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HIPOTESIS

La emisora Oxigeno de Bucaramanga media en el proceso
de construccion de identidades colectivas juveniles
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Objetivo general

Determinar como la emisora Oxigeno media en el proceso de construccion de
identidades colectivas juveniles en Bucaramanga durante el 2015 2016.

Objetivos especificos

ﬁ.

. ™ ucaramanga.
LY
s,

Definir conceptos relacionados con la construccion de identidad como la
mediacion, el lenguaje, la cultura y asimismo, la labor de la radio en este proceso

|dentificar variables presentes en el proceso de construccién de identidades
colectivas juveniles, a partir de los discursos difundidos por la emisora y de la
percepcion de la comunidad bumanguesa.

Encontrar la relacion existente entre cultura, lenguaje y medios de comunicacion
inmersos en la construccion de identidades colectivas juveniles.

Contrastar los contenidos difundidos por Oxigeno Bucaramanga con la
percepcion de los jovenes acerca de los mensajes transmitidos por la emisora.

Evidenciar como los contenidos emitidos por la emisora generan impacto en el
proceso de construccion de identidades colectivas de los adolescentes de



IDENTIDAD

REFERENTES TEORICOS

Jorge Larrain quien considera que la identidad “no es una esencia innata que
permanece igual durante toda la vida”. “Un proceso de construccién en la que los
individuos se definen a si mismo en una estrecha interaccion simbdlica con los

demas”.

Larrain sostiene que “estan relacionadas y se necesitan reciprocamente” porque

las personas no pueden considerarse como entidades aisladas y opuestas a un

mundo social”. Aunque con las diferencias de la individual puede describirse en

términos psicoldgicos, por eso manejan varios discursos identitarios, mientras

que las colectivas manejan un solo discurso y no puede definirse por variables
psicoldgicos.

Daniel Cabrera alude a la identidad como una representacidn social compartida.
Juliana Marcus expresa en su libro que la identidad debié comprenderse mas que

como rasgos descriptivos inusuales como elementos relativos a una red de
relaciones sociales en movimiento.



Martin Serrano define a la mediacion como
produccion social, Nora Gamez plantea que es la que
estd orientada a integrar el cambio del entorno con la
concepcion del mundo de las audiencias.

MEDIACION

Max Weber dice que “el hombre es un animal inserto

en tramas de significacion que él mismo ha tejido”. Y
CULTURA por su parte, Clifford Geertz entiende a la cultura como

“un todo que necesita de la interaccidon con los demas

y abarca tantos espacios sociales que es imposible el
estudio individual”.



Herbert Blumer define al interaccionismo
simbolico como ‘el analisis de Ia
interaccion entre el actor y el mundo; una
INTERACCIONISMO concepcion del actor y el mundo como
SIMBOLICO procesos dinamicos y no como
estructuras estaticas y, la enorme
importancia asignada a la capacidad del
actor para interpretar el mundo social’.

Michael Foucault asevera que los discursos “pertenecen
al campo de las practicas sociales”. Por su parte, Van
Dijk la define como una unidad que interpretamos al ver
0 escuchar una emision del discurso.
DISCURSO

Jesus Martin Barbero describe que el discurso “no crea,
no inventa el hecho, sino que lo pone a significar”.
Ademas, que aquella “simbolizacion es la operacion
clave de ese discurso: remitir no al referente sino a su
trasfondo, a la memoria, al acervo cultural del lector.




Cristina Mata, los medios de comunicacion se
han comercializado 'y ha  estimulado
festaciones juveniles que surgieron dentro de un
determinado contexto y momento dado.

MEDIOS DE

COMUNICACION Lorenzo y otros autores, Jovenes y publicidad:

los medios de comunicacion adquieren un
protagonismo creciente, hasta adquirir una
posicion destacada en los proceso de
socializacion de los jovenes, en el aprendizaje
de comportamientos y actitudes.
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RADIO

Maria Cristina Mata la radio en un medio en el cual “el
conjunto de mensajes elaborados por unos ciertos
emisores con la intencion de producir efectos en los
oyentes”. La radio se “presentara eficazmente al
lenguaje de la persuasion, sera un vehiculo privilegiado
para la ‘propagandizacion’ de valores y un instrumento
eficaz para la modelacion de conductas.

Martin Barbero afirma ademas que “la radio vive de la

instantanea, transformando en gesto esa palabra que
sin ella no seria mas que un poco de aire
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Autores Jovenes y publicidad “los jovenes carecen de
referentes, de modelos de identificacion generales con base a
los cuales orientar su futuro, la construccion de la identidad
personal se sustenta en la experimentacion, en el aprendizaje
a partir de las experiencias propias o de los amigos.

JOVENES Al ser los jévenes “los protagonistas de la llamada sociedad de
la informacidén” por estar “gran parte de su tiempo de ocio
durante los dias laborables centrado fundamentalmente en el
uso de medios de comunicacion”, la construccion de su
identidad es el objeto de estudio de la presente investigacion.
Ademas, porque son ellos quienes “responden de forma mas o
menos unitaria a lo que se les ha ensefado, a lo que fijan sus
convenciones. Una forma alternativa de aproximacion al
universo valorativo de los jovenes lo constituye la identificacidon
de los ideales de vida, o mejor dicho, de los proyectos de vida
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ANALISIS

DEL MEDIO

ENTREVISTAS
A EXPERTOS

METODOLOGIA

GRUPOS
FOCALES

SEGUIMIENTO
DE MEDIOS
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Mantiene el
uso inadecuado
del lenguaje-
responsabilidad
social

Estrategias
comerciales

RESULTADOS

Crean

discursos

Estratificacion

social

Capacidad de

decision
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CONCLUSION

La identidad, la cultura y los medios de comunicacion no pueden
pensarse como actores independientes. Ante la definicion de
identidad como un discurso de si mismo construido a traves de la
interaccion simbolica con los otros, se evidencia la reciproca y
necesaria relacion con la cultura. Asimismo, la radio al ser actor
comunicativo y mediador, ademas de estar inmerso en esta trama
de significaciones se orientan para integrar el cambio del entorno
con la realidad de las audiencias. Mediacion posible a través de
discursos cotidianos que generan emocion y por consiguiente,
recordacion en sus audiencias reforzando la relacion locutor
oyente. Asimismo, estrategias comerciales que conciben la labor
del medio como la simple funcion de entretener, sin conocer a qué
precio y dejando un lado la calidad de contenido y el respeto por la
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