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La presente investigacion se realizo en
el ano 2015, tomando como objeto de
estudio los articulos cientificos en
medios de divulgacion académico-
cientificos. Para su estudio se abordo
un estudio bibliométrico, mediante el
cual, se pretendio describir el estado
actual de la produccion académico-
cientifica alrededor del
neuromarketing abarcando el periodo
comprendido entre los anos 2005 a
2015.

http://www.trueimpact.ca/the-science-of-
neuromarketing-yahoo-business/



Objetivo General
Describir el desarrollo de la disciplina del neuromarketing en
medios de divulgacion cientificos entre los afos 2005 al 2015.

Objetivos Especificos
Determinar el volumen y la frecuencia de la produccion
acadéemica-cientifica, sobre el neuromarketing.

Clasificar la produccion académica y cientifica con base a
indicadores bibliomeétricos.

Identificar tendencias y posibilidades de desarrollo para el campo
objeto de estudio.

https://florentinofavela.files.wordpress.com/2014/06/neuro
marketing-social-media-c3a9xito-en-tu-presencia-digital.jpg
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El neuromarketing, ayuda a entender Ia
relaciones que existe entre consumidor y las
empresas, debido a que se debe entender que
las relaciones con organizaciones son
complejas y cotidianas, por lo tanto es
Influenciada de manera directa la vida
humana Yy esta relacionado con el devenir
biopsicosocial, ya que incide en ellos, es un
tema trascendental, he Importante a
considerar, pues el entorno académico debe
tomar conciencia y entender su dimension,
para asi entender tambien sus consecuencias y
sus impactos.

Recuperado de
http://www.angelamontoya.com/el-
neuromarketing-en-multinivel/



ETIGACION E
B

¢CUAL ES EL ESTADO ACTUAL DE LA PRODUCCION
DE ARTICULOS CIENTIFICOS SOBRE
NEUROMARKETING?

Ho — Existe inclinacion en aumento en los indicadores
bibliometricos de volumen, calidad e impacto entre el periodo
2005-2015, alrededor del tema “neuromarketing”.

H1- No existe inclinacion en aumento en los indicadores
bibliometricos de volumen, calidad e impacto entre el periodo
2005-2015, alrededor del tema “neuromarketing”.

Recuperado de https://www.rivaliq.com/blog/neuromarketing-pain-response
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v’ Indagacién Teorica

v'Definicion de Criterios de Inclusién y Exclusion
v'Busqueda en Articulos Cientificos

v'Gestion de Datos

v'Analisis de Resultados

v'Discusion a la Luz de la Teoria

v’ Apropiacion Social del Conocimiento

Recuperado de
http://www.blogtrw.com/2015/01/neuromarketing-el-
poder-de-la-mente-en-las-compras/



Tabla #1. Revistas con

mavyor frecuencia

Revista Ran_k I.udichor Indicador .
F  5Sca Sl H E Datos Pais

Procedia - Social and Science

Behavioral Science 3 18232 16 16 Direct Netherland
United

IEEE Pulse 4 13053 24 62 Pubmed States

Journal of Consumer United

Psychology 4 1018 2.09 63 Scopus States

IEEE Transactions on Unated

Neural Systems and 3 3391 1.04 a0 Pubmed States

Joumal of Consumer United

Behaviour 3 6475 63 14 Mendeley Kingdom

Joumal of Economic Netherlan

Psvchology 3 4631 &4 35 d Netherland

Science

MNeuroscience Letters 3 4424 86 132 Direct Ireland

Historia v Comunicacion

Social 2 18973 12 Scopus Spain

IIOAB Journal 2 18404 12 7 Scopus India
United

Journal of Consumer 2 6739 6 33 Scopus Kingdom

Mature Reviews Unated

Neuroscience 2 15 17.1 283 Pubmed  Kingdom

Los autores. 2015



Tabla #Z.tFrecuencia para Pais por revista

F o F : - Diagrama de Barras de Pais

recuencia recuencia recuencia

Revista Frecuencia Relativa  Acumulada Bel Acum.

Australia 1 0133 1 0133 1 T r 1

Colombia 1 0133 2 0267 Austraia | [7]

France 1 0133 3 04 c"l'fr:‘:r_!: E

India 2 0267 5 0667 nda | 7]

Treland 4 0533 9 12 and | )

Ttaly 1 0133 10 1333 taly | []

N A 1 0133 1 1467 NA | [

Netherlands 14 1867 25 3333 Netherlands | |

Romania 3 04 28 3733 Romania | []

Spain 3 04 31 4133 sﬂi’;ﬂ: D:

Sweden 1 0133 32 4267 Swizetand | [

Sw_ﬂz&rland 1 ﬂ133 33 44 Unilﬁd “'nwom [

United United States | |

Kingdom 18 24 51 68 L1 i L

United States 24 32 75 1 0 4 B 12 16
frecuencia

Los autores. 2015
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Tabla #3. Frecuencia para Disciplina por revista

Frecuencia Frecuencia Frecuencia

Valor Frecuencia Relativa Acumulada Rel Abum.
Adminmistracion 5 0667 5 0ea7
Biomedicina 1 0133 6 08
Biotecnologia 2 0267 8 1067
Ciencias sociales 10 1333 18 24
Economia 1 0133 15 2533
Ingenieria 10 1333 29 3867
Medicina 3 04 32 4267
NA 1 0133 33 44
Neurociencia 20 2667 33 7087
Psicologia 5 0667 58 7733
Psicologia del

consumidor 16 2133 74 9867
Etica 1 0133 75 1

Los autores. 2015
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Neurociencia
Psicologia
Peicologia del consumidor
Etica

Diagrama de Barras de Disciplina

T

e

frecuencia

12




Tabla #). Frecuencia para B. Datos

Frecuencia Frecuencia Frecuencia

Valor Frecuencia Relativa  Acumulada Rel Acom.
Mendeley 20 2667 20 2667
Pubmed 11 1467 3] 4133
Science direct 22 9% 33 1067
Scopus 18 4 1T 9467
Springer link § Y 1 1

Los avtores. 2015

Diagrama de Sectores de B. Datos
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Tabla #6. Frecuencia para Afio por articulo

; } } Frecuencia Afios Por Articulo
Frecuencia Frecuencia  Frecuencia

Afios Frecuencia Relativa  Acumulada RellAcum 16

2005 1 0133 1 0133 14 A

2007 3 o4 4 0533 b /\

2008 s 1067 12 16 N
2

10
Em:lg 0267 14 1867 E / \ / \
2010 12 16 26 3467 /\ / \V \
2011 7 0933 33 44 6
2012 11 1467 44 5867 s / \/ \
2013 12 16 36 7467 ) /
2014 15 2 7 9467 ) —~
2015 4 0533 & 1 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016

Los autores. 2015. -




Tabla#7. Frecuencia para Lenguage

Frecuencia Frecuencia  Frecuencia

Valor ~ Frecuencta Relatva  Acumulada Rﬁl.Acuﬂ

Espafiol 3 4 ] 4
Ingles 69 9 7 %
Portugues [ 0133 [ERIKX
frances | 0133 4 986

Los autores. 2013,



Tabla 28, Frecuencta para Disedio Estudho e k0
: : ) Disaio Esfuda
Frecuencta Frecuencia Frecuencia Cogema

Ik

Disefio  Frecuencta Relattva  Acomulada Rel Acum

Aplicado B3 B 305

Teorico 7 86] 73 I
Los autores 201,




Takla # 9. Articulos mas citados

Titulo Disefic Estudio Cita N® citas
What iz Neuromarketing'? & Lee. N. Broderick. A.
discussion and agenda for firture Metandizis J. & Chamberlain. L. 284
research (2007,
qumark_:ehqg: the_hn:up-e and hype of Metangisis Ariely. DL,& Bems. G. 734
neurcimagsing in business S 20100
ch:mark;ehqg: the_hn:up-e and hype of Metandisis Ariely. D.ﬁ& Bems. G. 234
neurcimaging in business. 3020100

Femann. M.
Agsthetic package design: A Zaichkowsky. I.
behavieral. peprgl. and pevehological Experimental Menhaus C. Bender 103
mmvestigation T. & Weber. B.

20100,

Meuromarketing: a layman's look at
neurozcisnce and itz potential Metandizis Fugate. D L. (2007 26
application to marketing practice
Motivating forces of human actions. Walter. H. Abler. B.
Menroimaging reward and social hetandisis Cilaramidarc. A & a3
Interaction. Erk. 5. (20035).

- . - . Fisher. C. E. Chin. L.
Defining Neuromarketing: practices Metaniisis & Klitzman R 73
and professional challenges.

(20107,
. Groszenick. L. Greer.
Interpretable classifiers for FMRI Metandisis 5. & Knutson. B 72
mmprove prediction of purchazes 2008)
Plassmann. H.
Eranding the brain: A critical review - Ramsey. T. Z. &
and outlook Metandizis 35 eaufievie M 08
(2012,
A neural predictor of cultural - EBems. G. & Moore. 5.
popubarity Expermmental E. (2010). 463
Eiedl. F. Banker E.
On the foundations of Neurols: D). Benbasat. I. Davis.
Feflections on the Grounden retreat Mletandisis F.D. Denmis. A B a1
2008 Dimoka A & Weber.
B. (2010).

Los autores 2015,




Tabla #10. Frecuencia para Disciplina por autor

Frecuencia Frecuencia  Frecuencia

Valor Frecuencia  Relativa Acumulada Rel Acum.
Admmistracion 26 0985 26 0985
Ciencias

Biologicas 5 0189 3l 174
Economia 5 0189 36 1364
Ingentera 28 1061 64 2424
Medicina 14 033 78 2935
N/A 1 0038 79 .2992
N/A 137 5189 216 L182
Neurociencias 19 072 235 8902
Psicologia 29 1098 264 1

Los autores. 2015,



Tabla #11. Frecuencia para institucion

Clase

s R I = R T A L

gl

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22

Institucion

Universidad de Sapienza
Lhejang University
Universidad de Szczecin
University of Technology
Murdoch University
University of California
Brain and Spine Institute
Duke University

Erciyves University
Universidad de Padova
Universidad de Zhejiang
University of Buchares
Aston University
California Institute of Technologw

Department of Neurology and Psychiatry.

Escuela de ciencias sociales v humanidad
Indiana University

Universidad de Stanford

Universidad de Valencia

Universidad de Guadalajara

University of Arkansas

Umiversity of Bath

Frecuencia

3
[

T R S O S B Y LT L I ¥ I A S W R

Los autores 2015 |



Tabla # 12. Frecuencia para Autor

Valor Frecuencia
Fabio Babiloni
Grovanm Vecchiato
Sebastian Visceanu
Anton Giulio Maglione
Berns Gregory 5.
Daming We1

Davwvis. Fred D

De Vico Fallama. F.
Dimoka. Angelika
Donatella Mattia
Fabrnzio De Vico Fallam
Febo Cincotti

Fugate. Douglas L.
EKenning. Peter

Laura Astolfi

Ma. Oinggouo

Mattia. D

Pavilou. Paul A
Salinari. S.

Wang. Xiaowi
Wanzeng Kong
Weber. Bernd

b b b b b B B b B b b ba b B B B b b b W Oy

Los antores 2015



El nivel de impacto de la investigacion, fue
considerable, debido a que es un tema novedoso y
desconocido para muchos, por lo que lo se hace
Importante en el campo investigativo y cientifico-
academico, por tal motivo, se logré una base de datos
de buen alcance cientifico, en la cual se pudo
sustentar con investigaciones de calidad.

Recuperado de http://www.marketresearchnews.fr/le-

club/bva.html



* Se encontro, que la produccion a lo largo del neuromarketing, se
debe a un esfuerzo multidisciplinar, que se escribio especialmente en
Ingles.

* Estos resultados, solo marcan el rumbo de la produccion al
respecto en medios de divulgacion cientifica, de las bases de datos
como springerlink, science direct, scopus, mendeley, pubmed.

* No se describe el fenomeno del neuromarketing a  nivel
empresarial o de produccion bibliografica, sino de articulos de
Investigacion cientifica indexados en revistas.



Se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis
alternativa acerca que:

Existe inclinacion en aumento en los indicadores
bibliomeétricos de volumen, calidad e impacto entre el
periodo 2005-2015, alrededor del tema “neuromarketing”.
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