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INTRODUCCIÓN    

La presente investigación se realizó en 

el año 2015, tomando como objeto de 

estudio los artículos científicos en 

medios de divulgación académico-

científicos. Para su estudio se abordo 

un estudio bibliométrico, mediante el 

cual, se pretendió describir el estado 

actual de la producción académico-

científica alrededor del 

neuromarketing abarcando el período 

comprendido entre los años 2005 a 

2015. 

http://www.trueimpact.ca/the-science-of-
neuromarketing-yahoo-business/ 



 Objetivo General  

Describir el desarrollo de la disciplina del neuromarketing en 

medios de divulgación científicos entre los años 2005 al 2015. 

 

Objetivos Específicos 

Determinar el volumen y la frecuencia  de la producción 

académica-científica, sobre el neuromarketing. 

 

Clasificar la producción académica y científica con base a 

indicadores bibliométricos. 

 

Identificar tendencias y posibilidades de desarrollo para el campo 

objeto de estudio. 

OBJETIVOS  
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PLANTEAMIENTO DEL 

PROBLEMA 

El neuromarketing, ayuda a entender la 

relaciones que existe entre consumidor y  las 

empresas, debido a  que se debe entender que 

las relaciones con organizaciones son  

complejas y cotidianas, por lo tanto es  

influenciada de manera directa la vida 

humana  y está relacionado con el devenir 

biopsicosocial, ya que incide en ellos, es un 

tema trascendental, he importante a 

considerar, pues el entorno académico debe 

tomar conciencia y entender su dimensión, 

para así entender también sus consecuencias y 

sus impactos. 

Recuperado de 
http://www.angelamontoya.com/el-
neuromarketing-en-multinivel/ 



PREGUNTA DE INVESTIGACIÓN E 

HIPÓTESIS  

Ho – Existe inclinación en aumento  en los indicadores 

bibliometricos de volumen, calidad e impacto entre el período 

2005-2015, alrededor del tema “neuromarketing”. 

 

 H1-  No existe inclinación en aumento en los indicadores 

bibliometricos de volumen, calidad e impacto entre el período 

2005-2015, alrededor del tema “neuromarketing”. 

¿CUAL ES EL ESTADO ACTUAL DE LA PRODUCCIÓN 

DE ARTÍCULOS CIENTÍFICOS SOBRE 

NEUROMARKETING? 

Recuperado de https://www.rivaliq.com/blog/neuromarketing-pain-response/ 



Neuromarketing 

Neurociencias 

Estudio 
Bibliométrico 

Psicología del 
Consumidor 

Neuropsicología 

Neuroeconomia 

MARCO TEÓRICO  



METODOLOGÍA 
 

Estudio Cuantitativo 
(Hernandez Sampieri 2006) 

Expost-Facto (Montero y León, 
2008) 

Historiográficos Bibliometricos 
(Montero y Leon, 2008) 

Descriptivo (Sampieri 2006) 



Neuromarketing  
Neuromarketing 

en 
Latinoamérica  

CRITERIOS DE INCLUSIÓN Y  

EXCLUSIÓN 

Inclusión  

Neuromarketing  

En el título, 
abstract, 

palabras clave 

Exclusión 

Artículos que no 
sean de carácter 

científico. 

Libros, trabajos 
de grado, etc. 



 

PROCEDIMIENTO 

Indagación Teórica 

 

Definición de Criterios de Inclusión y Exclusión 

 

Búsqueda en Artículos Científicos 

 

Gestión de Datos 

 

Análisis de Resultados 

 

Discusión a la Luz de la Teoría 

 

Apropiación Social del Conocimiento 

Recuperado de 
http://www.blogtrw.com/2015/01/neuromarketing-el-
poder-de-la-mente-en-las-compras/ 



RESULTADOS  
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RESULTADOS  

El nivel de impacto de la investigación,  fue 

considerable, debido a que es un tema novedoso y 

desconocido para muchos, por lo que lo se hace 

importante en el campo investigativo y científico-

académico, por tal motivo, se logró una base de datos 

de buen alcance científico, en la cual se pudo 

sustentar con  investigaciones de calidad. 

Recuperado de http://www.marketresearchnews.fr/le-
club/bva.html 



DISCUSIÓN 

* Se encontró, que la producción a lo largo del neuromarketing, se 

debe a un esfuerzo multidisciplinar, que se escribió especialmente en 

ingles.  

 

* Estos resultados, solo marcan el rumbo de la producción al 

respecto en medios de divulgación científica, de las bases de datos 

como springerlink, science direct, scopus, mendeley, pubmed. 

 

* No se describe el fenómeno del neuromarketing a  nivel 

empresarial o  de producción bibliográfica, sino de artículos de 

investigación científica indexados en revistas. 



CONCLUSIÓN 

Se rechaza la hipótesis nula y se acepta la hipótesis 

alternativa acerca que: 

 

 Existe inclinación en aumento  en los indicadores 

bibliométricos de volumen, calidad e impacto entre el 

período 2005-2015, alrededor del tema “neuromarketing”. 
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