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Problema

Informalidad en el mercadeo, y
desconocimiento de la
oportunidad de generar valor a
partir de la carne de cordero en
si misma, lo cual conlleva a

oferta reducida. - P i o
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Disefiar un para

Obj etivo 1o de una comercializadora
gen eral de carne de cordero en el corredor

turistico de Guanentd, departamento

de Santander en el ano 2017.
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Objetivos

Establecer la viabilidad administrativa para la creacion de una
comercializadora de carne de cordero en los municipios objetivo de la provincia de

Guanenta.

Identificar el potencial de mercado de una

comercializadora de carne de cordero en los

municipios objetivo de la provincia de Guanenta.

Calcular la oportunidad financiera de una

comercializadora de carne de cordero en los

municipios objetivo de la provincia de Guanenta.

Determinar el modelo de negocio apropiado de

acuerdo a las viabilidades obtenidas
!
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Pronosticos

METODOLOGIA

Viabilidad Viabilidad
Financiera Técnica

Cap. Utilizada
TIR- VPN -C/B
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 Gustos y preferencias de
Habitantes.

 Segmento de Mercado.
 Analisis de competidores.
« Tamanos de Mercado
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90%
ingresos
menores a
$1.500.000

73% la
consumen el
fin de semana

23% la
consumen
acompanada
de cerveza

57% son
Casados
con grupos
familiares
mayores a 3
personas

63% la
consumen
acompanada
de legumbres

53% la
compran en
Restaurantes

73% la
consumen en
celebraciones
familiares

33% la
compran en
carnicerias
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'MERCADO

67831 habitantes"

3392 personas (Poblacion flotante y'stc‘ional)

Total Mercado Objetivo:i71 223
pe rsonaﬁ‘-.
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[ Viabilidad

Técnica

Proceso.
Anadalisis de Proveedores.
Cadena de Valor. |

Capacidad Instalada -
Capacidad Utilizada
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Viabilidad
Financiera

» Costos — Gastos.
* Flujos de Caqja.

* TIR.

* VPN.

 Costo / Beneficio




&> 18,85%
@ $61.414.151




MODELDO DE NEGOCIO




Propuesta de
Valor

Servicio de
acompafnamiento
para la
preparacion de
alimentos sanos
y nutritivos a

partir de la carne
de cordero.

Relacion con
los Clientes

Asesoria
especializada en
el punto de
venta.

Canales

COMERCIALIZACION

Punto de venta
directo.

COMUNICACION:

Televisién Local,
Emisoras locales
y Redes
sociales.

Segmento del
Cliente

Habitantes y
visitantes de la
Provincia
Guanentina, que
busquen carne
sanay gourmet.
Restaurantes,
carnicerias,
supermercados,
gue busquen
ingresos a
través de una
carne especial.




INSCRIPCION
EN CAMARA DE
COMERCIO
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