EXPERIENCIAS

DE UN COMUNICADOR
EMPRESARIAL

HECTOR TELLEZ LUNA

pe la selva del Carare a Bucaramanga, de alll a Bogotd, al resto del
pals y al exterior en algunas oportunidades, éste es el relato de un
santandereano que se volvié comunicador.

Desde los ya lejanos dfas de colegio cuando hizo teatro, poesfia y has-
ta oficié de maestro de ceremonias,a cuando ingresé a la Universidad
Nacional para estudiar Economfa y romper luego con las aspiraciones
de su familia que querfa verlo hecho un ''doctor', se sintié comunica-
dor. Y es que para serlo, dice, se necesita verdadera vocacién, sen-
tir la profesién, vibrar con ella y luego perfeccionarse.

A tiempo que estudiaba en la Universidad, oficiaba como maestro de
ceremonias en el Hotel Tequendama y hacfa, con Alfonso Castellanos, los
Radiosucesos RCN., Después, en 1965 m&s exdctamente, recibirfia de manos
del padre Rafael Valserra S.J. el post-grado en Comunicacién.

Por aquel entonces surgié en el panorama nacional el transistor, ade=
lanto tecnolégico que revolucionarfa la radio colombiana. Enviado
por las Naciones Unidas, realizé estudios sobre 'Los efectos del tran-
sistor en Latinoamérica'. Era el tiempo en que si usted querfa tener
un radioreceptor transistorizado, debfa ahorrar dos meses de sueldo
para comprarlo. Era el tiempo de las grandes aglomeraciones frente a
las vitrinas de los almacenes de electrodomésticos y a las ventanas

de las casas de la gente mas pudiente de los pueblos. Era también

el tiempo de los televisores Philips en blanco y negro.
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“Viajar a los Estados

Poco después se vinculé con el
cacién empresarial, se mont6 al
estacién,

Banco y comenzé a trabajar en Comunj-
tren y adn no lo han bajado en ning

""Los comunicadores somos unos tipos necesarics, eso no hay que dudar-
lo; modesto no quiero ser, ni puedo serlo. Pero eso si, cuando la

ficha no funciona, deja de cogﬁar. AsT nos llamen periodistas indus-
triales o comunicadores empresariales, la nominacién no importa,
importa es lo que se hace Y- €émo se hace''. :

.

Un comunicador empresarial debe saber de periodismo, de publicidad, d?
mercadeo, de economfa y de administracién, sobre todo de administra-
cién y economla o de lo contrario estard perdido. Con preparacién su-

ficiente en estos campos, se convierte en el fantasma mis temido del
gerente.

Amplio como el mar y con una profundidad de no mas de un milfmetro
considera Hector Téllez al comunicador, persona polifacética, que como
en el refrén popular de hﬁsico, poeta y loco debe tener un poco.

Para este comunicador cada campafia, cada a
una realizacién personal y asl debe ser co
comunicacién ante todo Y por sobre todo es
amor por la profesién.
posibilidades sean pocas
habréd direro para
la medida en que e
eficaces.

ctividad de comunicacién, es
nsiderada siempre, porque la
cuestién de vocacién, de
Aunque los recursos sean escasos, aunqgue las

, €l comunicador debe sar siempre efectivo;
invertir en campafas de difusién o de publicidad en
1 profesional demuestre que ellas son necesarias y

Unidos para investigar mercados en computadores
de cuarta generacién, es uno de sus grandes suefios. EJ otro, mis ro-

mintico si se quiere, pero igualmente grande, es montar una emisora en
un pequefio pueblo de Santander, probablemente de la provincia de Vélez
de donde es oriundo. "Por ahora sigo creyendo en mi empresa y sigo

creando su imagen para los colombianos', concluye diciendo. (Pastor
Virviescas Gémez). ;




