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PRESENTACION

En julio del 2006, en el encuentro de la entonces Escuela de Ciencias Sociales,
Humanidades y Artes de la Universidad Auténoma de Bucaramanga -UNAB, fueron
presentadas las propuestas de investigacién que, tanto en sentido estricto como
formativo, adelantaron las facultades que La componfan y Los grupos de investigacién a
los que estaban vinculados algunos de sus miembros. En dicho ejercicio se reconocié La
pertinencia de crear, entre otras iniciativas, un Observatorio Regional de Comunicacién.

Fue asi como se formulé un proyecto de investigacion que posteriormente fue presentado
y aprobado por la Direccién de Investigaciones. Dicho documento constituyd La fase
inicial de trabajo del Observatorio Regional de Comunicacién y en él se buscé sentar las
bases tedricas, metodoldgicas y de gestién institucional necesarias para el funcionamiento.

En abril de 2009 fue presentado el informe final del proceso de investigacion, con el cual se
formuld el documento central, la bitAcora general del Observatorio Regional de Medios de
Informacién y Comunicacion (ORMIC). Se definié el ORMIC como organismo de carécter
interinstitucional e interdisciplinario de andlisis, sequimiento y socializacién de las actividades,
procesos, probleméticas y perspectivas que desde los medios de informacién v comunicacién
existen en el ariente colombiano. Se definid como propédsito la generacidon permanentemente de
reflexiones acerca del trabajo de los comunicadores sociales, para dinamizar otras propuestas de

mejoramiento en la calidad de la informacién existente.

EL ORMIC parte de considerar que los medios de
comunicacion y las organizaciones empresariales y
sociales cumplen un papel central como referentes en

La produccién social de significaciones y la construccién
de identidades culturales. Ellos construyen
representaciones sobre las distintas dimensiones de
la vida social. que contribuyen a moldear las dpticas
de mundo vy la accidn social de los ciudadanos.

En mayo de 2010 se hizo el acto de lanzamiento del Observatorio, en un evento que
contd con la presencia de unos 150 periodistas y estudiantes de comunicacion de toda La
region. Desde entonces emprendié una serie de andlisis a la manera como los medios de
informacién y comunicacién generan ‘imagenes’ de regién y contribuyen a la

construccidn simbdlica del vinculo social en esta parte del pafs.
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Dentro de los principales resultados de ese trabajo esta la realizacion del Primer Encuentro !

Regional de Medios, desarrollado en mayo de 2010; el desarrollo de la Investigacion INTR OD UCCI ON
denominada Observacion de contenidos a programas de television en franja prime time, en
convenio con la Asociacién Colombiana de Universidades (ASCUN) y La Comisién Nacional

de Television (CNTV); y anélisis del Cubrimiento del Proceso Electoral por parte de los
medios santandereanos, en asocio con la Misién de Observacién Electoral. (MOE),

EL ORMIC desde 2010 inici6 La produccién y socializacién de informacién descriptiva y
conocimiento critico acerca de los medios, con el &nimo de contribuir, desde una vision
analitica, al fortalecimiento de los mismos, permitiendo asi una vinculacién estrecha
. entre la Universidad y la sociedad, a partir de la lectura del Proyecto Educativo

Fue en ese 2010, en la segunda fase de trabajo del ORMIC, que se inici6 La investigacién Institucional de la Universidad Auténoma de Bucaramanga - UNAB, que integra docencia,

denominada Estado del arte de los medios de comunicacién e informacién del investigacion y extensidn.

departamento y su zona de influencia, que buscaba crear una linea de base, un
La segunda fase del trabajo que aqui se presenta busca alcanzar los siguientes objetivos, que

diagnéstico general, a partir de la identificacién de las caracterfsticas de los medios en el
incluyen la produccién de conocimiento y La gestién del proceso investigativo necesarias

&mbito regional. EL trabajo que aquf se presenta es el resultado de esa primera indagacion.
Se muestran Las caracteristicas y particularidades que poseen los medios en esta parte del para &l funcionamienta del Observatario:
pafs. Es el inicio de los analisis sobre Las maneras como dichos medios inciden en La

figuracion de los diversos aspectos de la vida cotidiana de los santandereanos. Objetivo General.

D>

Identificar Las imagenes de regién que circulan en Llos medios regionales v deterrminar La
forma en que las arganizaciones empresariales y sociales de la comunicacién estan
contribuyendo a la construccién simbélica del vinculo sacial en esta parte del pafs.

Objetivos especificos:

>

Determinar Las particularidades y caracteristicas que poseen los medios de informacién

y comunicacién que funcionan en el departamento de Santander.

D>

Conacer las distintas percepciones, actitudes y conocimientos acerca de la labor

[
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informativa existente en los medios de informacion regional.

D

Analizar el tipo de informacién que circula desde los medios de informacién y

comunicacion de la regién.,

Para alcanzar dichos objetivos se realizé un trabajo metodolégico en el que se construyeron
y validaron unos instrumentos de recoleccién de informacién que permitieran no sélo allegar
datos cuantitativos, sino también avanzar hacia las cualidades del objeto de estudio. Se
partio de entender que La comunicacién, como campo de conocimiento es el espacio en el
cual se construye el sentido a partir de los diferentes discursos entre los sujetos vy las

practicas inherentes a los mismos en el entorno social.
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PUNTO DE PARTIDA EN LA OBSERVACION

Un primer acercamiento al andlisis de las dinamicas de los medios de informacién y
comunicacién en la regidn se realizd en 2005, cuando La facultad de Comunicacion de La
Universidad Auténoma de Bucaramanga -UNAB- coordind el proyecto Misién La
Comunicacién Colombia. En él se encontré que en esta region hay multiples
experiencias de medios de informacidn masiva, comunicacion alternativa, organizaciones
sociales y redes de sentide que dan una dinamica muy particular a la comunicacién,
que es entendida como un proceso de produccién de sentido que dinamiza Las

Como campo abarca a su vez el concepto de transdisciplinariedad, donde aparece un
principio de unidad del conocimiento més all4 de Las disciplinas. Ella atiende los
problemas de interaccién y significacién e intenta resolver las inquietudes e
interrogantes sociales, a través de la funcionalidad de sus medios en la amplia urdimbre
de interconexiones culturales, haciendo parte de los procesos productivos, de
intercambio v usos simbdlicos. .

En este libro se muestran los principales resultados de La En el segundo momento se realizd un t
evento

investigacion cuyo objeto de estudio son los medios de denominado  Primer Encuentro Regional d
nal de

informacion existentes en Santander. La metodologfa, Medios: una regién que se construye desde |
: e desde la

apelando a los planteamientos tedricos, requirid un comunicacion. Estuvo dirigido a direct d
) ores de

trabajo en dos momentos: lo
d s: 1 La formulacién de un medios, realizaclores, funcionarios, programadores,

cuestionario base que se aplicé a La totalidad del universo docentes y estudiantes de comunicacién social
social y

mediatico ; ' 4
en Santander; 2. Un encuentro de medios para areas a fin, para indagar aspectos cualitativos del

el anélisis de aspectos cualitativo de los mismos. objeto de estudio. En el marco del t
; evento se

Paael) i e Zaron es te tic. S
e omento se real.fzaron cuatro cuestio arios i
dallzaro mesas mé ICas d d| 5 (&)
e scCusion, qu

con variables definidas que se aplicaron a cada uno de los contaron con La presencia de unas 150
personas

medios existentes: radio, prensa, televisidn e internet. en total

En Las siguientes paginas se muestran Los resultados de este trabajo.

-
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Esmeralda Prada (2010), quien coordind dicha
investigacion, concluyd que en esta parte del pals
hay redes de comunicacién radial con trayectoria
regional y procesos locales, sociales, politicos y
culturales, que se articulan a dindmicas interregionales
amplias, en acciones conjuntas con entidades que
intervienen en el desarrollo regional. Menciona la Red
de Emisoras Comunitarias del Magdalena Medio
(Aredmag), Lla Asociacion de Radios Amigas del Norte
de Santander (Radar), y la Red Cooperativa de
Emisoras Comunitarias del Sur de Santander
(Resander) y las agremiaciones de comunicadores
como el Colegio Nacional de Periodistas seccional
Santander, la Asociacién de Periodistas de
Barrancabermeja (APB) y La Corporacién de Periodistas
de Santander (CPS).

interacciones sociales y las significaciones.

De acuerdo con los hallazgos de Prada, existe un
acumulado de recursos humanos vy sociales alrededor
de acciones colectivas, ciudadanas, culturales v
procesos significativos de construccion regional desde
Lla comunicacion. Por ejemplo, en el Magdalena Medio
las organizaciones sociales, ONG, iglesia y academia,
entre otros, han avanzado en la construccidn en redes
de defensa de los derechos humanos, de apoyo a la
comunicacién mediatica clara, pertinente y responsable
sobre La vida social, econdmica y politica de la region.
Para esta investigadora, los medios comunitarios como
la radio, la televisién y prensa comunitaria, television
regional, tienen propuestas altermativas, formas de
trabajar lo comunicativo gue, de manera muy interesante,
responde a la construccion de relato nacional.

Y aunque este estudio es un aporte valioso a la
comprension de las dinamicas de la comunicacion en
la region, se requeria avanzar hacia otros niveles de
andlisis. Por esa, el Observatorio Regional de Medios de
Comunicacién e Informacion, en su segunda fase,
presenta los resultados de un andlisis al estado del
arte de los medios en el departamento.




Se partié por entender que la comunicacién,
como campo de conocimiento, es el espacio en
el cual se construye el sentido a partir de (os
diferentes discursos entre los sujetos y las
practicas inherentes a los mismos en el entomo
social. Como lo plantea José Miguel Pereira
(2005), ella es moderada por incégnitas, dilemas,
conflictos y puntos de vista complejos:

JCOMO i
SE OBSERVO?

Determinar cual es el estado del arte de un proceso social como el que
adelantan los medios de informacién y comunicacién implicé la construccién y
validacién de unos instrumentos de recoleccién de informacin que permitieran
no sélo recoger datos cuantitativos, sine también avanzar hacia las cualidades
del objeto de estudio.

Emisora Comunitaria Puerto Wilches Estéreo,
pertenece a la Red de Emisoras Comunitarias del
Maqgdalena Medio.

Es un campo de conocimiento desde el cual se puede
comprender, interpretar e intervenir a miiltiples niveles los
procesos de interaccion y significacion a través dela creacién,
circulacién y usos de medios y tecnologia y de formas
simbolicas con multiplicidad de perspectivas: social, cultural,
ética, politica, estética y econdmica, entre otras (p. 421).

R

Como campo abarca a su vez el concepto de transdisciplinariedad, donde aparece un
principio de unidad del conocimiento més alla de las disciplinas. Ella atiende Los
problemas de interaccion y significacién e intenta resolver las inquietudes e
interrogantes sociales, a través de la funcionalidad de sus medios en la amplia
urdimbre de interconexiones culturales, haciendo parte de los procesos productivos, de

intercambio y usos simbdlicos.

Pereira coincide con los planteamientos
de Marfa lmmacolata Vassallo de
Lopes (2000), quien manifiesta que
ese campo de accion implica organizar
una estrategia que sea multimedioldgica,
para corresponder a la complejidad
del objeto de la Comunicacion y a su
interdisciplinaridad:

Paraquelainterdisciplinaridad no sea solo una peticion de principios,
practicarla exige el dominio de teorias disciplinarias diversas
integradas a partir de un objeto-problema. Asi, es importante
destacar que no se trata de «dominar todo» sino de un «uso util» de
teoriasy conceptos de diversas procedencias, un uso que seasobre todo
bien fundamentado y pertinente a la construccion del objeto tedrico.
Hoy los problemas de comunicacion aparecen como importantes en
los mas diferentes dominios -economia, politica, estética, educacion,
cultura, etc. (p.8)

Inmaculata plantea que debe haber una vision metodoldgica integrada donde La teoria o
los conceptos deben ser concebidos en funcién de La investigacion que se estd realizendo.
Es decir, dirigidos a La experiencia de lo real y confrontados con los heches que Lla misma
investigacion suscitd con sus hipdtesis.

Manifiesta la necesidad de que se combinen métodos y técnicas de recoleccion de
investigacion para evitar rupturas entre Las etapas de definicion de objeto, observacidn y

analisis.

Una perspectiva cientifica es siempre una perspectiva tedrico-metodolégica y una
problemadtica tedrica trae siempre acoplada una problemédtica metodologica, que son
las estrategias elaboradas a lo largo del proceso de construccion/investigacion de un

objeto(p.9).

Por lo tanto, para este caso se planted
la necesidad de tomar elementos
tedricos, epistemoldgicos, conceptuales
y metodolégicos de otras experiencias
de investigacion que en el campo de la
comunicacion  se  han  desarrollado,
aplicado, validado y experimentado.

Esta investigacion determind como objeto de estudio los medios
de informacion existentes en Santander. En la formulacion del
proyecto se habfa establecido la necesidad de hacer mirar
hacia todos las experiencias de comunicacién existentes en
esta zona, incluido el Magdalena Medio (Yondd, Cantagallo, San
Pablo, Simiti, Santa Rosa, Aguachica, San Martin, San Alberto).
Pero, debido a Los recortes en el presupuesto aprobado por la
Direccion de Investigaciones, se decidié delimitar y circunscribir
el analisis a los existentes sélo en el departamento.
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Los medios comunitarios son organizaciones sin nimo de lucro, cuyo fin esté orientado a
satisfacer necesidades de comunicacién en el municipio objeto de cubrimiento. Deben
facilitar el ejercicio de los derechos a la informacién y Lz participacién de sus habitantes a
> través de la realizacion de contenidos por distintos sectores. En teorfa, es necesario que

La metodologfa, apelando a los planteamientos de Vasallo, requirié un trabajo en dos
momentos:

La Fo’rmuLacién de un cuestionario base que se aplicé a la totalidad del universo
mediatico en Santander;

>

.

Un encuentro de medios para el anélisis de aspectos cualitativo de los mismos.

Ejercicio periodistico en San Gil, donde hay
presencia de medios en radio, prensa, television

e internet,

CUESTIONARIO:

Para el primer momento se realizaron cuatro cuestionarios con variables definidas que
se aplicaron a cada uno de los medios existentes: radio, prensa, televisidn e internethe
pregunto por el municipio, nombre del medio, direccién, teléfonos fijos y mévi.les
correo electrénico y direccién de web. También se indagd sobre el tipo de medio, en su;
funcidn social. Como categorias se incluyeron; comunitario, comercial e institu'cional

Para el desarrollo de esta investigacién se consideraran los medios desde los siguientes
conceptos:

. . e
promuevan el desarrollo social, la convivencia pacifica, los valores
democréticos, la construccion de ciudadania e identidad cultural. En

Los medios comerciales, por
su parte, son definidos como
organizaciones con animo de
lucro, cuyo papel se centra
en satisfacer las necesidades
de infaormacion y entretenimiento de los
consumidores. Ellos responden a las
dindmicas del mercado y ofrecen sus
contenidos como una mercancia que se
sustenta en La oferta y la demanda, como
lo plantea Joaquin Estefania (2008),

Los medios institucionales son entidades
sin animo de lucro, administradas por
instituciones del Estado, ya sean de
caracter Llocal, regional o nacional. Estos
medios se establecen como un canal que
utilizan Los organismos gubernamentales
para mantener el flujo de informacién
hacia Los ciudadanos.

palabras de Juan Carlos Pérez Bemal, “se trata, entonces, de dar el salto
cualitativo hacia una comunicacion plena, basada en el intercambio de
saberes, deseos y necesidades” (2004, p. 19).

Dentro de las variables, posteriormente se preguntd por el
tipo de organizacion que administra el medio. En ese sentido,
se apeld a la clasificacion de base mercantil existente en
nuestro pals: sociedad andnima, sociedad limitada, sociedad
comanditaria, cooperativa, sociedad colectiva, fundacién,
empresa unipersonal, estatal, corporacién y persona natural.

Seguido se cuestiond sobre el tipo de medio, seqin el canal
de difusidn: radio, prensa, televisién e internet. Posteriormente,
se preguntd por el drea de cubrimiento: local, regional,
nacional. También, como variable importante, se indagd por
Las personas que hacen parte de los medios. Es decir, que
tienen algdn vinculo con los mismos. Aquf se consult por el
nombre del trabajador, la edad, el género, el cargo, tipo de
vinculacion, ocupacion y correo electrdnico.

Asl mismo, se buscaron aspectos puntuales para cada medio. En el caso de La radio se
averigud por el tipo de tecnologla de transmision (frecuencia modulada o amplitud
modulada), el tipo de programacién (musical, informativa, educativa, cultural o
evangelizadora. Para la television se preguntd por el tipo de estacién (abierta o por
suscripcian), tipe de tecnologia de transmisién (radiodifundida, cableada, satelital o de
plataforma informétical, naturaleza del operador (piblica o privada), finalidad
econdmica {sin &nima de lucro o con &nimo de lucro) v tipo de programas que se emiten
(informativos, dramatizados, realitys, musicales, variedades).

Para los impresos se indagd por el formato (periddico, revista o boletin), tipo de contenido
linformativo, de opinidn, institucional o publicitario) y periadicidad (diario, semanal, quincenal,
mensual. trimestral, semestral, otros). En Intemet se pregunté por el tipo de pégina (portal,
blag o microblogging) v contenido (informativo, de opinién. institucional o publicitario). En
todos los casos se averigud por Las temticas que abordan en sus contenidos. En ese sentido,
se definieron como categorias las siguientes tematicas:
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- Ciencia y tecnologia;

- Cultura y entretenimiento;
" Deportes;

- Derechos humanos;
*Economia y negocios;
- Educacién;

* Internacional;

- Judiciales;

*Medio ambiente;

* Orden piblico;

- Politica;

* Servicios pUblicos;

- Salud;

* Infraestructura;

LAS MESAS DE TRABAJO

Dentro de la metodologia se incluyé La realizacion
de un evento denominado Primer Encuentro Regional
de Medios: una regién que se construye desde la
comunicacion. Estuvo dirigido a directores de medios,
realizadores, funcionarios, programadores, docentes
y estudiantes de comunicacién social y &reas afines,
para indagar aspectos cualitativos del objeto de
estudio. En el marco del evento se realizaron mesas
tematicas de discusion, que contaron con La presencia
de unas 150 personas en total.

Finalmente, se pregunté por el tipo de fuentes que més
se consultan. Estas fueron las categorfas aplicadas:

- Gubernamentales del orden local.;

- Gubernamentales del orden regional;
- Gubernamentales del orden nacional:
" Econdmicas;

" Fuerzas Armadas del Estado;

" Organismos de Control;

 Fiscalfa;

" Instituciones educativas;

* Instituciones de Salud:

" Organizaciones politicas;

Fuerzas armadas al margen de la ley;
" Organizaciones sociales;

- Ambientalistas;

- Organos legislativos; v

- Organismos judiciales.

Las mesas tematicas tienen como fin reunir un grupo
de expertos o conocedores de una determinada
materia y discutir sobre ella. A partir de esta especie
de conversacién grupal surgen datos e informacién que
puede ser utilizada para el anélisis en cualquier
investigacion.  Esta técnica es  cuidadosamente
planteada para obtener informacién en el area definida
de interés. Para el caso del ORMIC se aprovecho este
encuentro regional para hablar con los profesionales
de la comunicacién sobre las caracteristicas de los
medios y determinar la manera como conciben Lo
regional.

Se invitaron cerca de 100 periodistas de todas las provincias de Santander para discutir con
ellos aspectos referentes al primer &mbito de andlisis del Observatorio, el cual tiene que
ver con Lla manera como se desarrolla la produccién en cada medio y La forma como se da
el ejercicio profesional a partir de esos conceptos. Las mesas de trabajo se realizan cuando
el objetiva que ha de investigarse o analizarse tiene due ver con conacer:

>

“EL grado de relevancia que se le da a un tema en un determinado contexto;

>

*El grado de consenso o disenso que puede generar un tema en un determinado contexto;

>

* Las variaciones interpretativas o discursivas que genera un tema en un determinado

contexto; y

%

“EL tipo de respuestas o reacciones que genera el tema en un escenario de discusidn o de
debate, es decir, cuando los individuos no solo piensan en sus puntos de vista y

experiencias particulares, sino en las de otros en otras situaciones,

Teriendo en cuenta estas caracteristicas, fue importante partir del hecho de que. fundamentalmente,
esta técnica proporciona datos acerca de codmo funciona, se desarrolla, y se apaga un tema en un

grupo determinado.
Como preguntas orientadares se tuvieron:

1) ¢Qué ideas acerca de la regidn tienen ustedes?

2) ¢Conocen algunas ideas, actividades o procesos relacionados con el tema de regién?

3) £Cuél es el concepto de region que construimos desde nuestros medios?

4) éQué se quiere cuando se habla de regién?

5) ¢Para qué se querria posicionar el tema de regién?

6) ¢Qué actores sociales aparecen vinculados a Lo regional? ¢Por qué?

7) ¢Cuéles cree que son los actores claves para el fortalecimiento de una identidad regional ¢Por qué?
2Cudl es el rol de cada uno?

8) {Cémo aparece la region en los medios Locales, regicnales y nacionales?

9) éCreen ustedes que los temas de identidad regional san abordados por los medios? ¢De qué modo?
10) ¢Cuales procesos regionales creen ustedes que aparecen con mayor frecuencia?

11) £Cémo podrfan estar més presentes los temas de La identidad regional ?

12) ¢Cémo participaria usted para mejorar el. cubrimiento de temas regionales en su medio?

Para el andlisis e interpretacidn de La informacién se propanen Las nociones y etapas desarrolladas por Creswell

(2003, p. 191-193) y Lindlof y Taylor (2002, p. 211-218):

Para el andlisis e interpretacién de la informacién se proponen las nociones y etapas

desarrolladas por Creswell (2003, p. 191-193) y Lindlof y Taylor (2002, p. 211-218):
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- Organizacién y preparacion de La informacion para el anélisis;

‘Lectura detallada de La informacién para obtener los sentidos generales de la informacién que
revelen incidentes criticos que se usaran para construir categorias presentes en el contenido
del texto;

- Iniciacion del proceso descriptivo (primera etapa de reduccion de la informacion) mediante La
codificacién de la informacién o la organizacién del material en’ fragmentos relevantes de
informacidn, identificacion de codigos vy asignacion de nombres a éstos a partir de términos que
representen los significativos y reveladores momentos vividos durante las conversaciones, Este
proceso se refiere al nivel denotativo del analisis porque identifica la informacion especifica y
facilmente reconacible;
=
- Generacion de un ndmero reducido de tendencias o conceptos que representen la descripcidn
general de la informacion (categorias mayores). Este paso implica un desarrollo conceptual de
categorias que se vincula con La formulacién de categorfas de alto nivel inferencial. Se trata del
nivel connotativo del andlisis que emerge cuando el investigador encuentra una manera
significativa de organizar y configurar la informacién; e

- Interpretacion de la informacién ilumindndola con los aportes tedricos, su propio
conocimiento y comprension.

Ejercicio periodistico en Barrancabermeja, donde
hay presencia de todos los medios.

MEDIOS PARA LA CONSTRUCCION
DE REGON

Como se esbozd en La primera parte del presente documento, el analisis que ahora sigue
intenta mostrar esas iméagenes de regidn que circulan en los medios de Santander y la
forma en que las organizaciones empresariales y sociales de La comunicacion, contribuyen
a la construccién simbélica del vinculo social en esta parte del pafs. Ello implica mostrar
las particularidades y caracteristicas que poseen los medios de informacion y
comunicacién que funcionan en el departamento de Santander; sus distintas
percepciones, actitudes y conocimientos acerca de La Labor informativa existente; y el
tipo de informacién que circula desde los medios de informacién y comunicacion de La region.

UNA REGION VISTA POR LOS MEDIOS

Para los comunicadores de este Cuando se muestra a través de este programa de radio o de televisidn,
departamento, participantes de asl como en un articulo de prensa, las caracterfsticas de un municipio,
las mesas de trabajo realizadas corregimiento o vereda, se genera un proceso en el que los habitantes
en el marco del proyecto, en Los buscan similitudes y oposiciones con otras colectividades, situacion
medios se promueven diversas clave a la hora de constituirse como parte de un territorio. Ser regién
ideas acerca de lo que es regién. pasa por identificar que se hace parte de una zona que tiene su forma de
Sin embargo, al sisternatizar las ser y que puede agruparse a otras con caracteristicas que posiblemente
respuestas se pueden identificar generan tensiones, pero también atracciones.

tres grandes relaciones: region -

territorio, region - identidad, Otro tema que se asocia es el que tiene que ver con la identidad. Los
regién - ciudadania. testimonios logrados en Las entrevistas

destacan la manera como los medios
pueden promover el recenocimiento
de Las identidades locales y regionales.
Se distingue La necesidad de responder
a las preguntas de ¢cdmo somos?
¢Cédme nos ven? ¢COmMo queremos ser
vistos? Se parte de entender la forma

En la primera relacién aparece la idea de que region implica,
indiscutiblemente, un territorio. Para los consultados, el término
abarca el reconocimiento a ese lugar en el que se encuentran los
ciudadanos como habitantes de una zona. Entonces, la tierra, el
espacio fisico, se constituye en un elemento fundamental para
la pertenencia. Se es de una regién porque se esta en ella. Todo
aparece asociado a un espacio e implica integracién. entendida COMO UNa persona o grupo de personas
como la poshilidad de reunirse en tomo a unos objetivos e se conectan vy definen a sf mismos con
intereses comunes. unas singularidades. Segln Roberto
Sancho Larrafaga (2006), la identidad
pone en juego un efecto de fronteras,
en el que algunos entran y otras salen

Es decir, hay que entender que se hace parte de un territorio, el
cual posee unas caracterfsticas, que lo diferencian de otros
escenarios, pero gue también le permite acercarse. o son excluidos.
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Toda identidad, entendida como posibilidades de
identificacion se basa en el contraste, la diferenciacion,
lainclusion y 1a exclusion, Toda identidad requiere para
constituirse un exterior, un afuera que amenaza o un
adentro; ambos son posiciones discursivas dentro de
una forma de re-presentar el mundo. Por lo tanto, las
identidades surgen principalmente de 1a esfera cultural
deunasociedad” (p. 50).

Emisora del municipio de Albania, Nuevo
Horizonte Estéreo.

Por tanto, se destaca la importancia de que los
medios promuevan la presencia de distintas voces,
misicas, sitios, lenguajes y pensamientos. Al escuchar
los distintos matices de los que son los habitantes de
esta tierra, se da una idea de esos aspectos que
distinguen a quienes hacen parte de esta regién. En la
medida que se registren esas formas de ver el mundo,
es posible el reconocimiento.

En consecuencia, los comunicadores coinciden con esa forma de ver lo regional de Sergio Boisier (1988), quien afirma
que as regiones son espacios socialmente construidos. Para ello hay que potenciar su capacidad de auto-organizacién:

... transformando una comunidad inanimada, segmentada por intereses sectoriales, poco
pexceptiva de suidentidad territorial y en definitiva, pasiva, en otra, organizada, cohesionada,
consciente dela identidad dela sociedad - regién, capaz de movilizarse tras proyectos politicos
colectivos, es decir, capaz de transformarse en sujeto de su propio desarrollo. Esta construccién
esevidentemente una tarea de naturaleza social y de caracteristicas particulares (p. 10).

Por ello, otra idea que aparece asociada a Lo regional es la de ciudadania. Fs decir, lo
regional. debe ir conectado con el reconocimiento de los derechos ciudadanos para
todos y cada uno de los que hacen parte. Para los entrevistados, es clave que se
muestren ¢cuéles son los derechos que poseen los ciudadanos? y las implicaciones
que estos tienen. Los derechos son entendidos como reivindicaciones de bienes primarios
y secundarios considerados de vital importancia para todos los hombres y mujeres.
Cada una de estas reivindicaciones apuntan a que se concreten las distintas demandas

Por tanto, la regién entendida como territorio, identidad y
ciudadanfa apunta hacia el fortalecimiento de los
procesos de desarrollo local y regional. desde la base de
la dignidad de quienes habitan esta parte del mundo,

Al preguntar cuél es la regién que se debe construir
desde los medios, las respuestas se dirigen hacia la
necesidad de que se compartan aspectos que tienen que
ver con la cultura. Eso implica que se viva una constante
interaccion de las diversas formas de ver el mundo que
hay en cada uno de los municipios vy que cobijan los
lenguajes. misicas, formas de vestir, comidas, la
arquitectura y tradicion oral, entre otras expresiones
culturales,

Como lo plantea Geertz (1973), entendiendo Lla
cultura como un documento activo y piblico, que no
existe sélo en la cabeza de alguien sino como un

campo de significaciones que se funda en comunidad.

Uno no puede hacer una guin ada (o fingir burlescamente
una guin ada) sin conocer lo que ella significa o sin saber
contraer fisicamente el parpado y uno no puede llevar a cabo
una correria para aduenn arse de ovejas (o fingir tal correria)
sin saber lo que es apoderarse de una oveja y la manera
practicade hacerlo(p. 26).

de libertad y dignidad que debe disfrutar cualquier sujeto.

En ese sentido, hay una importante
blisqueda de las personas por saber
acerca de la forma como viven en otras
comarcas. De igual forma, se percibe un
deseo de que sean conocidas las cosas
buenas que hay en las propias y cambiar
la imagen que exista en los otros
dmbitos. Los entrevistados creen que ello
tiene que servir para cambiar los estereotipos
que surgen por efecto de los mismos
medios de comunicacion.

Los consultados creen que la visién de
regién tiene que ir mas alla de poner
puNtos comunes en aspectos economicos,
sociales o politicos y desbordar asuntos
que tengan impactos en las dindmicas
cotidianas, esto es, que generen movilizacidn.
La pregunta acerca de ¢para qué se quiere
tener una visidn de regién?, genera respuestas
variadas. Se muestran proclives a que
ello debe servir para acercarnos mas
entre los ciudadanos santandereanos, es
decir, tener conciencia de la relacién de
vecindad que se tiene y las enormes
posibilidades que existen en el
relacionamiento permanente.
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Con el acercamiento se destierra el peligro de
conflictos entre comunidades que comparten una
historia comiin. Esos conflictos que surgen de aspectos
politicos, de la relacién entre los distintos grupos, se
trasladan luego a los ciudadanos, que empiezan a
tomar partido de acuerde en las posiciones. Para los
entrevistados, en La medida que hay un fuerte lazo de
vision regional, esas dificultades no se registrarén.
Dentro de esta misma variable, aparece una categoria
que es asociada a la necesidad de que la visién regional
sirva para conocer en detalle acerca de la forma en
que viven, se divierte, alimentan, ballan y establecen
rutinas los demas habitantes.  En consecuencia,
conocer permitird reconocer, respetar las diferencias y,
por consiguiente, generar un clima de canvivencia,
necesaria en un departamento de donde los niveles de
violencia se mantienen entre los més altos del pafs,

Respecto a los actores que intervienen en el proceso
de configurar una visién regional, las personas
consultadas consideran que el principal sujeto
participante del proceso es la gente.

Emisora La Cometa de San Gil, uno de los
medios comunitarios més importantes del pafs.

D> | 0S ACTORES

Es decir, la comunidad debe tener un papel fundamental.
Las respuestas apuntan a plantear que en la medida en
que la gente empiece a auto - reconocerse como actor
de un territorio, que posee una cultura y unos derechos,
pueden iniciar Los diversos pasos que se requieren para la
regionalizacion.

Dentro de estos actores se incluyen las mujeres, los
jéveres, nifios y nifias y los hombres comunes y
corrientes. Pero, manifiestan que aunque los ciudadanos
son importantes, los gobemantes y politicos son
relevantes en este proceso, pues son ellos los que
generan las politicas plblicas. Se considera que los
grandes responsables de los niveles de separacién entre
las provincias que se mantienen en estos momentos son
los gobiemos, que sobreponen intereses particulares,
sobre los intereses generales de La regién. Un periodista de
provincia manifiesta sobre el particular;

Desde Barrancabermeja, por ejemplo, se viene trabajando por
la integracion regional. Hay una experiencia que lleva en
camino hace varios af os y busca integrar a partir de
municipios que estan olvidados, para conformar un bloque
que permita rescatar valores culturales, pero también
favorecer aspectos socioeconomicos. Pero hay politicos que no
estdn interesados en eso, porque no ven beneficios para ellos.
Hay celos que impiden que eso avance (Alberto Santacruz,
periodista de Barrancabermeja, testimonio en mesa de trabajo,
11 de mayo 2010).

Otros de los actores que son sefialados
como importantes dentro de esta necesidad
de integrar regionalmente son las
organizaciones sociales, las instituciones
como la lglesia, los empresarios y los gremios.

LA PARTICIPACION CIUDADANA

A la pregunta de si creen que una vision regional fortalece Los procesos de participacion
ciudadana, la totalidad de los participantes de Las mesas manifestaron que sf. Debido a que
no es un proceso impuesto, sino por iniciativa de La gente, La participacién ciudadana es de

por si, entonces, una consecuencia natural. Una de las participantes dijo:

Todo debe partir delainiciativa dela gente del comuin, dela gente de a pie, de la que encontramos
todos los dias, 0 sea no dejar que sea solo decision de nuestro mandatario, sino que sea iniciativa
de cada una de las personas (Marleny Sanabria, periodista de San Gil, testimonio en mesa de
trabajo, 11 de mayo 2010).

Para los participantes de los grupos focales, reconocerse como parte de una region implica
la identificacion de los problemas que existen desde lo local y ponerlos en contexto, para
la blsqueda de salidas y soluciones desde los mismos ciudadanos.

Permite ampliar un cuadro y un conocimiento con lo que ocurre a otros municipios. En los
medios deben circular las voces y los problemas de los otros municipios, para de esa forma
entender lo que sucede y saber que en tiltimas son los mismos problemas nuestros. Nos permite
participar, ya que comprendemos que no es un tema ajeno a nosotros, no es un tema solo de
nuestro municipio (Pedro Ortiz, canal comunal de Bucaramanga, testimonio en mesa de
trabajo, 11 de mayo 2010).

En ese sentido, para ellos, la participacion tiene que ver con esa posibilidad que poseen los
ciudadanos de hacer parte activa. Es decir, estar vinculados a una determinada comunidad,
donde los miembros establecen relaciones de interdependencia como lo plantea el
investigador Carlos Camacho (2001): “En esta direccion 'yo soy parte de’ en la medida en
que me sienta y me comporte como parte fundamental de la sociedad, pues me merezco
respeto y genero responsabilidades” (p. 73). Desde esta visién el ciudadano decide trabajar
en comunidad y, por tanto, empieza a hacer uso de sus lenguajes para acomodarse al
mundo en sus propios términos. Esta retencién simbélica es fundamental para dar paso a
las transformaciones de individuos en ciudadanos. Se asumen como tales cuando:
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Interactiian con distintos actores sobre la base de respeto y reconocimiento reciprocos (el otro
como semejante), institucionalizan procesos de cambio social consensuado en funcion de la
expansion de sus derechos politicos y sociales (p. 74).

En consecuencia, se es ciudadano cuando se participa. En ese sentido, su trabajo se
escenifica en tres momentos que, seglin Adela Cortina (1997), tienen que ver con lo

jurfdico, Lo pdblico y Lo ético. En el primero “se le confiere a los individuos un conjunto de
derechos y deberes garantizados institucional y constitucionalmente por el Estado” (p.
255). Se abordan los elementos politicos, sociales y civiles que deben acompariar esos
derechos y deberes.

En el segundo los ciudadanos adquieren una competencia politica, para la toma de
decisiones, la fiscalizacion, La exigencia, la demanda y la ejecucién de acciones que los

lleve en defender sus intereses como miembros de una colectividad. Y en el tercero,
adquieren carécter ético, donde sobresalen ese conjunto de cualidades morales y civicas
necesarias para definir a alguien como 'buen ciudadano’, “Por tanto, este momento ético
esta enlazado con el buen desempefio de los derechos vy responsabilidades en los
espacios plblicos” (p. 256). . _—

El tema de la participacion ciudadana en los
medios es algo que debe empezar a trabajarse.

Al interrogar si los procesos regionales integran a Las personas comunes y Las experiencias son buenas.
carrientes, los comunicadores y directores de medios participantes de Las

mesas de trabajo manifestaron que existen algunos impedimentos. Hay un Respecto a Los temas en Los que La ciudadania debe participar més activamente dentro del
imaginario. de discriminacién entre los distintos habitantes de cada proceso de integracion regional, los entrevistados creen que son prepanderantes aquellos
municipio, incluso de lugares cercanos geograficamente como San Gil y que tienen que ver con la cultura, Fn consecuencia, se debe afianzar la promocién de
Socorro. Sin embarga, reconocen que los procesos que se adelantan aspectos que ya han sido mencionados como las formas de expresarse a través de la
actualmente estan generando nuevas formas de integracién, donde misica, Las artes, tradiciones orales, formas de relacionamiento con el medio ambiente,
elementos como el arte y la cultura juegan un papel preponderante. entre otros,

En ese sentido, consideran que el papel “Nos estamos dando cuenta de que somos una Los medios, a juicio de los participantes, deben generar la discusion acerca de Las polfticas
que los medios de comunicacion juegan sola familia, tenemos mucha identidad en las regionales para enfrentar Los problemas sociales como La pobreza, violencia, educacién, salud vy
es fundamental, para que den a costumbres, esto permite que haya union en los medio ambiente, males que aguejan a La gran mayorfa de los habitantes. Por tanto, a la pregunta
conocer todos los aspectos relevantes hermanos, en religion, politicas, conductas, de cémo participarfa usted para mejorar los procesos de Integracién regional, Los lideres de opinion
de cada una de Las culturas que integran culturas que van en via de progreso” (Moisés creen que esa participacion se debe dar desde Las profesiones u oficios que cada ciudadano posee.
esta region. Una entrevistada lo plantea Camargo, locutor de Barbosa, testimonio en Implica que el poblador entienda eso coma un hecho cotidiano, donde Lo que hace en el mundo
de la siguiente forma: mesa de trabajo, 11 de mayo 2010).

del dfa a dia contribuye significativamente: "Desde la casa, La familia, La oficina, desde alli estamos
aportando a La integracién andina y a través de programas sociales” (lanette Figueredo, periodista
de Barrancabermeja, testimonio en mesa de trabajo, 11 de mayo 2010).




Para ello plantean la necesidad de que exista una estrategia comunicativa que permita
vincular a las personas comunes v corrientes a los procesos de integracion regional,
mediante la promocion de actividades como encuentros regionales, deportivos,
académicos e intercambios.

|
| INTERCULTURALIDAD Y DESARROLLO ;

pregunta de cdmo aparecen conceptos como
interculturalidad y desarrollo, los entrevistados
apelaron a sus conocimientos previos, trataron
de encontrar dichos elementos en sus contenidos
y plantaron sus apreciaciones al respecto.

I En este eje temético. que busca responder a la
\
|
|
|

Al preguntarles ¢qué entienden por Interculturalidad?
las respuestas sefialaron en su totalidad hacia el
concepto de diversidad. En consecuencia, para los
comunicadores de la regidn la interculturalidad tiene
que ver con la posibilidad de poner a dialogar distintas
voces, formas de ver el mundo y expresiones, entre
otros aspectos. Un participante dijo:

Se entiende por las diversas expresiones culturales que cada lugar tiene. Fllas se
relacionan en la medida de que cada cultura se integre partiendo de sus diferencias.
Capacidad que tienen los seres humano de integrarse con los demads. Es acoplarse a
diferentes culturas y pueblos (Enrique Cancelado, periodista de Bucaramanga,
testimonio en mesa de trabajo, 11 de mayo 2010).

La interculturalidad, en consecuencia, para los participantes de los grupos focales en
Colombia, es un proceso de conocimiento y reconocimiento de La gran variedad de formas
de ver el mundo que existen en la regién. Otro concepto que se asocia es el de intercambio.
Este entendido como una dindmica transaccional, donde se day se recibe, donde los sujetos
establecen una relacién que se da en el tiempo y el espacio. Para ello se requiere que los
actores de ese intercambio estén dispuestos a dialogar y se pongan de acuerdo acerca de las
condiciones de dicha relacién. Uno de los entrevistados dijo:

“Un intercambio cultural, entre los diferentes municipios del departamento, es
beneficioso porque de esta manera conocemos aspectos de la cultura de los diferentes
pueblos que para nosotros ha sido desconocido. Permite enriquecer nuestros conocimientos
de su historia y sus origenes y permitir acercarnos a nuestros hermanos®. (Enrique
Cancelado, periodista de Bucaramanga, testimonio en mesa de trabajo, 11 de mayo 2010).

Respecto a la pregunta de si los medios permiten ese dialogo intercultural, un alto
porcentaje coincidié en que muy poco, debido a que los formatos y géneros
utilizados en ellos son muy precarios. En ese sentido, manifestaron La necesidad de
avanzar hacia ello.

Al preguntar sobre dcudles son las ideas de
desarrollo que deben promoverse en los medios? los
entrevistados manifestaron que se debe partir del
reconocimiento las identidades locales, para luego
empezar a construir unas regionales.

La identidad, para los consultados, es plenamente
significativa al momento de entender el desarrollo,
es decir, debe surgir a partir de comprender lo que
se es como regidn y pals. A ello se asocian otras
ideas como la paz, el didlogo, el respeto a la
diferencia, la hermandad y la discusién permanente
de Los problemas que aquejan a las comunidades.

Equipo de trabajo de Radio Lengerke de
Zapatoca.

Finalmente, al preguntar si la Integracién regional es
una alternativa de desarrollo, todos los participantes
manifestaron que si. Pero creen que ese desarrollo
debe ser a escala humana, es decir, que abarque todas
las dimensiones de los habitantes, no sélo desde el
punto de vista econdémico. Se manifiesta la necesidad
de que el desarrollo permita elevar el nivel de la
calidad de vida de quienes hacen parte de la regidn,
en el que se tenga en cuenta el desarrollo de todas
Las personas y donde aparezcan como eje fundamental

los derechos humanos.




LOS MEDIOS
Y SUS CARACTERISTICAS

EL anélisis del anterior apartado es el resultado de las reflexiones hechas por los
comunicadores en las mesas de trabgjo realizadas en el marco, del Encuentro Regional de
Medios que organizé la facultad de Comunicacion. Dicho espacio analizd las imagenes de
regién que circulan en los medios. Ahora se mostraran las particularidades y caracteristicas
que poseen Los medios de informacién y comunicacion que funcionan en el departamento de
Santander, a partir de las variables que muestran penetracién, funcién social, cubrirmiento y
tipo de personal alrededor de ellos, entre otros, a partir de la encuesta realizada a los
directores en todo el departamento.

UNA MIRADA TRADICIONAL

En materia de medios, Santander mantiene una dindmica
bastante tradicional, marcada por la alta influencia de La
radio, seguida por Los canales comunitarios de televisién y

Como se observa en la grafica N* 1 un 31.03%
de las municipalidades carecen de alguna
emisora, canal de televisin, prensa o internet.
Estos son: Aguada, Aratoca, Cabrera, Cepité,
Charta, Guacamayo, EL Perién, Florian, Galan,
Guapota, Glepsa, Hato, Jordan, Los Santos,
Molagavita, Palmar, Palmas del Socorro,
Pinchote, San Benito, San Miguel, Santa
Barbara, Sucre, Suratd, Tona y Vetas,

La prensa. En este estudio se encontrd que en casi el 69%
de los municipios hay al menos un medio que produzca
informacion en el ambito local. Eso quiere decir que en una
tercera parte del Departamento existe una ausencia de
espacios que reflejen, interpreten o comuniquen sobre La
realidad que acontece en esas localidades.

NO HAY MEDIOS }
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Presencia de medios
en municipios

De los municipios que tienen medios, se destacan Bucaramanga, Barrancabermeja,
Floridablanca y San Gil, donde se concentra més del 51% de los medios que posee la
region. En La capital hay un 28.1%, mientras en el puerto petrolero ese porcentaje es del
12,7, como se puede apreciar en la Tabla N* 1. En esta matriz se puede apreciar la gran
concentracién de medios en Los grandes centros poblados y ciudades de mayor desarrollo
comercial e industrial. La expansion de los medios est4 determinada en gran medida a las
opciones que existan de surgir como empresas que generen unos dividendos o que Logren
un margen de utilidades.

TABLA N°. 1

Municipios donde existen medios de informacién
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Esta configuracion del paisaje mediatico del departamento explica entonces el por
qué aparecen en gran cantidad los medios de caricter comunitario. AL mirar la
tipologfa de los medios de acuerdo su funcién social, se encuentra que La gran mayoria
son administrados o tienen una tarea comunitaria. Mas del 62% de los canales de
informacién de Santander son comunitarios, el 32% son comerciales vy el 57% son

institucionales, como se evidencia en la Grafica N* 2.

De acuerdo con el marco metodolégico, los medios comunitarios son organizaciones sin animo de
lucro cuyo fin es La promocién del derecho a la comunicacidn y La informacidn en el ambito local.
Mientras, las empresas comerciales de informacién no tienen otro abjetivo que generar
dividendos al tiempo que generan procesos de informacion o entretenimiento. Los institucionales

responden a intereses de organismos del Estado.

[ COMUNITARIA

. COMERCIAL

|
|
{
INSTITUC!ONAL J

5,70%

1
GRAFICA N°. 2
Tipo de medio segun
su funcién social

(32.02%

Al indagar sobre las organizaciones que regentan, es decir, que administran cada uno
de estos medios, se encontrd que aparece la Sociedad Colectiva como el principal
tipo de estructura. Esto tiene una conexidn intrinseca con los resultados analizados
anteriormente. Al existir un mayor nimero de medios comunitarios, aparece como
principal forma de gestion La agremiacién, debido a que en la legislacién colombiana
sélo se otorgan licencias para la operacion de este tipo de medios a organizaciones

sociales de base.
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Como es de esperarse, luego de analizar las primeras
variables, aparecen entonces los medios comunitarios como
los de mayor preponderancia en el departamento. Al
preguntar sobre los canales de difusién se encontr6 que la
radio mantiene un dominio amplio sobre los demas, Las
estaciones de radiodifusién sonora son el 46.9% del total
de los medios de Santander, es decir, casi La mitad de los
que existen en esta zona, lo cual corrobora La gran tradicién

La television, sobre todo la televisién
comunitaria, representada en las estaciones
de televisién local, of recida en su mayoria de
Las veces por las asociaciones de usuarios de
antenas parabélicas, ocupa el segundo lugar
en importancia, con 34.6%. Por su parte, la
prensa solo lega a 12.7% de presencia vy la
internet a 5.7%. Se destaca que en materia de

radiofénica de los santandereanos reflejo de una cultura
principalmente de montafa y de actividades agricolas que
se desarrollan en el sector rural. La radio, en sus distintas
manifestaciones estd presente en los hogares y lleva
consigo mdltiples sonidos y sensaciones, a través de las
diversas franjas de pregramacion, que luego analizaremos.

impresos, han surgido con gran fuerza

periddicos locales, sobre todo en ciudades
como Barrancabermeja, donde hay cerca de

Locutora de la emisora Mirador
Estéreo de Barichara.

una decena de ellos que informan desde

distintas perspectivas politicas sobre el
En la tabla N" 2, se puede apreciar que la Sociedad Colectiva tiene un 53.9% de presencia, ACHITECRY ok
mientras la Sociedad Andnima tienen un 13,6% y la Sociedad Limitada un 105%. Estas dos
(ltimos tipos de sociedades son principalmente para entidades con 4nimo de lucro v a ella
responden los medios comerciales, que se ubican, sobre todo en los grandes municipios como
Bucaramanga, Barrancabermeja, San Gil. Socorro, Floridablanca y Barbosa.

Respecto al internet, hay una muy timida incursion de Los comunicadores santandereanos en el uso
de Lla web como canal de informacién v La ubicacién de contenidos. Al indagar sobre ello, las
explicaciones apuntan a que es muy precario todavia el nivel de penetracién de la Internet en los
municipios v resulta, aln, més atractiva La idea de generar productos en otros medios. Pese a que
en los dltimos afios nuestro pafs ha experimentado un crecimiento en el niimero de suscriptores
a intemet, las posibilidades de acceso a informacion local o regional son limitadas, debido a Las

TABLA N°. 2

Tipo de organizaciones de los medios

~ TPODE,
ORGANIZAC!DN

Sociedad Anénima i

pocas paginas por iniciativa de Los comunicadores o empresarios santandereanos.

Segin el Ministerio de Tecnologfas de la Informacién y Las Comunicaciones, al cierre del cuarto
trimestre de 2010, "Colombia alcanzd un total de 4.384.181 suscriptores a Internet fijo y mavil, de

Persona Natural ' | 7 i
B S-;Jéledad leltada 27— los cuales 3.073.948 son suscriptores de Internet de banda ancha y 1310.233 de banda angosta”
| Sociedad Comandltaria 2 (Ministerio de Tecnologfas de la Informacién y Comunicaciones, Informe Trimestral, 2011, p. 5). Esta
COOPEFG’WU e e cifra significé un aumento de 44.14% en las conexiones. En Santander, de acuerdo con este baletin,
SDCIGdUd COfBCTIVCI | 4 2 los suscriptores sélo llegan a 145613, lo que significa un fndice de penetracion del 7.24%.

Fundacién 64

En consecuencia, a diferencia de experiencias de convergencia mediatica que se da en otras
) regiones del pafs, para los comunicadores santandereanos no resulta atractiva La internet
iz _.482 = como medio para la circulacién de contenidos. Hay una cierta apatia. Sin embargo, se

rrrrrrrrrrrrrrrrr ] :: : destacan iniciativas en ciudades como Barrancabermeja y Barbosa. En el puerto petrolero hay
19 £ ; ¥

Umpersona]wmw g
: Estatal
Cor'poraqén ——4
Persona Natural
Total

S
™ %o

cinco péginas que estén generando informacién con gran contenido periodistico.
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L LA GENTE DE LOS MEDIOS

GR AF'C ANC. 3 . RADIO | £l estudio también permitié identificar, que un alto porcentaje de La gente que trabaja

Canal de: Difusisn g PRENSA en medios Lo hace en la radio. Esto se explica en la medida en que es este canal el

< ‘ de mayor presencia en Los municipios santandereanos. Cabe anotar la gran dificultad

i TELEVIION para lograr informacion de a totalidad del universo de trabajadores, pues existe una
INTERNET gran reticencia de los mismos para
surninistrar datos sobre su organizacién y

Las personas que estén vinculados a ellos, Sin embargo, se logrd una base de datos de més de 500 personas que

estdn, de una u otra forma, relacionadas con los procesos de
comunicacion masiva. En ese sentido, se encontrd que el 69.4% estén
vinculadas a procesos radiofdnicos, el 14.7% a la prensa y el 141 ala
television. Sélo el 1.8% a la internet. Fsta situacion se puede ver de
manera esquematica en el GraficaN" 5. En consecuencia, es La radio el
canal que trae consigo la gran mayoria de personas dedicadas a
generar informacion.

En concordancia con lo anterior, los medios de cubrimiento local dominan el
panorama con un 81.6% del total. Aquellos que abarcan la regién sélo son el
18.4% y no hay medios de cubrimiento nacional. Es de aclarar que aunque las
paginas de internet tienen un alcance global, éstas hay que analizarlas de acuerdo
con su grupo focal y en totalidad tienen carécter local o regional.

LOCAL '

GRAFICA N°. 4 (18421
> REGIONAL

Area de Cubrimiento

Equipo de trabajo del periédico Chicamocha
News, que cubre informaciones de la provincia de
Garcfa Rovira.
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GRAFICA N°. 5

Distribucién de personas
vinculadas por canal de
Difusién

Estas personas tienen diversas funciones en
el seno de cada uno de los medios. Sin
embargo, en este analisis se decidié
clasificarlos en tres areas de trabajo:
administrativo, periodfstico y técnico. EL que
mas gente ocupa es el &rea periodistica, que
tiene un 69.8%, le sigue el administrativo con
un 22.9% y finalmente el técnico con un 7.4%.

GRAFICA N°. 6
Distribucién de personal
en los medios de acuerdo
con su funcién

(1,79% )

RADIO |
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Y TELEVISION

; INTERNET

Lo que demuestra esta estadistica, que se puede visualizar
en la Grafica N° 6, es que la gran mayorfa de los
trabajadores de los medios son aquellos que se ocupan de
la produccion de contenidos. Sin embargo, hay que ir més
alla. Este dato se explica en la medida en que los medios
son por excelencia comunitarios y requieren personal en La
produccion, muchos de los cuales lo hacen a destajo o
como colaboradores, y Limitan el personal administrativo
que implica una carga Laboral.

(7.36%) e
) o ADMINISTRATIVO |
PERIODfSTICO |

TECNICO

Estas cifras son, de una manera u otra,
altas, debido a que estas persanas no
tienen garantias laborales y gran parte de
ellas estan desprotegidas en materia de
sequridad social. No poseen seguro de
salud, amparo en riesgos profesionales y
menos hacen un ahorro para la pensidn.

Como se aprecia en la Grafica N* 7, la suma de porcentajes
entre colaboradores y programadores externos en los medios
alcanza cerca del 45% de la totalidad de los trabajadores de
los medios. Los colaboradores, aquellas personas que acuden
a los canales y realizan labores sin recibir ninguna retribucion
econdmica, son el 20.1%; y los programadores externos, que
pagan por un espacio en el medio, son 24.5%.

I evpLeaDO i

b COLABORADOR i

~ ) PROGRAMADOR

T EXTERNO

GRAFICAN°. 7
Tipo de Vinculacién del
persondl en los medios

En andlisis realizado por el profesor Javier Sandoval
en 2003 llega a La siguiente conclusion:

El cuestionamiento surge cuando se mezclan en una sola persona el periodista y el vendedor, que es lo que ocurre en la
figuradelaconcesion, propiadelaradio yla television local. Las emisoras, como titulares dela operacion de una frecuencia
no estdn contratando profesionales para que hagan la labor de buisqueda, procesamiento y difusién de la informacion, al
tiempo que un departamento de ventas, independiente, se encarga de conseguir la pauta publicitaria. Lo que ocurre es que
los concesionarios de espacios informativos invitan a periodistas a participar en dichos proyectos. No reciben un salario,
sino un cupo (porcentaje) por la publicidad que logren conseguir, el cual constituye en su salario (Sandoval, 2010, p. 85).

Y aunque las cifras estadisticas muestran que el 555% de los
trabajadores de los medios estén empleados, no significa que las
condiciones sean optimas. Hay bajos salarios, inestabilidad, alta
rotacidn y un ambiente precario de trabajo.




FQUIENES SOMOS, DONDE EST

Irénicamente pese a que en Santander, especificamente Bucaramanga, cuenta con cuatro facultades relacionadas

con esta area de a comunicacion, como lo son la Universidad Pontificia Bolivariana, Auténoma de Bucaramanga,

Nacional Abierta y a Distancia (en Comunicacion Social) y La Manuela Beltran (en produccién de radio v television),
cuyos grupos poblacionales son en un alto porcentaje jévenes, quienes
prevalecen en los medios locales y regionales son los adultos.

1

[THE

Emisora del Municipio de Bolivar, al sur del *
departamento.

Al analizar la edad de las personas que hacen
parte de estos medios en Santander, se encontrd
que aquellos que estén en la edad adulta son los
que mayor presencia tienen. Para este anélisis se
definieron Los rangos de edades de acuerdo con La
distribucién hecha por el Departamento Nacional
de Estadisticas (Dane) en el censo del 2005,

De acuerdo con la informacién suministrada por
los distintos periédicos, radios, estaciones de
television y paginas de internet, las trabajadores
entre los 40 y 44 afios ocupan el 217% de la
totalidad del recurso humano. Los que tienen
entre 45 v 49 afios son el 15.1%, los de 35 a 39
equivalen al 10.1% v los de 30 a 34 el 15.9%.

En ese sentido, se puede decir que los espacios de informacién en Santander prefieren personas
que hayan realizado un recorrido amplio y posean una experiencia considerable. Pero mas all4
de ello, queda en evidencia la poca presencia de voces en otras edades como los jévenes, los
adolescentes vy los adultos mayores. Cdmo se ve en la Grafica N’ 8, los que estan entre Los 15
vy los 19 afios son sélo el 1.8%; los que tienen entre 20 v 24 afos llegan al 5.2% v los que

poseen mas de 60 afos son el 5.2%.

GRAFICA N°. 8
Distribucién de trabgjadores
de los medios seguin edad

En relacién con el género de los trabajadores de los medios, se encontrd que la
balanza de presencia entre hombre y mujer esté desequilibrada de manera ostensible.
Seq(n la encuesta realizada a Llos medios, los hombres son el 72.8% de las personas

que hacen parte de los procesos de comunicacion, lo cual deja ala mujer en sélo 27.2%.

Esto muestra que la visién masculina domina el panorama meditico de Santander (ver
Gréfica N* 9). No obstante, el dato no sorprende, por cuanto estudios anteriores han
mostrado el amplio dominio que el género masculino posee no sélo en los

contenidos sino también en las dindmicas de praduccién de los medios en Colombia.




£ES SOMOS,

§10)

En reciente andlisis realizado a la franja prime time de La televisién por la Facultad de
Comunicacién y Artes Audiovisuales de La Universidad Auténoma de Bucaramanga
-UNAB, en convenio con la Asociacién Colombiana de Universidades (Ascun) v la Comisidn
Nacional de Television (CNTV), se encontré que en este medio la mujer sigue subyugada a
La presencia del hombre.

En uno de los datos recogidos, por ejemplo, después de analizar 97 programas de género
informativo en Los 13 canales de televisidn, se halld que sélo el 14.7% de los directores son
mujeres. EL 8565 son hombres. “A pesar de que la mayorfa de las personas que estudian
comunicacién social en Colombia son mujeres, persiste un techo de cristal para ellas, a la
hora de ocupar altos cargos directivos” (Gomez y Celeddn, 2010, p. 33).

Esta situacién es el reflejo de una sociedad de prevalencia masculina, donde La voz y el cuerpo

de la mujer son vistos con desconfianza. En este andlisis se apela a las reflexiones de Perla
Wilson (2008), quien afirma que el poder ejercido histéricamente por Los varones tiene huellas
que se manifiestan cotidianamente en este tipo de manifestaciones.

Personal de la emisora Betullana
Estéreo del municipie de Betulia.

— = W43
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b MUJER

GRAFICA N°. 9 (21,240

Trabgjadores de los
medios segln género

L 72.76%

Respecto a la ocupacién de cada uno de los trabajadores o personas vinculadas a
los medios, se encontrd un gran ndmero de profesionales, los cuales
corresponden al 53.2% del total de la poblacién. Le siguen en orden de
importancia los técnicos, que son el 32.2%; los lideres comunitarios, con un 8.2;

y los estudiantes, con un 6.6%.

, LIDER (V:ON-I.L.J-NITARIOW =
GRAFICA N°. 10
Distribucién de las

personas segun su
ocupacién

PROFESIONAL

RADIO MEDIO QUE DOMINA

La radio, seqin las estadisticas, es el canal que domina en el panorama mediatico de
Santander. Esta condicién se manifiesta por el ndmero de emisoras de caréacter
comunitario, comercial e institucional que existen en los distintos municipios. Sin embargo,
este gran nlmero no esté disperso por el territorio, ya que hay una gran condensacion en
Las ciudades grandes como Bucaramanga, Barrancabermeja, San Gil, Barbosa y Socorro.




GRAFICA Ne. 11

Porcentdje de emisoras
por municipios

En la capital del departamento esté casi el 30% del total de las estaciones. Hay un
dominio de las emisoras comerciales de la frecuencia modulada y La amplitud
modulada. Las primeras se dedican, sobre todo, a la programacién musical y las
segundas a la informacién. EL nimero de emisoras puede aumentar en los préximos
meses, con la puesta en marcha de la emisora comunitaria del norte adjudicada por
el Ministerio de Las Tecnologfas de La Informacién y Comunicaciones a La Corporacién
Compromise. Como se puede ver en la Grafica N° 11, en el puerto petrolero esa cifra
alcanza el 9.18%, en San Gil, Mélaga y Zapatoca, el 3.06 %

Las emisoras pueden clasificarse de diversas maneras. La primera de estas clasificaciones
es La gue tiene que ver con tipo de tecnologfa de transmision. Hay emisoras en frecuenc}'ta
modulada (FM) y en amplitud modulada (AM). Las de FM. son actualmente La mayorfa.
Ellas equivalen, segdn la Grafica N* 12, al 68.3% del total, mientras que las de AM §0L0
llegan al 31.6%, Las diferencias entre unas y otras, aunque parezcan meramente técnicas,
tienen implicaciones en el contenido y La programacion.

Tradicionalmente en Colombia Las emisoras de FM. siempre han estado asociadas a pqrriLLas
con gran contenido de entretenimiento y msica, mientras que las dg AM. aparecen implicadas
en estructuras informativas. Sin embargo, en Los dltimos afos, Las primeras han ido ganando en
penetracién, por lo cual la informacion, poco a poco haido traglaglandose hacia el FM.y hoy
encontramos emisoras que combinan estas dos caracteristicas. En ese sentido han
incursionado Las cadenas Caracol y RCN.

GRAFICA N°. 12
Tipo de emisora segdn
la tecnologia de transmisién

La clasificacién de acuerdo con la funcion social que Estos decretos l%egaro.n luego de varias
cumplen las emisoras esté en tres categorias: comunitarias, décadas de gestion §OC|aL para ngrar que
comerciales e institucionales. Como aparece en el Grafico el Gobierno Nacional permitiera la
N* 13, las cormunitarias son el 53.2%, las comerciales el fundacion de Fmisoras, sobre todo en
383% vy las institucionales el 84%. Las estaciones pue!’r)los pequenos yrapartados, dorwde ya
comunitarias surgieron en 1995, luego de que el Ministerio habia una gran can-tldaq de experiencias
de Comunicaciones (asf se denominaba entonces) emitiera de Las (lamadas radios piratas.

los decretos 1445, 1446 y 1447, con los que se daba via
libre a las comunidades organizadas para empezar a
transmitir por frecuencias asignadas por el mismo Estado.
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A principios de la década de 1990 se realizd un En esa oportunidad se otorgaron 600 mebids L . . . ” w
1 ' 9 que La gran mayoria de Las emisoras son comunitarias, también el cubrimiento o zona de i [

encuentro de radialistas en el municipio de San Pedro de licencias. La primera preocupacion de Las nfluencia es,

los Milagros (Antioguia), donde se dieron los primeros organizaciones que recibieron dichas

pasos para La organizacion del sector. Surgié una mesa de facultades es fortalecerse tecnolgicamente
y emitir. La meta es prender Los equipos vy

trabajo y se cred el Comité Nacional de Impulso para las ~ il . N
mandar una sefial que sea recibida por las coordinadas exactas de ubicacién de La antena, para garantizar que La sefial no salga de los Limites de cada uno

Emisoras Comunitarias. i
audiencias locales. De un momenta a otro, de los municipios.
el pals se llena de emisoras comunitarias.

en su gran conjunto, son locales. Dentro de Las restricciones existentes para este tipo de estaciones estd la
potencia de los transmisores, que no pueden sobrepasar los 200 watios y La altura de la antena no mayor de
30 metros. De igual forma, el Ministerio de Tecnologfas de la Informacién y Comunicaciones establece Las

Ese comité promovid La realizacidn de varios foros en el

pals, y generd una presion sobre el Estado para constituir Sin embargo, unas cumplen la Funcién
un marco legal que les permitiera a las emisoras social esbozada en los decretos y otras se
existentes funcionar sin problemas juridicos. Fruto de desvian en el camino. Seqtn el presidente
estas discusiones permanentes nacieron los decretos del Consejo Nacional de Area de Medios
que, aungue tenian una intencion reguladora, dieron una Ciudadanos y Comunitarios ante el
base firme para el fortalecimiento del sector. Ministerio de Cultura v de la Red de .
Posteriormente, se entregaren Las primeras licencias y Emisoras Comunitarias del Magdalena [
con ello inici6 el auge de las emisoras comunitarias, Medio, Julio César Hoyos Coa: |

legalmente establecidas.

El problema surgio debido a que no se habia definido un marco conceptual que |
configurara y determinara los alcances del término. Todos sabian que eran
comunitarios, pero no habian establecido qué era eso. Esa coyuntura fue
aprovechada por muchas organizaciones, parroquias y particulares para apropiarse
de esos medios y usufructuarlos. De ahi que muchas emisoras se perdieran y dejaron
de cumplir sus cometidos, de acuerdo a los minimos que otorgaba la legislacion.
Pasaron a ser emisoras comerciales y como tal, incluso hoy dia siguen funcionando |
(Julio Hoyos, entrevista personal, febrero 20 de 2008). {

(8,41% )

SRAFICA N°. 13 i comunmrio .
h S = . COMERCIAL Las radios comunitarias se han esforzado
por generar contenidos acordes con
TIPO de emisora segun ‘ ] las necesidades locales. Reinaldo Rueda, de Betullana Estéreo, recibe premio

1]
funcién social © ) INSTITUCIONAL | 4 del Cfrculo de Periodistas de Bogota.

| e
| Salvo algunas emisoras, que tienen un lugar estratégico, desde el punto de vista

| geogréfico, casi la totalidad de las emisoras comunitarias tienen un cubrimiento
limitado a su municipio. En La Gréfica N' 14, se puede ver que ese porcentaje llega

al 831%. Las emisoras regionales sélo son el 16.8%. Las emisoras de tipo regional

san, sobre todo, aquellas de tipo comercial, con una programacion musical, de Las
‘ grandes cadenas como RCN y Caracol. También se destacan algunas de tipo
institucional como las que hacen parte del sistema informativo del Fjército

Nacional o de la Policia.




GRAFICA N°. 14
Cubrimiento de las emisoras

Al revisar el tipo de programacién que poseen estas emisoras, se encontré que el
42.9% es musical, el 328% informativa, el 10.2% es cultural, el 7.9% evangelizadora y
el 6.2% educativa (Ver Gréfica N° 15). En consecuencia, se puede ver un dominio de

contenidos de entretenimiento, con formatos habituales y derivados de la tradicién
comercial de la radio en Colombia. :

GRAFICA N°. 15

Tipo de programacién en
las emisoras
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Tanto emisoras comunitarias como comerciales e institucionales reproducen el
formato del locutor que introduce un tera musical y luego dejar sonar la
cancion seguido de un saludo o una intervencidn de un oyente que se comunica
via telefénica, Si bien La programacién musical ha dado sus frutos en materia de
sintonfa, Las estaciones han caido en el monétono esquema de mezclar ritmos
en una misma franja horaria, en lo que han llamado el crossover. Estas franjas
son s6lo interrumpidas por la insercién de uno que otro programa informativo.

Sin embargo, hay que destacar algunos intentos, sobre todo de las redes de radio: omo
la Red Cooperativa de Emisoras Comunitarias del Sur del Santander (Resander) y la Red de
Emisoras Comunitarias del Magdalena Medio (Aredmag), que se han preocupado por
generar en las estaciones una programacion que responda a las necesidades de |as

corunidades a Las que llegan.

Es de resaltar la tarea que adelanta en ese sentido Aredmag', organizacién
que surge en 1997 y que en sus inicios centrd sus energias en FortaLefcerse
como una organizacion gremial que, en el campo técnico y tecnolégico,
apoyara a cada una de las emisoras afiliadas. Era unaf labor meramfznte
instrumental, donde Los aspectos politicos no los movian. .Pero la refilldad
del Magdalena Medio® y La interaccion con, otras organizaciones, thilgar.or/]
a gue esa primera tarea cambiara y se inicio un./nuevo procejso que '/m.PLICo
Como resultado de ello. nacid una permanente reflexion acerca de su funcidén como sujeto politico y
un plan de accién a mediano y sacial de La reqién.

largo plazo, en el cual se

trazaron los derroteros y las

politicas de incidencia, que apuntan a la idea de genertar Las accionef comenzarqn co(rj‘n la capa‘cita.c'\,én y
procesos y dindmicas de comunicacion para la creacion confor.maaon de coLethl\';os ?/CO:UHSC'ON en
de un imaginario colectivo de region. junto con otraS: Las em|5?ra5, para la ela LOracllc:Erl ti pnzpuestag
organizaciones y mavimientos sociales y politicos. Es asi informaltlvas en el pLénodoca _L n E .Ia(Ué é;,n la
como se inicié la implementacion de algunas estrategias, Universidad COOPE(&UV& gCo ombia o y L.a
dentro de las que se destaca la generacion de una Universidad NacprjaL Ablerta 3[ atiVO;g ancia
opinién plblica favorable ala paz y al desarrollo regional. (UNAD), se trabajd con los colec en la

produccion radial y el abordaje de los géneros

periodfsticos. En consecuencia, siete emisoras de
la regién elaboraron sus proyectos comunicativos Y empezarron a emitir 135_. Primeros
noticieros locales en los municipios de Rionegro, Puerto Wilches y San |cente,’ en
Santander. También hicieron parte municipios de los departamentos del Cesar y Bolivar
como Gamarra, Aguachica, Santa Rosa y Simitf.

icacio itari isor los municipios d
izacid iaci municacién comunitaria y emisoras en Cipios de
' AREDMAG es una organizacién compuesta por asociaciones c}e cg s e Rl Gamarra,Aguaclucay 1
| Rio Viejo, Santa Rosa, Cantagallo, San Pablo y Simiti, en p e G
Moﬁﬂes, Are]nca 'sglloRicl;gg?gro San Vic:ente Puerto Wilches, Betulia, Puerto Parra, El Carmen, Cimitarra, Sen
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Landézuri, San Pablo, entre otros municipios.




Paralelamente, se inicid un enlace regional cada
viernes, por medio de un magazin informativo
denominado Tejiendo La Red, donde los reporteros
populares muestran los aspectos més relevantes
de cada poblacién. Este enlace ocasional permitié
crear lazos reales de unidn entre las emisoras,
mediante el abordaje de tematicas pertinentes para
cada uno de los municipios. Adicionalmente, se
empez6 la edicion de un periédico denominado La
Telarafia, para el cubrimiento de informaciones de
indole regional v, a su vez, el abordaje de temas
organizacionales de la agremiacidn.

Como fruto de todo este trabajo, y al recoger Los
aprendizajes, se planted la necesidad de crear un
sistera regional de informacién y opinién (itil para
la paz y el desarrollo, que abarcara estas iniciativas
y otras que se requeria vincular. En ese sentido,
este sistema implementd una serie de acciones de
comunicacién, en el que los comunicadores

populares hicieran diversos abordajes de Los hechos
locales y los circularan en el plano regional,
nacional e internacional. Se busca gererar una
convergencia tecnolégica, donde la radio, La prensa
y la Internet dialoguen para crear un movimiento
informativo desde el Magdalena Medio.

Como documento investigativo v que servird de
resena histdrica del desarrollo mediatico en un
futuro, también es preciso destacar que este
progrese de la radio comunitaria en el Magdalena
Medio fue posible gracias a la intervencion del
Laboratorio de Paz, financiado por recursos de La
Unién Europea y del Gobiemo Nacional. Como
beneficiario del Laboratorio, Aredmag liderd el
proceso radiofénico en 17 emisoras comunitarias de
municipios, que durante décadas fueron escenario
del conflicto social, politico y armado, e impulsé y
fortalecié mas all4 de la produccién radiofénica La
construccidn de un sujeto social que se debilitd
pues no proyect6 un adecuado relevo generacional.

Equipo de Aredmag en su mejor momento. Aqul primer
encuentro de radios comunitarias del Magdalena Medio,

TELEVISION
SEGUNDA AL MANDO

Set exterior de la Televisién
Regional del Oriente

No obstante, para el momento de ejecucion de esta investigacion si bien La direccin?n
de Aredmag como red presentaba un fraccionamiento interno, L? produccion
rafiofénica y la tarea informativa de las emisoras y la red se mantenla..De hecho,
estrategias cormunicativas de macroproyectos como Hidrosogamoso, ejecutado a
través de ISAGEN e incluso ESSA, una empresa EPM, considerada la empresa de mayor
dimensién en el Departamento, reconocieron las redes (Aredmag y Resand.efr}, estoes,
a Las emisoras comnunitarias como el canal mas iddneo, por su penetracion, para el

desarrollo de camparias y mensajes radiales.

La television en el departamento esta dominada por las estaciones
locales que generan contenidos desde las asociaciones de anter?as
parabdlicas. Estas agremiaciones han generado, poco a poca, espacios
de contenidos, més allé de la mera transmision por cable de las
sefiales incidentales de canales internacionales. Sobre todo en los
rmunicipios pequefios, los canales comunitarios estdn produciendo
programas, de acuerdo con sus posibilidades técnicas, que abordan
temnas de la comarca o el pueblo.
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Naturaleza del Operador
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Tipo de estacién E POR SUSCRIPCION

La ciudad donde mas existen canales de televisién es Bucaramanga, con el 23.6% de
ellas, le siguen Floridablanca con el 19.4%, Barrancabermeja con el 11.1% y Piedecuesta

Surgieron primero como una posibilidad de tener television més all4 de los canales regionales | con el 97% Ver la GraficaN' 18,
y nacionales de la sefal abierta y fueron incursionando en la concepcion de proyectos
audiovisuales, en algunos casos desde la empirica labor de algunos aficionados locales. Al ESOCORRO_____ e e —
mirar Las estadisticas en la Gréfica N° 16, se puede ver que el 88.8% de las estaciones de ‘ GRAFICA N°. 18 p m
television en el departamento son por suscripcion. Las de sefial abierta sélo llegan al 11.1%, . L cAN G
Cludadgs con  mayor ’ )
presencia de estaciones BUERTO WII:CHE'S
Esta dinamica leva a que la Entre las estaciones por cable se destacan Telesangil, de San Gil; de televisidn b % 1778
television actualmente esté en los Paso TV, de Socorro; Telepiedecuesta, de Piedecuesta; OTV, de PIEDECUESTA
hogares, sobre todo, por el cable. Sabana de Torres; Paracentral, de Barrancabermeja; TV Norte, de — m
Atrés quedaron los tiempos de Bucaramanga; Cable 2, de Cimitarra; Arenales TV, de Girén; Arcoma | LEBRIA
ubicacion de Las antenas de UHF y TV, de Mélaga: y Telezapatoca, de Zapatoca. En lo que respecta a '2-7”?-
VHE. Por tanto, las sefiales que las canales con sefal abierta y sistema de transmisién . GRON P — =
dominan son Las cableadas sobre radiodifundida se destacan la Televisién Regional del Oriente, —) 27778 =
las radiodifundidas. Television Ciudadana de Bucaramanga, Telesantander de HOSRCREARC
Floridablanca y Enlace Television y Telepetrdleo de Barrancabermeja.

Al mirar la naturaleza del operador en la Gréfica N 17 se encuentra entonces que el 98.6%
de ellos son del sector privado vy el 1.3% del piblico, lo que demuestra que La iniciativa del
sector privado esta por encima de la gestién gubernamental para garantizar el acceso ala
television en el plano regional. De igual forma, la finalidad econdémica de todas estas |

estaciones es no tener dnimo de lucro.




En lo que tiene que ver con el tipo de programacion que poseen estos canales, priman los
informativos, por encima de los programas de variedades y los musicales. No aparecen los
dramatizados, los seriados o los tan famasos realities shows. De acuerdo con Lo respondido por
los directores de las estaciones (ver Grafica N 19), los informativos ocupan el 66.6% de la
programacion de Los canales, siguen los programas de variedades con el 22.2% v, finalmente, los
musicales con el 11.1%.

Telesangl es una de [as
estaciones de televisién
existentes en el departamento.

A diferencia de otras experiencias de television regionales y locales como Telecaribe, Teleantioquia, en Santander la
television ha carecido de un proyecto politico comunicativo que contribuya a la consolidacién v el reconocimiento
cultural pues, al parecer, las franjas de programacion, sus contenidos y abordajes estan pensados desde
referentes comerciales. Lo anterior representa una enorme oportunidad de mejora, especialmente, en el caso del TRO
cuya cobertura alcanza el &rea geogréfica de los dos santanderes: norte y sur.
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TABLA N°. 3

Ciudades con medios impresos
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Los periddicos constituyen el 76.9%, mientras Las revistas son el
23% (ver Gréfica N°. 20). En Bucaramanga estan los de mayor

penetracién y circulacion

Frente. Vanguardia Liberal fue fundada el primero de septiernbre
de 1919 por Alejandro Galvis Galvis, uno de los politicos mas
influyentes en el departamento durante el siglo pasado y quien
fue ministro y gobernador del departamento en varias
ocasiones. Con su muerte en 1981, su hijo Alejandro Galvis
Ramirez asumid como presidente corporativa del diario.

LA PRENSA,
UNA POSIBILIDAD DE ANALISIS DE LA
REALIDAD LOCAL Y REGIONAL

Al indagar sobre las experiencias en La generacion de informacion por medio de impresos,

son pocos los municipios que entran en esta variable. S6lo se pueden incluir
Bucaramanga, Barrancabermeja, Floridablanca, Girdn, Malaga, Sabana de Torres y
Barbosa. Como se ve en la Tabla N° 3, en la capital del departamento esté el 57.7% de
los impresas, en el puerto petrolero el 19.2% v en la capital de La provincia de Garcla
Rovira el 7.7%.

Actualmente el periédico es miembro
oficial de la Asociacidn Nacional de
Diarios Impresos (Andiarios) y el Grupo
Nacional de Medios, que retne a los
principales  periddicos  de  ciudades
intermedias. Tiene como cobertura a
Bucaramanga y toda el area metropolitana,
al igual que gran parte del norte de Boyacé
y el sur del Cesar, con 45 mil ejemplares
de lunes a sdbado y 80 mil Los domingos.

como son Vanguardia Liberal y El
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La edicién semanal cuenta con 4 secciones v un total de
32 paginas. La edicidn dominical se incrementa en 10
péaginas. Conserva el tamafo esténdar de periddico de
formato universal., con & columnas. Entre las principales
caracterfsticas del medio, se destaca su filiacidn Lliberal,
definido por La tradicién de La familia que lo fundé. Su sede
principal estd en el centro de Bucaramanga y cuenta con
varios puntos comerciales en La ciudad, en los municipios de
La provincia y Bogoté.

Los Galvis Ramirez no sélo poseen acciones en Vanguardia
Liberal, también son accionistas en los periédicos La Tarde
de Pereira, El Liberal de Popayén, y Fl Universal de
Cartagena, entre otros. También poseen otros medios
impresos de menor tiraie como: Lente Deportivo, Q'hubo,
Gente de Cabecera y Cafaveral y Campus U

Pese a la alta penetracién que ha tenido
durante décadas Vanguardia Liberal, este
diario, desde la perspectiva de quienes
participaron en la investigacién, se ha
quedado en la visién comercial del medio
y no ha hecho mayores esfuerzos por
potenciar su recurso humano a través de
planes serios y permanentes de capacitacién,
tampoco ha generado programas de
précticas a los estudiantes de comunicacion
en los que tengan un seguimiento vy
acompanamiento pertinente y no tengan
gue asumir sin mayor experiencia la
responsabilidad de informar. Por otra
parte, como medio se ha quedado corto
en asumir posiciones criticas frente a las
dindmicas politicas, sociales, culturales,

econdmicas; no ha logrado construir una agenda propia de informacién y sus contenidos estan siendo
elaborados desde los boletines que se reciben de las oficinas de prensa institucionales, falta una
mayor lectura critica del contexto y no hay mayores aportes desde el periodismo investigativo y

especializado.

En cuanto ala calidad periodistica, para los participantes, es un medio muy precario por cuanto no hay
diversidad de fuentes, se presentan errores basicos de redaccién, existe poco anAlisis y los enfoques
periodisticos son muy pobres en sus abordajes comparados con otros diarios como El Colombiano y

El Espectador.

Nororiente y Zapatoca.

Por su parte, £l frente fue fundado el 2 de diciembre de 1942 por Rafael Ortiz Gonzélez,
quien en su época era un joven abogado y poeta, proveniente de San Andrés, Santander,
quien se habia graduado de la Universidad Pontificia Javeriana y conservaba un espiritu
conservador. En los (ltimos cuatro afios el periédico circula de jueves a domingo, con el
eslogan de "la otra opinién de los santandereanos’.

Tiene una cobertura nacional y un tirgje de 25 mil ejemplares. Actualmente su director %
propietario es Rafael Serrano Prada. En Las secciones, se destacan: Actualidad, Bucaramanga,
Comunidad, Opinién, Politica, Metropolitana, Economfa, Justicia, Santander, Sociales,
Internacional. Deportes, Especiales, Eventos, Salud, Tecnologfa, Rrdndula, Empresarial,

En lo que respecta a otras ciudades, Barrancabermeja
es una de las de mayor surgimiento de periddicos.
Desde 1995 hasta la fecha han surgido cerca de una
docena de periddicos, de los cuales han sobrevivido
cinco. EL més antiguo de ellos es La Noticia, un
semanario en formato tabloide, que es dirigido por la
comunicadora social Janeth Ojeda Baiter. También se
destacan el Siete Dias, £l Democratico, El Barranquefio
y la Verdad. Todos estos periddicos son de corte
sensacionalista y abordan sobre todo temas de orden
pUblico vy la politica local o regional.

convees & trabajar juntos
prosperd y progreifsta. L -

canitruccin de un territerio colmado
iFeliz Aniversario!

opaitunidades para todas, en pa
Diax

Concejal

o axrsguston e
smbirad

Concejal

Riegaque estos 30arios. &

Portada y contraportada de El
Democrético de Barrancabermeja.

En el municipic de Barbosa existe el
periédico Nuevo Limite, en Girén EL Gironés,
En Mélaga Chicamocha News y en Sabana de
Torres EL Sabanero. Respecto a las revistas,
se destacan La Ponzofa, dirigida por Luis
Fduardo Mantilla ~ Gémez,  veterano
periodista de Bucaramanga: La Cabecera,
dirigida al sector comercial de Canaveral y
Cabecera y que es editada por el publicista
Manuel Arcella; y Ecos del Chicamocha, que
aborda temas de tipoturistico y ambiental,
coordinada por Victor Hugo Parra Gdmez.

E'Pbr perdida de?

Sin subsidio de lrapsporte. sinemplea;
inundados iy sin salid.

A Parrandear;'

< $5 mil millones
; privado delalibertad
exalcalde de Yondo
Jorge Rodriguez Salcedo

inversion de
| 5260/mil millones
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Tipo de Impreso

GRAFICA N°. 21
Periodicidad de los
medios impresos

b PERIODICO ,
b REVISTA

En cuanto a la periodicidad de todos estos impresos. existe un amplio rango, debido a
que muchos de ellos dependen de la posbilidad de conseguir los recursos para su
tiraje. EL 42.3 de ellos sale a circulacion cada mes, el 19.2% quincenal, el 15.4% diario
el 7.7% semanal. el 3.8% bimensual y trimestral (ver Grafica N* 21). ,

OTRA
D 7.6923)
~ TRIMESTRAL '

En cuanto al tipo de contenido o el caracter que
cada uno de estos posee, se encontré que el
536% son de corte informativo, el 26.8% de
opinién, el 12.2% publicitarios y el 7.32 institucionales
(Ver Grafica No 22).

Portada del periédico Chicamocha
News de Malaga.

(12.20%)
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INTERNET,
UNA DINAMICA QUE APENAS EMPIEZA EN EL

DEPARTAMENTO

Aunqgue el Intermet se constituye actualmente en el medio ineludible en el ambito
mundial, por la alta penetracion y capacidad de influencia, en Santander la dindmica
alrededor de la web apenas esté empezando. Si se miran Las experiencias de generacién de
contenidos periodisticos en esta plataforma, sélo 6 municipios estén a la orden del dia:
Bucaramanga, Barrancabermeja, Giron, Mélaga, San Gil y Zapatoca. Como se ve en la Tabla
N° 4, es destacado el auge de paginas dedicadas a contenidos periodisticos en el puerto
petrolero, donde portales como barrancabermejavirtual. com, mibarrancacom o
aredmag.org, generan informaciones acerca de lo que acontece en esta zona del

Magdalena Medio. En Bucaramanga esa cifra sélo (lega a tres péginas, entre las que se

destaca el periddico elcompas.com.

TABLA N°. 4

Municipios con medios exclusivos de Internet

a

PORCENTAJE |
ACUMULADO

PORCENTAJE
VALIDO

) . :
MUNICIPIOS PORCENTAJE

a

|
|

v in |

La Intermet, que legd para modificar todas las costumbres y dindmicas del hombre, avanza de
manera avasallante y cubre con su manto todo lo que toca, sobre todo, el periodismo. Como

dice el maestro Jean Francois Fogel (2005):

—

20 anos después de abandonar el plomo para componer textos en los periodicos, los
ordenadores se conectaban a una red mundial de sitios de informacion. Y este
ensanche de la tecnologia no se detiene. Alta velocidad, internet inaldmbrica,
navegadores en los teléfonos, fusioén de los contenidos en todos los soportes, entre
otros (p. 37).

Guia de Barrancabermeja

Guade Aady ingreso

Centro Comercial Saa Silvestie
Dirscoid: Caresa 15 453 - 13 Bank
|Galén

Cudid Barscaterma

Easy Traveling
coidn Cala 5022742
Crrizd Ganancabarrasz

a5, WEing barancsbamea@gnal com
Telkony 6111226 - E020071
Fa 3112803145 - WOLEG0AE - 315810783

Portada de la p4gina web Gula de Barrancabermeja

Y agrega que como en un terremoto nadie se escapa ileso y los cambios no s6lo afectan a
los periodistas sino que también modifican los contenidos y el comportamiento de las
audiencias. En Santander hay un timido acercamiento a esta dindmica, quizé explicado en la
poca penetracion que existe. Segln datos del Ministerio de Las Tecnologlas de la Informacion
y Comunicaciones, el {ndice es de apenas 7.24% v el nimero de abonados no llega a las 150
mil en toda el departamento que tiene cerca de 2 millones 500 mil habitantes. Sin embargo,
los intentos apuntan a la creacién de portales dedicados a la generacidn de contenidos.
Segdn La Gréfica N° 23, ellos constituyen el 84.6%, mientras Los blogs son el 1538%.
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Y agrega que como en un terremoto nadie se Segln datos del Ministerio de Las Tecnologfas de La Informacion

escapa ileso y los cambios no sélo afectan a y Comunicaciones, el indice es de apenas 7.24% y el nlmero de Y LAS FUENTES

los periodiistas sino que también modifican a!:)onados no llega B Las 150 mil en toc'io el dep‘arltamento que Al consultar sobre los temas que abordan los medios en sus contenidos, Lo directores
los contenidos y el comportamiento Qe las tiene cerca de 2 millones 500/m|[ habitantes. Sin embargo, los manifestaron que asuntos como La politica, el orden pdblico o lo judicial dominan los
audiencias. En Santander hay un timido intentos apuntan a la creacién de portales dedicados a la contenidos. Sin embargo, quiza por La fuerte presencia de los medios comunitarios, en las
acercamiento  a  esta  dndmica,  quiz generacién de contenidos. Segin la Gréfica N 23, ellos estadfsticas se destacan también contenidos sobre la educacién, salud. deportes, cultura
explicado en la poca penetracion que existe. constituyen el 84.6%, mientras los blags son el 15.38%. y entretenimiento, infraestructura y servicios pablicos.

e i a——- ) La politica tiene el 11.9% de presencia, sequido de lo judicial con el 10.4% y el ordgn pL’JbLicp con 9.7% {ver
b PORTAL Grafica N° 25). Esta es una tendencia tradicional dentro del Frabajo de los medios, dominados por una
dindmica que es replicada de Las grandes cadenas, canales y periddicos, donde estos asuntos son Los que mas
lLlaman La atencidn, en busca de la venta y el rating.

(15,38%)
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GRAFICA N°. 25

Temas de mayor
cubrimiento en los
medios

En lo que respecta al contenido de estos sitios, el 47% son de corte informativo, el 23.5% de
opinién, el 17.6% publicitarios y el 11.7% institucionales (ver Grafica N° 24).

GRAFICA N, 24
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Respecto de las fuentes, aparecen como principales Las gubermamentales locales con el
175% de la preferencia, sequidas de Las organizaciones politicas con 9.7%, instituciones
educativas con 8.7%, instituciones de salud con 83%, fuerzas armadas del estado con el
83%, gubernamentales regionales con 8.1%, organizaciones Sociales con 6.4% y
organismos de control. y Las académicas con 5.0%. .
Se encuentra una reticencia a consultar Fuerzas Armadas al Margen de la Ley, quiza h
resultado de La tendencia nacional de los medios a no incluir en sus contenidos este tipo
de fuentes.
TABLA N°. 5
Fuentes consultadas por los medios
j " FUENTES PORCENTAJE PORCENTAJE POFCFNTAJE
VALIDO ACUMULADD
Gubernamentdles Locales
Organizaciones Polfticas
= Académicas 50 50 | 32,1
Fuerzas Armadas al Margen de la Ley 32 i3 i 324
Organizaciones Socidles ' I===ti== 64 3“ 388
Ambientalistas 3 =5 50 | A0
] Organos Legislativos ) : 30 B hiﬁ__ _ :3:"7.9:;
| Organismos Judiciales 42 47 ' 52
- Gubernamentales Regionales . s,imﬁ : 81 = 59,3 ‘
Gubernamentales Nacionales 3,0 3,0 _ 62,2 -
i Econémicas P 4.4 ' 4.4 ! 66,6 far=rr |
i Fuerzas Armadas del Estado : 8.3 i 8.3 i 74,9 Jorge Gomez Pinilla, director del
: Organismos de Control 50 i 5,0 ‘ 79,9 periédico El Gironés.
Fiscalla g 3,1 : 34 .80
Instituciones Educativas s 8.7 4 8.7 917
— Instituciones de Salud - - 83 ; 8,3 1000 i
; Total 1000 1000 1
v v v v | |
J.




A partir de este trabajo se pudo determinar que los
medios promueven diversas ideas acerca de lo que
es regidn, que aparece congruente con otros
conceptos como  son  territorio, identidad y
ciudadania.

Lo regional es visto, entonces, como esa posibilidad
que tienen los habitantes de conectarse a un lugar,
un espacio especifico donde establecen
relaciones de todo tipo. En consecuencia, es en ese
escenario donde se configuran unas identidades
que nacen, a su vez, de posbles encuentros y
desencuentros, conflictos y negociaciones. Y
conectada a estos dos, surge también la
ciudadanfa, vista como esa posibilidad de hacer
parte activa.

En ese sentido, La primera conclusion tiene que ver
con la forma coma Los comunicadores santandereanos
perciben el concepto de regién asociado a la
territorialidad, la identidad y la ciudadanfa.  Sin
embargo, pese a que los comunicadores reconacen
la importancia de los mismos en la promocién de
estos conceptos, se percibe una cierta insatisfaccion
como consecuencia de la dindmica tradicional que,
reconocen, hay en las experiencias mediaticas.

CONCLUSIONES

EL analisis que surge del trabajo del Observatorio Regional de Medios de Informacién
y Comunicacién del Oriente (fase 11), donde se establece up estado del arte de los
medios en el departamento de Santander, es una experiencia importante para el
abordaje de esta ternatica en futuras investigaciones, ya sea desde la misma Rcultad
de Comunicacioén y Artes Audiovisuales de La Universidad Auténoma de Bucaramanga
-UNAB, o de otras instituciones existentes en este campo de conocimiento.

En esta materia, Santander mantiene un
comportamiento histdrico marcado por la alta
influencia de la radio y la prensa regional. Ademés,
la cobertura sigue siendo limitada, por cuanto en
casi una tercera parte del departamento no hay
presencia de ningln tipo de medio, Ademas, existe
una alta concentracién de canales en los grandes
centros  poblacionales como  Bucaramanga.
Barrancabermeja, Floridablanca, San Gil y Barbosa.

Dentro de este panorama es la radio la que domina.
Como paradoja se registra que la radio comunitaria
es La de mayor presencia. Pero el mandato por el que
fueron creadas, el de promover el desarrollo sacial,
la convivencia pacifica, los valores democréticos,
la construccién de ciudadania e identidad cultural,
parece haber guedado a un lado, por cuanto la
mayoria de ellas siguen patrones y funcionamiento
semejante al de los medios comerciales. Segdn el
presidente de la Red de Emisoras Comunitarias del
Magdalena Medio, Julio Cesar Hoyos Coa, gran
parte del problema se debe a que muchas de las
organizaciones que recibieron Las licencias no tenfan
claro los alcances del término que las cobijaba.

Todos sabian que eran comunitarios, pero no habian establecido qué era eso. Esa
coyuntura fue aprovechada por muchas organizaciones, parroquias y particulares para
apropiarse de esos medios y usufructuarlos. De ahi que muchas emisoras se perdieran y
dejaron de cumplir sus cometidos, de acuerdo con los minimos que otorgabalalegislacion.
Pasaron a ser emisoras comerciales y como tales, incluso hoy dia siguen funcionando
(Julio Hoyos, entrevista personal, febrero 20 de 2008).

La labor de dichas emisoras, debe ser analizada con mayer detenimiento, pues ellas son
administradas por organizaciones sociales de base, que tienen o deberfan tener una funcién
social de carécter ciudadano. En La gran mayorfa de medios del departamento se puede ver
un dominio de contenidos de informacién y entretenimiento, con formatos habituales y
derivados de la tradicion comercial. Por ejemplo, en las emisoras reproducen adn el
formato del Locutor que introduce un tema musical v luego deja sonar La cancion, seguido
de un saludo o una intervencién de un oyente que se comunica via telefénica,

En el caso de la televisidn ocurre una situacion similar. Esta dominada por las estaciones
locales que generan contenidos desde Las asociaciones de antenas parabélicas. Sobre todo
en los municipios pequefios, los canales comunitarios estén produciendo programas, de
acuerdo a sus limitadas posibilidades técnicas. Priman Los informativos, por encima de los

programas de variedades y los musicales,

En lo que tiene que ver con la prensa, las

Por su parte la television regional no Lidera algdn tipo de
proceso de produccion que genere procesos de identidad. A
diferencia de otras experiencias Telecaribe, Teleantioguia,
en Santander la television ha carecido de un proyecto
politico comunicativo que contribuya a la consolidacion y
el reconacimiento cultural pues, al parecer, las franjas de
programacién, sus contenidos y abordajes estan pensados
desde los referentes que generan Las grandes cadenas. Pese
a ello, este canal tiene un potencial enorme, por su gran
cobertura, que integra a los dos santanderes.

experiencias son aln muy limitadas, pues sélo
hay periddicos o revistas en ciudades como
Bucaramanga, Barrancabermeja,  Floridablanca,
Girén, Malaga, Sabana de Torres v Barbosa. Hay
un amplio dominio de los periddicos regionales
como Vanguardia Liberal y EL frente. Sin embargo,
estos impresos, pese a su alta penetracién, no han
hecho mayores esfuerzos por impactar de
manera positiva en las dindmicas sociales,

Como medios se han quedado cortos en asumir posiciones criticas frente a los procesos
sociales, politicos, culturales y econdmicas, entre otros; no han logrado construir una
agenda propia de informacion y falta una mayor lectura critica del contexto. No hay
mayores aportes desde el periodismo investigativo y especializado.
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Respecto a la gente que trabaja en los medios, el estudio permiti6 identificar que un alto
porcentaje de la gente que trabaja en medios lo hace en la radio. Esto se explica en la
medida que es este canal el de mayor presencia en los municipios santandereanos. Y como
consecuencia de la tradicién muchos de ellos lo hacen como voluntarios o programadores
externos, es decir, como personas que acuden a los canales y realizan Labores sin recibir
ninguna retribucién econdmica. La gran mayorfa de ellos no tienen garantias laborales y
gran parte estan desprotegidos en materia de seguridad social.

En relacién con el género, se encontrd que la balanza de presencia entre hombre y mujer estd
desequilibrada de manera ostensible. La gran mayorfa de los trabajadores de los medios son
hombres, lo cual es el resultado de una caracteristica regional, donde La vision masculina se

impone sobre La de la mujer.

?.-I \

se |

Periédico Nuevo Limite, otra iniclativa de periodismo

No se han preocupado por cualificar su recurso humano a través de planes serios v
permanentes de capacitacién, tampoco han generado programas de practicas a los
estudiantes de comunicacién en los que tengan un seguimiento y acompafiamiento
pertinente y no tengan que asumir sin mayor experiencia la responsabilidad de informar.

En términos generales la calidad periodistica es precaria por cuanto no hay diversidad de
fuentes, se presentan errores bésicos de redaccion, existe poco andlisis y los enfoques
periodisticos son muy pobres en sus abordajes comparados con otros diarios del pafs.

En lo que tiene gue ver con la Internet, y aunque esta se constituye actualmente en el medio
ineludble a nivel mundial, por la alta penetracién y capacidad de influencia, en Santander La dindmica
alrededor de la web apenas estd empezando. Sélo 6 municipios estén a la orden del dfa:
Bucaramanga, Barrancabermeja, Girdn, Malaga, San Gil y Zapatoca. Es decir, hay una tfmida incursién P 24

a la dindmica del periodismo electrénico, quizé resultado de La pobre penetracién de este medio en 1 periodismo universitario también tiene sus

A ; . Redact, de la Revista Plataforma,
el departamento, que sélo llega al 7.24% de Los hogares, con unos 145.613 usuarios, S);p;rlsggas edactores de la




Al consultar sobre los temas que abordan los medios en sus contenidos, los
directores manifestaron que asuntos como la politica, el orden piblico o lo
Judicial dominan los contenidos. Sin embargo, quizé por la fuerte presencia de los
medios comunitarios, en Las estadisticas se destacan también contenidos sobre La
educacién, salud, deportes, cultura y entretenimiento, infraestructura y servicios
plblicos.

v

Pese a estos indicadores, es importante que los medios empiecen a canstruir una
agenda que derive en el reconocimiento de la region v sus posibilidades como
escenario ciudadano. Y como consecuencia, la promocién de Las identidades locales,

Se deben dejar a un lado las visianes fragmentadas, Los individualismos y empezar a transitar por los senderos del

Santander esta en mora por lograr una convergencia
medi4tica, debido a la fragmentacién de espacios y
canales pequefios y débiles. Los medios se piensan
desde s{ mismos y no desde las dinamicas
empresariales. ELindividualismo leva a que no tengan
claro cudles son sus audiencias y, en consecuencia,
pierden las posbilidades de generar procesos de
sostenibilidad cultural, politica, social y econdmica.

En consecuencia, la comercializacion de los medios
sigue siendo muy precaria, pues no hay una estrategia
clara que apunte a La construccion de franjas acorde

A propdsito, Las palabras de Alma Guillermoprieto
(2008) pueden resumir estas recomendaciones:

Flperiodismo también sirve para hablar de temas
que no tienen que ver, aparentemente, con
nuestras preocupaciones inmediatas aqui en
América Latina, y que sin embargo van a
determinar nuestro futuro. Es urgente
ocuparnos de estos temas si queremos ser
ciudadanos del mundo, y no seguir siendo objetos
o victimas de los grandes cambios -econdmicos,
sociales, y sobre todo cientificos- que estan a la

vueltade mafi ana. Son cambios que nos llegardn
sin consulta previa desde paises lejanos,
negligentesy poderosos, y vanaser determinantes
en nuestro futuro (p. 76).

con Las necesidades de La gente. Ellas se construyen
desde Lo que creen los periodistas o los duefios de Los
medios y no desde un estudio serio de mercados o de
discusiones locales sobre las prioridades de los
ciudadanos y consumidores.

trabajo en red. Algunas experiencias como Las de la Red Cooperativa de Emisoras Comunitarias del Sur de Santander
(Resander) y Red de Emisoras Comnunitarias del Magdalena Medio, han demostrado que emisoras pequefias, con
trabajo conjunta, pueden lograr importantes avances, nc sélo desde en el fortalecimiento tecnoldgico, sino
también en la construccion de una apuesta politica de cambio social.

Para finalizar, se espera que estos aportes, fruto del trabajo de andlisis en esta
investigacion, puedan enriquecer Las reflexiones que desde el punto de vista
de la comunicacién surjan en adelante sobre aspectos como la regidn,
ciudadanta, la identidad y la manera en que los medios ejercen su Labor. Este
trabajo es un primer paso para entender la forma como la radio, prensa,
television e internet asumen su papel y van configurando unas formas de
entender el entorno. Para La academia pensar estas dindmicas es un imperativo.
De estos andlisis se pueden desprender o surgir proyectos que analicen la
manera en que los medios establecen unas dindmicas desde la produccién o
aquellos que reflexionen sobre Los discursos y también los que aborden La

recepcion.

Es claro que se debe trabajar sobre otras précticas de la comunicacidn, sobre
todo aquellas que tienen que ver con las maneras como se dan las dinémicas
organizaciones en los medios, los mecanismos de poder gue se ponen en
. 7 i . :
juego en La construccién de agendas mediticas, La participacion de la mujer,
los jévenes o los nifos en la produccién vy los procesos de cohesién o
dispersion existente en Las dindmicas mediaticas, entre otros.

La Universidad Auténoma de Bucaramanga emite
cada 15 dias el Periddico 15, que es una alternativa
de infermacién en el departamento. 1
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barrancabermejavirtual.com/ @hotmuif.c‘::r’rn & Sre Mrgue! Rodao '\ @sascut:;{c‘)duo“ ! i : Sl e i P Nombre del drector. | G > Bl ;
. Barrancabermeja.org - Jiz { CHTIGRO0 | i | Aida Marfa Gonzélez | : am i = Ml i
= = - NN = 3 e i e B i al | i
: : Barrancabermeja | Calle 56 No, 19-44 [t i RCN Radio Fi ! : = === - i @mn%gglzog'zm [ 2o
Direccién IP (Web) b Corren Elsctronico. 18 ';me" Torcoroma | 3002931673 | adio Fiesta | | Barrancabermeju | | Calle 50 No. 5-44 Piso 2 i = i
www.barrancabermeja.org | burraﬂco%t:%mgjqb o 1 ¢ IJ[;;é »Er)!un;él.( i Ce ,;&EO Elicirdniie | M Direccién IP (Web) = ! Sactor Carmarad " hE 6223197 ! 312-3163579
E # | .com | idir@hotmail | | | | Nombre del director. IR - ——perer :
| - . : ! bafiez Ro ir@ho .es i . i i = tor §8 Correc Electrénico M i
| Canal 3 . Barrancabermeja i Batdllén Nr::\rpz S e : ,390-2931673 i | ; i M&fﬂ,ﬁonzélez ¥ a"j‘ °"i°{e)zn. j : o {
| — s s ; |4 Granada | eomgod-exomy | e ni U |— : ; || orcniedocom | | 33T
irecci I8 | | 5 i i S— | B £
i n P (\Web) . "erglgg;g;:r;ar:céb:rl;ﬁej {8 Nombre del director 1 [ ‘ CN Radio Uno | Barrancabermeja Cﬂ%ﬁg&E&S ‘H Plso 2 | B —
I st { LaOrreo clecironico [ A L | " . I | 9 !
I | @hotmaicom @ MauridoFlorez | ' gﬁgg%migw' 4 312';‘5;" Direceién P (Web) | 8 CorreoBlectrénico. |8 Nom J"I'erc"" |4 2 | 304-4151599 |
S I— el — . al.com | 8294 | RCN | & radiolba 7 1 it nbre del director | § Correo Elecrdnico. | ‘ Mdvi |
; Colombia Stereo ! Barrancabermeja 14 Batdlisn Nisva B Zians —| | — " ,75“"‘“ Uno ) @_hmﬂﬁ[gg‘;,“ B Aida Marfa Gonzélez | | qmgonzalez( | o s i
: Direccidn IP (Web) i . I Granada | | 04 - 6220249 | i RCN Rumba Estéreo | SN |lg—mmmmm E = _@rcnradiocom | 312-3163579
i emls; e b, lectrénico |8 Nombre del director 1] oo Bocira | | | Barrancabermeja | - Calle 50 No. 5-14 Piso 2 | | 103 = ol =
@ l L Ummbmermem, | Maurido Florez ,f ' i b Mévil Direcdén IP (Web) | | Correo Electrénico | i_SfftTr Comercal " | | 08 | 3122198674 |
| { & | i @hotmal, T } ¥ | 4 | i t nbre del director {8l Correc CArToe : ; i
' ' |4 {4 otmail.com 312-2538294 . www.rumba.co 1 @rzumng’t;?c%ﬁm | Aida Marfa Gonztlez it ”amé;r:zzniez” ( i Mévil |
v v v J l .!'§ Castilo i arcntadocom | | 312-3163579 |
J' [-'; 7




) \ .
A | (NOMBRE DEL MEDIO | CIUDAD DIRECCION
| |
! ; i [ ]
{ Semanario La Verdad ; Barrancabermeja | | Carrera 25 No, 50-43
; Direccién IP (Web) i Correo Hectrénico Nombre del director
| ! laverdadbarranca Teobadldo Resarte
ottt e AR | —Shotwaloom B9, =
| Siete Dfas Barrancabermeja Calle 52 No 17-04 '
; Direccién iP (Web) Correo Electrénico MNombre del director  § §
i | Ronald Serrano
e R TN T id
| Telepetréleo Burruncuberme}u | edificio Villa Martha Aptc: i
! | 501Barrio Co!omb
| Direccién IP (Web) Correo Electrdnico Nombre del director ;
| wwwtelepetroleu com | solanyeb@hotmul! com Solanye Baﬁos Sierra |
TV Greunvalar { 4 Burruncubermeju %rﬁjgv%aﬂT_%pgg%ﬁL id
Direccién IP (Web) | Correo Electrénica { % MNombre del directo '
i tvdrcunvalar | & i
i SRt nadrom _ Jairo Corhnus Novurrc !;
et 22 ! t
- id |
Yarigufes Estéreo | | Barrancabermeja . Calle 49 No. 8-52 piso 3 |
Direccién P (Web) , Carreo Electrénico Nombre del director
www.yariguiesstereo.com i Y‘ggrrr;eua‘jczo?nm Jcmer Avid NieTD ‘
Betuliana Estéreo i Betulia Carrera 6 No 5 06 |
| Direccién IP (Web) | | Correo Flectrdnico | Normbre del directar |
httpwbewianmomdmm net| betulianafm@hotmail. com : Reinaldo Rueda Rueda |
Bollvur FM Estéreo Bohvclr Casa Parroquial
{
Direccién IP (Web) ! Correo Electrénico | Mo del directol
en-,lim,MbOI,@ gmuil.v.fom o Dé’é‘r'{ga}yg‘z’?fgrff
- ¥ | I
Radio UNO Bucaramanga | Calle 35 No. 18-21 Piso 10 |
| !
Direccién IP (Web) Correo Electrénico | Nombre del direclor |
Juun Curros Armento
Antena 2 T — | Calle 35 No, 18-21 Piso 10
Direccién IP (Web) Correo Electrénico | Nombre del director |
- hitp://www.antena2.com.co/ | |
cu‘tegoryltugs!bucurumungu
La Carifiosa Bucaramanga ! | Calle 35 No. 18-21 |
| Piso 10 |
Direccién IP (Web) Mombre del director Nombre del director |
E Yerson Yair Lézaro |
Asociacién Civica i Bicaramanga Carrera 32A No. 17 -54 |
Barrio la Aurora ! {
Direcdidn IP (Web) ! Correo Eectrénico | Nombre del directo
asodaurora bmanga | | |
@hothaloom Alexander Pérez Flérez ‘
v

TELEFONO!FIJO

Correo Electrénico
laverdadbarranca i
@hotmail.com

6204873 |
Correo tlectrdnico ;
ronuldhserrano i
@yahooes |
6223295 5
gerenaate1 oleo i
____@hotmail:ev i
i
Correo Electrénico ]
tvarmnvo!urconuB i
@hotmail.com
6226638
Correo Elecirénico :
radiojavi@hotmailcom |
1
6259333 |
Correo Eectrdnic i
{ betulland'm@hotmuil com
Corrao Elecirénico
dagoho@hotmail.com
6524030
jcarmenta | &
@radiouno.comco |
6302935 f

Correa Electrénico

6302936
Correo Electrénico | 8
yylazaro | &
@rcnradiocomeo |
6456289 8

Carreo Eectrdnico 5
jkp366@gmailcom |
A |

313-3264984
Mavil

320-2942544

314-4142266
Mévil

314-4142266

320-8468008

Mdvil
350-8712707

Mbvil
300-3882600

Mdvil
311-2241790

Mévit

310-2465367

311-8651778

Mdvil
311-4531314

Movi

318-5007222

| Antena Parobélica d'e Los bqrrcos: , |

AsomaéndeUan'lcsPa‘uLuAdq.nuSn

NOMBRE DEL MEDIO CIUDAD

Asodaddén de Abonados de la

Puerta del | | |

ILa Victorig, La Ceiba, La
Bucaramanga

Sol, Lg Salle, Nueva Granada Pablo !

VI, Ri Agrlcu, uan XXIi, i
| Cordondiio y 20 de Julio, Asaparw 1 4
Direccién IP (Web) I 4 Correo Ele

. asaparvi@latinmal.com |

ﬁowu:gé%ge Afmﬁgdosddella

elevision Comunitaria de los

Barrios Provenza Fontana y Bucaramanga
Circunvednos Paraprofon
Direccién IP (Wehb) Correo Electrénico | |

| parapronfon
| 4. @hotmail.com
ASDcrciclén de Copropleturlos

de Televisién Comunitaria, | Bucaramanga
’ Tevecomn |
Direccién IP (Web) 1] ¢ y Electréni |
tvcom2012@hotmoﬂ com |
| Asodadén de Ios Niudos a Iu i ‘
‘Antena Parabélica del barrio Gmrd'o‘t‘ Bucummqnga

y barrios vednos, Asaparabol

Direccién IP (Web) | | Correa Flectrénico

| asaparabolts
|3 @hotmal.com
e e e B
mu iria a muna
ys):ectores dreunvednos, Atereco TV, | oSG

Direccién IP (Web) Correo Hectrénico
| ulonsoparrqﬁ
_ @hotmail com

| y Mantenimiento da la Antena Parcbdlan | Bucaramanga
Para El Barrio El Reclo, Apabaro |
Direccién P (Web) i & Correo Electrénico

apubaro tv@yohoo com H

‘Asodadén pam la dlsir'buudn !

y producdén de televisién Bucaramanga
comunitaria, Aspadiasan T.V. |
Direccién IF (Web) | | Correo Eectrénico
aspadiasanty
" X @hotmail.com
- Asodadén Recregtiva Eleadentes Bucaramanga
del Norte, Arcots T.V. i
Bireccién P (WWeb) i 4 Correo Electrénice
- jkeh366 @hotmail.com
Canal 2 - Acoapacos Bucaramanga

Direccién IP (Web) |l Correo Electrénico |

ucoupucos@teiebucuramun ' acoapacos@telebucara |
ga.net.co i manga.net.co ]

Caracol Bésica Bucaramanga |
Direccién P (Web) | | Correo Electrénico |

bucarumunga

www.caracolradio.com.co @caracol.com.co

La W i Bucaramanga i

i {

Direcclén [P (Web) | B Correo Electénico |
www.caracolradio.com.co | b“‘:‘-‘mmaﬂgﬂ g
! i @caracol.com.co i

w )

ecirénico |

DIRECCION.

Mombre del direciar
Jairo René

_ Diaz Castrilén

Calle 105 No. 25 - 32
Barrio Provenza

Nombre del director

Ralil Plata Bueno
Calle 37 No. 1- 31
Bis Barrio la Joya

Nombre del director

Jests Gualdrén

. Carrera 6 No, 24 -

Barrio Girardoth CM
Calle 1A 10 05

Mombre d

Germén Lépez Delgado

Cadlle 104C No. 12-02

iNombre del director

Alonso Parra Gémez

' Calle 104 E No. 16 - 62

Barrio El Rocfo

Oscar Fernando
Pinzén Pinzén

Calle 86 No. 24 - 14
Dmmunte II

~ Luis ]osé Arevclio Durén

i Curreru 25 No. 17- 45

arrio San Francisco

w1 b
MMombre del director

Carrera 3W No. 57- 4?

Mutis

Nombre del direcior

| (Carrera25 No. 64A - 64

TELEFONO!FIJO
6434543

arreo Heactrdnico

| | asaparvi@latinmal.com

6368193

Caorreo Electrénico
parapronfon
‘@hotmail.com

6308511

Eloactrd

orreo E nilco

6702598

-'osupombol‘ﬁ
@hotmail.com

6374337

Corrso Hectrénico
dlonsoparrafl
iail com
6372318

6360365 - 6368122

oy ‘
Correo Elecirénico

: ftvcomzon@honma ol

'apabaro_tv@ychoo.com |

‘aspadiasantv@hotmal.com

1 6458207 - 6320999 -

{ Jucln Cur'los Pérez F!onez ‘

Alfredo Barrera Navarro

Calle 35 No. 1-24
Piso 8
Nombre del director

Juun Ccr!os Ordonez

Nombre dgl director

Juan Carlos Ordofiez

Calle 35 No. 16-24 Piso a ]

6347156
jkeh366@hotmai.com
6417375

Correo Elecirdnico

6708090

wreo Electrdnico
jeordonez
@caracol.com.co

6708833

Correo Electrénico

jecordonez
@caracol.com.co

]
i

?GlfredanQhotmuil.com ,

316-8364286

Maévil

316-8364286

315-3219251

Méwil
315-3219251

316-6943485

317-5099236

| 317-5099236

316-4993592

315-6408181
PGl

316-4649933

3 321-2014825

Mdvil

321-2014828




¢ NOMERE DEL MEDIO

Catélica Metropolitana

Direccidn IP (Web)
| https//www.candela960am. |
com .

Colmundo Radio
Direccidn IP (Web)

www colmundoradio.com. co

Colombia Estéreo |

Direccién P (Web) |

1 La FM Bucaramanga

Direceién IP (Web) ‘
.
i Cultural Lufs Carlos Galéin
‘ Direccidn IP (Web)
: www.imctgov.co

Ecos del Chicamocha

Direceién IP (Web)
' www.ecosdelchicamocha.com!

i El Compds i

| Direccidn IP (Web)
| http//www.periodicoelco |
mpas.info/ 1

El Crisol |

‘ Direccidn IP (Web)

. http/frevistaelerisol.blog |

! spotcom/ |
|

El Frente

i
Direccién IP (Wab) |
www.elfrente.com.co i
{

' El Panorama de Santander |
Diraccidn P (\Nﬁh) ‘

http.!.’elpanoromudesantand
erblogspotcom/ 1

Emisora Policla Nacional |

|
1

Direccién IP {(Web)

CIUDAD

Bucaramanga |

Carreo Electrdnico

. candela960@gmail.com i
|

Bucaramanga

Correo Eectrénico

| amstentebucaramanga |

{

| |
- emisora9f/ @hotmalcom |

' @colmundoradio.com.co |

Bucaramanga

orreo Electrdnico

l
]
I
|
emlsoru929@hotmall com |

Bucammungu )
|
Electrénico

jGtCl Icrqdao@hotmd oom i

Bucaramanga I
- |
( ¥ !
Bucaramanga i

Correa Elecirénico

|
Bucaramanga ‘
Corre "'anﬁw.iwt‘ {
direc |

(2] perlodlcoelcompas inf!
|
|
Bucaramanga |
g Electronico ;
1
Bucaramanga !
Carreo Electrdnico |
elfnente _bu@yadhoo.es |
Bucarumungu |
i
Nambra del director |

efpunorumudesontunder
@hotmail.com }

Bucaramanga

orraa Electronico

DIRECCION

Carrera 20 No. 36-06

iso 9

MNombre del director

' Fernando Cotes Acosta |

Calle 54 No. 31129

Nombre del director

Sandro Washintong
_Lugos Riasgos

' Batdllén Guardia Ricaute

_ Calderon Cardona

Calle 35 No 18-21 piso 10| |

Nombre del diracto

Jhon Guerrero

Calle 30 No. 26-117

Mombre del director

Enrique Cancelado

Carrera 14 No, 35-26

X I +
Nombre del directo

Nombre del director
Carlos Guillermo
Martinez

Calle 35 No, 27-86

MNarmbre del direcic

Wilfredo Sierra Moreno

Carrera 12 No, 31-24
Nombre del director

Rafael Serrano Prada
Calle 35 No. 26-19

Ale;ondro Gol\ns Cticeres E

Calle 41 No 11 41

!\ = Comando Policia Piso 1 \

| 3 {
NCmbre del iracior

Martha Cedlia
Ninco Blanco

;admlnlsh'adorbucuramung
| | a@colmundoradio.com.co

TELEFONO/FIJO

6425398

ectronico

6431070 §

Correo Elactrénico

i

6329999-6320110

Correo Electrénico

6429566

6325951

Correc Hectrdnico

i | enriquecancelado@gmail. |
] com i

lectronico

- Victor Hugo Parra Reyes ig

' La Peninsula Cafiaveral |

Correo Elecironico

- cayemo2000@yahoo.com
6456269
Correo Electrénico

revistaelcrisol@gmail.com C
6305100
Caorreo Electrénico §

rasepra@hotmail.com [

|

eljl:aujnc‘:;;fnadlers;amc‘ln‘der ‘
__ @hotmalcom
6706353
Correo Hecirdnico ,
mebuc.coes ,

@polida.gov.co |

314-2446284 |
Mévit |
314-2446284 |
315-3181042 '
Mévil |
316-7561711 |
Mdvil I
315-7912806 |
i
Mévil
312-5B46071 |
Ml

| 318-5007222

Mévil
312-3129786
Mévit
312-6455083
Mdvil

315-5555191

Mawil
315-5555191 |

300-4893026 |

Mol |
316-4816132 |

v

 NOMBRE DEL MEDIO)

Gente

Direccién IP (Web)

La Cabecera
Direccién IP (Web)
Asodacién de Copropletnrlos:
de Telev:s_lk_in Comunitaria,
Direccién h” {Weh)
lacabecera@gmail.com
La Mega Estéreo

Direcc Tn IP (Web) |
httpy/, lamega.com.cofca |
tegory/dudades/bucaramanga)
La Ponzofia
Direccién IP (Web)
http/fwwwlaponzonaesd |
La Vallenata
Direccién IP (Web)
wwwilavdlenata.com
Rumba Estéreo
Direccién IP (\Web)

Los 40 Principales
Direccidn IP (Web)
wwwilos40.com
Master Video
Direccién IP (Web)

www.mastervideotv.com

Melodfa Radio
Direccidn IP (Web)
www.melodigenlinea.com.co
Olfmpica Estéreo
Direccién P (Web)
www.olimpicastereo.com.co

v

CIUDAD DIRECGION

Bucaramanga
Rafael Narvéez
Bucaramanga Calle 35 No. 18-21 Piso 10 |
Correo Bectrénico.  § nbre del « i :
Ccrlos Alberto Cruz
Bearantanoa Calle 35 No. %-24 Piso 8 |
o Electrénic ! MNombre del director  j
Fabidn Fernando Gémez
Bucaramanga Terminal de Transporta !
.de Bucclrclmungu
gerencia Carlos Arturo
@mastervideotv.com Santos Giraldo
Bucaramanga Cadlle 36 No, 14-58 Piso 7
Correo Elect o Mombre del direcios
diomelodi b
rq@;c:]rag: c::nu Sara Prcdu dee.z
Bucaramanga Calle 33 NO 26-15
) Electrénico : Mombre del director
mr%rgsggﬁlrggngu Claudia Lifana pagotti

4

TELEFONO/FILO

6300700

|  director@vanguardia.com |

6368193

Caorreo Electrénico
parapronfon
@hotmailcom

6362227

ectrénice

i Iucabecer‘a@gmailcom |

Bucaramanga Cadlle 34 No. 13-42
rreo Electrénico | Nombre del director
fpena@vanguardio.com Sebastian Hiller Galvis
B Cadlle 105 No. 25 - 32
e Barrio Provenza
Correo Electrdnice | MNombre del director
parupronfon .
ohotndcom Rugl_ Plutg Bueno .
Circunvalar 35 No, 92.- |
Bucaramanga - 136 Serrezuela 2 - Apto |
k. “20‘1-Tor'ne1 !
Correo Elect MNombre d ci
Manuel fernando
__Arcella Mujica ‘
Bucaramanga | Calle 35 No, 18-21 Piso 10 |
| Nombre del die
Mauricio Dfaz
Bucaramanga Calle 34 No. 9-42
Correo Electrénico | dambre del director
ui ; Luis Eduardo
Hms_manﬂi'c@hotmuﬂoom Mantila Gémez

Calle 35 No. 16-24 Piso 8 |

6302533

ectrénico

jmdiaz@lomega.com.co

6334820

“arreo Elecirdnico

luis_mantila@hotmai.com |

6708827

rnarvaez@caracol.com,co |

6331511

ccruz@rumbaom.co
6701731

rénica

flgomez@caracol.com.co

6807979 - 6801100

Carreo Blactrdnico

6336215-6427573

radiomelodia@yahoo.com:

6798002

cpagotti@oro.com.co

A |

314-3600193

Mavil

315-3219251

315-3219251
300-2242122

Mavil
300-2242122

318-3872381
321-4559184

Movit

321-4559184

301-3533353
Mavil

310-6185285

320-5492929

347-5101597
v

317-5101584

Mavil
316-3967287




DIRECCION

“NOMERE DEL MERIO
{ NOMERE DEL MEDIO

CIUDAD

DIRECCION

TELEFONO FIJO

\ ) |
‘J NOMBRE DEL MEDIO CIUDAD TELEFONO FIJO |
% Onda Cince Biicdramariga | Hotel Dann Carlton 6478521 r Rumba Digital Estéreo , Bucaramanga , |Calle 35 No. 18-21Piso 10| | 6524030
1 | 1
o - e b & | T——— i ! D|(eu|c5|1l!’(Wch) { Correo Electrénico | | Nombre det director Correo Eectrénico Mdvit
Direccién P (Web) Correo Electrénico | Nombre del director | Correo Electrénico Mdévil |
‘ ; | hitp: Iwwwrcnmundncomﬁnn rumbaadictos103.7 | & =005 Alberto Cr s
| www.emisoraondadinco.com onda_5@hotmall.com : Beatriz Gémez onda_5@hotmail.com ‘ 315-6795521 dex.phptid=041 i ‘@hotmalcom i = Eepe i : dﬂmau@gmaﬁwm 3,10 i s
i b= N )l EE ' | Z ' - TR Santander en Gréficas Bucaramanga l d. 24 No. 25-27 Of, 205 : 316-3957519
| Oxigeno A.M. Bucaramanga | Calle35No. 16— 24 6708832 315-4185228 ‘ i |
| Direccién IP (Web) Correo Electrénico Nombre del director Caorreo Electrénico | Mdvil Direccidn IP (Web) il ~erre 2 ciranico { Mo RATER i Correo Electronico 3165;5%519
Jimmy Alfonso Vargas | jvargasﬁcurclco!comm } 315 4135223 | yumagp s@ hotmuTl.ocmE ) GFberto PiCGn i ] yumugphs@hotmuﬂcom § 315-3836483
: ek ek 1= - - 3 ] - e . — ; ! B Cul!e 33 No. 26-25 6328880 -
Periddico Enlace Bucaramanga Comuna B ! 4‘ 6329999-6320110 | 300-3525160 Sqninceneieoom | s oficina 1303 AECEIS
! Direccién IP (MWeb) Correo Electrénico 1‘ MNombre del director Correo Hectrénico | Mdvil Lirescin:t- (Vyeb) : % l;&é Ié&\d": i ;‘ “ “:'th;l:h " (a“;ll " | 314I -
5 ] [ ttpy! v id cer 3 . | eliecergalvis@gmail.com -2958074
{ i eniucﬁ@thoo COM.MX Marfa Adelayda Rueda enluc‘B@thoo com.mx ;‘ 300- 3525160 Mww.santunderaa‘iocorrll | y = 4 g ] : -
e = ; e S— |5 WSS i {
I D - 800. Ui SE VENDE & SE ARRIENDA | B 657151 =
Plataforma | Bucaramanga Ed'gé'f.’muu aolwa'l'.‘c’ﬁ.'us'fj"d | 6796220 Ext. 592 f 300-3225774 : f i s ol g C""ﬁ[.%.?fé.ﬁé’ngé 2 Jeta e
! T ; P i 5555["’)"%:3[‘:5}?2%%‘3 Km 7 | s = - Direccién IP (Web) Corre ;;-;o:di)c‘o”w o ' mbire del director OrTeEn nlira.ir onico Gl
{ ireccién e | orrea Electrdnico Nombre del director { orre ctrénico | M&vi . periodico | <
| e [ orm@upbbgq edum | Johanggrggsor:‘cno | johunnu.bd]ur\‘a L { e ;5774 .WWW.SEVEndE)'SE‘.uTI'IendU com‘ @'OHJCIAJ cantaRder com | Julio Cesar Ardila ; @lonjadesantander.com | “.316 5253766
e e ey e— ' — Televisién Ciudadana Bucaramanga | | Carrera 27 No. 34-44 | 6327898 310-8647476
i Portada | Bucaramanga Calle 45 No. 4A-52 6334200 | 311:3325696 S £ ! 315-3991202
| e ! & S T | ! 316 5163449 Direccién IP (Web) Correo Electrénico Nombre del direc i Correo Electrénico Mavil
Direccién IP (Web) ; “orreo Flectrénico Nombre del director » Correo Electrénico | 3153,3,;;290 e T televisionciudadana Angel Alirio Morenu televisionciudadana 310-8647476
{ wwwper[ud'coportqdaoom | ortudu@colomblu com Murcos Perules | pDrtadn@c\o!ombluoom “ 310-2758541 L @gmal.com mateus @gmailcom 315-3991202
| — SEeee e e ; ————————— |———=8 TRO - i 5 648 o
| Primavera Radio ( Bucaramanga f Carrera 27 No. 45-80 | 6432822 \r 315-6411638 Televisién Regional del Orient; Busamands Ca"]itserrii?-'zs 5 L S e
| | i { | 310-6996318 Direccién IP (Web) Correo Flectrénico | Nombre dal director Correo Elactrénice i Mé&vil
i Direccién IP (Web) | Correo Eectrénico | Nombre del director | Correo Electrénico Mdvil 3 programacion | : : . ' — }
i | | Bjme fqngrﬁés ;beImUJu;me@hotmo'l i | 315-6411638 www.canaltro.com @canaltro.com Juon Ricardo Gelvez gerenda@canaltro.com 6481177 ext. 148 |
| ! | | Beltrdn Martinez | 310-6996318 = : - ek - =
! e et — e " — - |
Q'hubo | Bucaramanga Calle 34 No. B-42 6300700 i [iShena Bterse Eusaramanga Cale 31a 25-15 La Florida GRI7R00
Direccién IP (Wleb% ‘ Correo Electrénico MNombre dal director ‘arreo Electrdnico J\ Mavil Direccién IP (Web) ﬁ‘Op;CGI:IIG anico Nombre del director Correo Electrdnico i Mdvii
i : 3 { | i j .
: I;t{yvzﬁ?\}v\g}b%g%w %?&2:: , Sebastian Hiler Glavis ’d r@vunguardm com] A Wwwmmndmmmm _ @caracol.com.co Julién Chacén j‘chucon@ct_:u_'a.col.corn.co i 316-8284286
\sitrobetor it i | f i R i = e 1 I
| | TV Norte Canal 10 B Cadlle 77 No, 12-31 L 317-7845418
Quince (15) | Bucaramanga | | Cale 48 No. 39 - 234 5 6436111 - ext 615 : 316 6227585 el o Barrioo Kennedy B ilbe o I 315-6788831
1 | | ! | ireccion iP feb Correo 3 { Mombre del director § 2 Correo Electrénico Mdvil
| Direccién IP (Web) { | Correo Elecirénico Nombre del director . Correo Electrénico ! Ml BisSecion i OWEE) | % | DI - lGilD- d 8| gl i sl
—;www.unub.edu.coiperiodiooﬁé | jsandovall5@unab.educo, | Wilson Javier sandoval i iSundovaI‘lS@unab ki co 1 %22—325%7(');356 www.acotevecom.com :uc?tgv?mm@hotrnud.com‘ | anie urdn : 7crcoteveoom@hotmuﬂcom; 315-6788831
e — e e ] | i e i — 4
: ——— 18 = p— 1 - — Hommmans M UIS AM Biicaram Carrera 19 No, 35-02 |
b | Bucaramanga | Calle 45 No. 25499 | | 6571069 | 3102420623 | : A (Antiguo Hortel Bucarica) Ebeisl
| | i i P (Wi lectrénico Nombre del director | Correo Electrdnice
Direccién IP (Web) ‘ Correo Eectrdnico MNombre del direc ! Corr=o Electrénico | Mévil Direccién P (Web) A bion : st i
Bucurumungu Ancl Yamcy VeIa Narunjo I udrr;)tztaurl:a;?:gw;ngu { 310-2420623 . http/femisoras.uis.edu.co/ | comunica@uis.edu.co José lvén Hurtado comunica@uis.edu.co
s [ Smee—— {___Otodelorcom | B " I8
Bé | id { B Carrera 19 No. 35-02
i sica Caracol Radio | Bucaramanga . Cq"e 35 No. 16-24 Piso 8 | | 670 8090 - 670 8297 | UIS F.M ucaramanga (Antlguo Hotel Bucurlca) 6520769 - 6520561 317-7549142
w Direccién IP (Web) | MNombre del director Nombre del di 3 J Correo Hecirénico ' Mdwil Direccién IP (Web) i 4 Correo Electrénico ombr firector | Correo Eectrénico Mévil
1 1, m,’f,.%';ﬂ ,E‘gfnm J'Llsn Carlos Ordunez | Jcordonez@cqrqmlcomco | 324-2014828 ‘ http.ﬁemlsoras uis.edu.co/ I emisoras@uis.edu.co ]osé Ivén Hurtado 1 cumumcu@uxs.edu o 317-7549142 ‘
e ——— ————— e ; e ; — ——— e —_— l'J'W” d | R i Sed.e d Y Y TR RO A L - - - |
RCN La Radio | Bucaramanga | Cale3No B2 || 4305681 6300934 | | 31236017 ﬂumﬂm’ﬂ;” Bucaramanga Lo oo o .05 Cabecare 6520077
| ; Piso 10 | I  Seclofes chatfivanchios, Toléunidn Avenida 52 No. 247 barrio
Direccion & (Web) | Cerreo Heclrénico Nombre del director {8 Correo Electrénico i Mévi Direccién [P (Web) i Correo Bectonico’ |8 |.1n-gsculn??.s ector {8 Correo Hlectrénico | 6wl
} www.renradio.com ! bucbasica@gmal.com Nelson Cipagauta | ncipagauta@gmallcom 312-5640510 | v I ;Imgﬂncgfn Ernestina Diaz Mufioz
g i | R i F | iz i [
v 4 v . 4 Al J ? '




A | (NOMBREDEL MEDIO) |

Vanguardia Liberal

Direccidn IP (Web)

wwwvunguardla com.co
| 30 Dfas El Gran Santander
{
| Direccién IP (Web) 5
|
Gamo T.V
| Direccién IP (Web)
| N
{
| Chicamocha Estéreo
| Direcdién IP (Web)
|
F Chardlé Estéreo

Direccién IP (Web)

wwwchurdueshereo Jjmdo.com

Charala TV - Asodaddén de
Usuarios de la Antena

Direccién IP (Web)

Chlmuné Estéreo
] Direccidn IP (Web)

Chipaté Estéreo i
i Direccién IP (Web)

v v

CIUDAD

Bucaramanga
| Correo Electrdnico {
| |
i
|
| Bucarumungo
| Correo Electrdnic
| tnemtadlassuntunder
@hotmailcom
j’ Capitanejo
| Correo Flectrénico
| gamotv@hotmailcom
i - — ........._.‘:
| Capitanejo {
| Correo Elecirénico g
| chst?5.9@hotmalcom |
— %
‘ Charala i
9
Correo Elecirénico :
i
| jesga26@yahoo.es |
| - — E
| Charalé
] |
|
| Correo Hecirdnice l[

| asuapacha@yahoo.es |
Chima

Correo Electronico

‘ chimanaestereo103.2
—Ototmolcom

Chipaté

Correo Electrénico

@gmail.com

|
|
!

1
!

|

. Danilo Ariza Moreno |

| Sede Administrativa: Carrera i

Calle 34 No. 13-42

Mombre del director

Sebastian Hﬂler
Carrera ‘11 18- 06 Barrio
Curvu]cﬂ

MNombra del direcior

Carlos Santamarfa

Calle 5 No. 3-60
Nombre del director
Na‘tlwdud Velcsco Dfoz

Calle 5 con carrera 5
Colegio Divino Nifio

MNombre del director

Mredo Trtana

Carrera 16 No, 24-32

Nombre del dire

Tomﬁs Augusto VTIur

MNombre del 3
Olfer Johan Pico
Maldonado

{ i Luus Eduurdo\’ésquez

Calle 4 No. 5-16
el

No

Calle 5 No 5-45
Nombre del director

Hermes Prada

DIRECCION

i : Cadlle Primera No. #4-37 |

|
|
i
|
}
i
|
|
i
|
|

| 5 Mo. 5-45 Cabecera: Sofda |

| a La Indiag, Barri

| i chpatasteneo@gmuﬂ com=
i Canal TV Cable 2 Cimitarra
; Direccién IP (Web) Correo Electrénico |
1 }
| { i
3 - —————— — ! i —— ———————— ‘,
' Fundadién para el Desorrollo; | Cimitarra i
. Cultural del Carare, Cable2 | | i
Direccién IP (Web) | Nombre del director |
‘ cabledostv@yclhoo es [
i La Voz de Cimitarra ‘ Cimitarra
[ Direccién IP (Web) | Correo Electrénico |
é ‘ comunicelOéltda ‘r

N

Nombre director

R!to Ardllu

Carrera 7 No 3-16
= del directo

MNombre

Hugo Fernande Campo

Buenos Aires, |

6300700

Correo [

lectrénico
director@vanguardia.com
.

Correo Electrénico
treintadiossantander_
__ @hotmal.com

6600557
orreo Hectrénico

gamotv@hotmail.com
6600101

Correo Electrénico

| chst95.9@hotmalcom

7257933

Correo Eectrénico

tavs77 @hotmcnl com

7257962

Correo Electrénico
qsuupﬂchq19@yuhoooo

7197228

Correo Hectrénico

7565548 - 7565494

Correo Electrénico

danilejomd@gmai.com

rénico
hermesprada30
_@hotmai.com

6260778

Correo Elect:

cirénico

huferc@hotmail.com

TELEFONOFIJO |

| 312-5468182

311-5211277

Méwil

315-3172912

Mévil

315-3172912

321-2026930
Mévil

321-2026930

Mdvil

3107592725

Mévil

311 4728832 i

311~5211277

Mdévil
321-2039014
313-4544066

Mévil

3118107808

315-6196876

Mévil

Mdwvil

316-5637979

Mavil

315-6196876

i
i

( NOMREEDELMERIR)
 NONBRE DEL MEDIO

Solar Estéreo

Direccidn P (Web)

Sonora Estereo

Direccién IP (Web)

http//www.sonoraestereo.com’

La Inmaculada

Direccién IP (Web)

La Voz de la Fe
Direccién P (Web)

La Voz de los Moros

Direccidn IP (Web)

Cristdina Estéreo
Direccién IP (Web)
Chucur( Estéreo
Direccién IP (Web)

d . f
deRenepdényDnh-l:uaéndnSeﬂds

Indidentcles para el Munidplo de Bl Playén |
Direccidn IP (Web)

Cachald Estéreo
Direccién IP (Web)

Jestis Nazareno

Direccién IP (Web)

Asodiadén Copro e'tquos de
la Antena ﬁfu:lrabé ca Lagos I,
pdpal | !

Direccidn IP (Meb)

v v

CIUDAD

Cimitarra
orred trémco
solarfmstereo
_@yahoocom

Cimitarra

Concepcién

y Electrdnico

sonoradmitarra@gmal.com’

duwdvus@ hotmull com |

Contratacién

Correo Eactrénico
angaritapato
@hotmail.com

Coromoro

Correo Bectrénico
emisoracoromoro
@hotmal.com

Curitl
Correa Electrénico
cristalinastereocuriti
@hotmcul com

El Carmen de Chucur(

y Flectrénico
El Playén
i Correo Flectrénico
asotvision@gmail.com
Encino
Correo Electrdnico

cachaluts@gmail.com |

Enciso

Correo Eecirdnice
ollntobluncogﬁ
@gmallcom

Floridablanca

ctnupd I2
@hotm

DIRECCION

Roque Luis Olaya
Calle 7 No 3-%6
Nombre del director
Domingo Navarro
Casa Parroquial
!

Normbr

David Vurgus

del director

Carreara 4 No, 3-22

Nombre del director

José Hiberto Mendoza

Casa Parroquial

Mt bl ol "
Nombre del director

Alvaro Romero

Carrera 8 con calle 8
eSqurnu

Educlrdo Bohorquez

Juéin fiménez
Cadlle 3A No. 7 - 05

Nombre de! director

Pablo Andrés Forero

Carrera 4 No. 3-9

Nombre dei director
Leonardo Camacho
(pbro)

_ Vereda Cochag,

TELEFONO FIJO

Caorreo Electronico

6260125 - 6265381 - |
6260017 a

§

. solarfmstereo@yahoo.com

orreo Elec
sonoradmi
@gmai.com

Correo Electrénico

' 7171380

Carreo Electrénico

angarita
@hotmall.com

7247517 - 7247517

£t Correo Electrénico

i davidvas@hotmail.com

| nl'oruﬁﬂ@lcmnmdoom

7‘[87220

Corren Hectrénice

' . edopbro@hotmuioom

6140665

6292268
Correo Hactrdnico
asotvision@gmail.com

7247551

Correo Eiectrdnico

Cordilera de Cisneros en

Iu Zona de

p&'clmo
Ohnto Blanco
Calle 45 No. 5 21 Lugos
I Etapa

o m
Nombre de! director

Lady Herrera Rincén

Correo Electrénico

ofimtoblancog 1/
G gmui lcom

| 6751962 - 6848910 -
6497507

Correo Electrénico

Lady Herrera Rincon

311- 8320931

310- 8551447

315-7838930

Mévil
315-7838930
318-2704254

Mavit

317-2190215

Méavil
317-2190215

Myl

312-3913821

310-8102836

310- 8102836

317+ 87093‘16

311-2858252

vl
311-8690019

313-4959378

Mévi
| 3B-4959378

314- 4198390

Mavi

314-4198890

310-8551447

Mévi

320-24116044

Mdwil

32024116044




|

1

. Asodadén de Copropietarios de

Asodiacién de ¢ Copro ietarios
dela Antena Parab

Limondto, Floridabla

! Proy

== e Breme

e —
P fca barrio Gudad Vdenda

" Asodadén de Usuarios de |
Antena Parabdlica del Barrio |

-Flta de Accén Comundl de |
a Urbanizacdén Los Rosales - |

Asociaddn de Coj
rnuAnmuPcmbdimdelns
Primavera,

TP |
{ NOMBRE DEL MEDIO

la Antena Parabélica de los
Barrios San Bernardo. La
Trinidad y Sonta Fe, Acopabe
Direccién IP (Web)

ica Dos
Limones E Bovs\?
Direccién 1P (Web)

" Asodaddn de Copropietarios de.
'Iéle\asdnComur&F;m]qrdh de

jark
Direccién IP {Websm

propietarios
arrios

Direccidn IP (Web)

“Asadadén de Cor, pletarios de
Televisién Cnmgl?rtu'[u de
Fleridablanca Acoap Televisién

Direccién IP (Web)

suarios de la Antena fca
de los barrios LLayV
secor AyBy
Direccién P (Web)

Copropietarios de Antena
Direccién IP (Web)

Santa Ang, Telesantana |
Direccién IP (Web)

Cooperativa Multiactiva Lo |
Cumbre, Coocumbre TV La |

Cumbre i
Direccién IP (Web) |

Comité Empresarial |
Direccién I (Web) i

La U Estéreo
Direccién IP (Web)

www laustereo.com

CIUDAD:

Floridablanca

Correo Electrénico

Floridablanca

Correo Electrénico
eyumlleOB1
___ @hotmail.com

[ Floridablanca
! Correo Electrénico

| acoprc\jurll@hotmal! com

]
j' Floridablanca

|

J‘ Correo Elecirénico

i tvucopuf @hotmail.com

Floridablanca

4
{

| Correo Electrénico

{

| ucouptv@hotmaxl com

Floridablanca

Correo Hecirénico
| tv.santaana
i @hotmail.com

Floridablanca

Correo Electre m! O
acoproalta_mira
| @ otmasl com

| Floridablanca

1 ~ 7
| Carreo Eecirdnico
|

asopava@yahoo.es

|

Floridablanca
i Correo Hectrdnico
com:umbre@hotmui com

Floridablanca

Nombre del dire

| coemparo.jac
| @hotmai.com
e e

Floridablanca
Correo Becirdnico

| U{0fim@hotmail.com

i

DIRECCION

Carrera 20 No. 59 - 82
Borno Trinidad

Nombre del directo

| José Artemio Vurgus

Currera 2 No 27-185 6388837 .
sector G2 El Bosque
Nombre del director Correo Electrénico
i Elida Yamile Amado | eyumie0131@hotrnud com
' — 4 ——Sras = aesraeaen
| Carrera 7 ANo.3-35 | o
| Jardin Limondito 1 ; 6486270 - 6486539
i MNombre del director : Correo Electrénico
i Oriundo Monsafve !ucopro;arli@hotmml com
| Carrera Ba No 9 67 [ 6481840
i Favuis 1
| Nombre del director | 5 Correo Electrénico
Juan de esus
Palomino Jaimes |

| Calle A Nod5-34 | |

, Zapnmclnga VII Etapa
| MNombre de| direcio

Alberto Rios Garda

Correra 6 No 25 12
agos

|
1

Mombre del director
Gunl!ermo Duarte

| Carrera f1No. 6 - 35

Nombre del ol
| Gloria Mercedes
| Vargas de Higuera

. Carrera ¥4 No, 16-24
| Barrio Gudad Valencia
Mombre del director
Mestor Alexander
Bohorquez Meza

. Calle 28 No. 5E - 23
| Barrio La Cumbre

Nombre del dire

Reinaldo Dominguéﬁ
Vargas

 Carrera 1B No. %-39 o calle
17 No. 11 B 32 urbanizadén
| Los Rosales

Nombre

| Matilde Morenojcumes

del dire

 Tasversal 154 N 150 — 221

centro especidlistas el
| bosque
MNombre del directar

Fernando Pefia

S A,

TELEFONO!FIJO

6491542

Correo Electrdnico

Correo Hect i
aoouptv@hotmall com

6799103

; - =

| 6491438 - 6490482
i

1

Correo Elecirdnico
grivei217 @ hotmail.com

1 6487989 - 6160707

tHl Correo Electrénico

6383229

Correo Elecirdnico

nestlcorOB@gmuil .com

| 6581209 - 6581415 |

in

Correo Eecirdnico

oocumbre@hotmail.com

6819275

Correo Electrdnic

mu‘tymor@hotmuﬂ com |

6383025 - 6383323

Correo Elecirénice

| ferchopméé@hotmailcom |
i i

A |

Mdwvil

Mawvil
317-6392078 |
Mévit

320-894‘1649

Mévil

318-4906164
Mdvit

317-4296539

317-6409262
Mé&vil
317-6409266

316-2387476

Mdvil

313 8496213

310-304402

Mdvil

310-3044024

( NOMRRE DFL MEDIO)
NOMBRE DEL MEDIO

Liga de Co ietarios de
televisién m’?‘rn?lpn"tnriu dela

‘ urbanizadén Bella Vista Balcones |

de Orlente, Multivisién i 4
Direccién IP (Web)

Periédico Mi Pafs

Direccién IP (Web)
htwllpe:&tilgmy}als blog
Telesantander

Direccién IP (Web)
htthlwww tel?suntunder
com

Manantial Estéreo
Direccién IP (Web)

Arendles TV
Direccién P (Web)

El Gironés
Direccién IP (Web)

wwwelgmnesmm

San Juan de Girén
Direccién P (Web)

Guaca Estéreo

Direccién IP (\Web)

- Guadalupe Estéreo - Asodacién |

de la Comunicacién Comunitaria
Direccion P (Web)

TVGuadalupe - Asociacién

de Television Comunitaria !
Direccién P (Web) {

Proyeccién 2000 Estéreo

Direccidn 1P (Web)

Floridablanca ‘ Urévf:du :;{g'::fdﬂ, o .
‘msatosede daeqmpos sector A' |
Correo Electrénico | | ymbre def director |
gﬁgﬁ:ﬂ‘mﬁ | Serdfin Basto Esteban
Floridablanca Calle150B No, 22-23
Correo Eectrénico Nombre del director
periodicomipais Ruby Stella i
_@hotmail.com _ MordlesSierra - @
Floridablanca Carrera 11 No. 6-28
Coriéo Electrénico | | Mombre del director
te!esantander | | Leonardo Endso Pinila
@hotmailcom - | | e
Gambita Casa Parroquiadl
Correo Electrdnico |4 Nombre.del-diecior |
mg?‘gggﬂifgﬁo Fernando Le6n Cdceres
Girén ' Diagonal 10 No. 22A-15 |
Correo Electrdnice ' Nombre del director
arendlestv@hotmallcom | | Wiliam Nieves Delgado :
Girén Calle 28A No. 29-91
Correo 1 lecirdnico Nombre del director
@3§‘!‘2?|2sz Jorge Gémez Pinila  ©
Girén Carrera 26 No. 30-39
| Correo B I8 Nombre del director
| emisorasan uunglron Henberm Ruedu
_@gmall.com _id _ Barragén
Guaca | Calle 3 No. 4- 10 barrio =
‘ e ] . El Cen!ro
Correo Electronico ! Mo » del directos
Hernﬁn Reétiga
Guadalupe ; Carrera 3 No, 5-48
Correo Electrénico | Nombre del director |
Pedro Fuguerou Argiiello |
guadalupeestereo01 |
@yahooes | (Pbro)
Guadalupe Carrera 4 No. 523
Corren Electrdnico ! Bormbre del director {
diazearlos7s | Carlos Jesis Dfaz Valdés
@gmail.com iB
Guavaté Casa Parroquial
Corren He n2000 o Nombre del director
proyRdonoc Miguel Pinzén Romero

f"‘

CIUDAD DIRECCION

TELEFONO FIUO

6380238
Carrea Electrénico

multibellavista
@hotmal.com

6903982

' periodicomipai i
@hotmail.com i

6902412 - 6751189

s Flectrénico
telesuntqnder
@hotmail.com

7453935
Cerreo Eecirdnico

calefer'@hotmarl com

6593676

Correo Flectrénico

arenalestv@hotmail.com |

6463078

Correa Elecirénico
jorgegémezpinila
_.@thootes
6532344

Correa ‘.;_;:_' ron
emisorasanj UOI‘IQIFD]"I
___@gmai.com

6632550

7180276

E 1 e -
s Blectronico

7180071
Corrao Electrdnico

diazcarlos75@gmai.com

7527112-7527063-
7527063-7527042

Correp Electrénico

316-6898751

Movit
300-2096954
301-3820103
316-7784594

1vil
301-3820103

316-7784594 |

315-6250086

/it

3156250086

310-8184144

316-4219832

320-8001866

Mavil
Movi

317-3482458

315-7954079

313-8328790

310-7537701

1 1avi

310-7537701

311-4745314
Ml

311-4745314




” NOMBRE DEL MEDIO)

'
i Ritmos Estéreo
1
E Direccién IP (Web)
f
e e
| Ecobel Estéro 1072 FM
| Direccién [P (Web)
|
L .-
| Televida
j Direccién IP (Web)
La Paz Estéreo i
| Direccién IP (Web)

Landézuri Estéreo E |

Direccién IP (Web)

| www.aredmag.org.co

propietarios Antena Parabdica
i Lebrgo. ACCAPLE TV.Asoprocdant |
Direccién IP (Web)

Cbr radén de F'romo'tm'es de~ 1
Televmdn de Lebria, Telebrja |

Direccién IP {(Web)
— — |
Irnpacto Popular i
Direccién IP {Web) |
|

| Direccién IP (Web)
San Claudio Estéreo
Direccién IP (Web)
Arcoma TV
Direccién IP (Web)

I
ir- AsoaqodnComumu'zade i =i

La Vaz de Lebrja [

CIUDAD:

Jestds Marfa

Caorreo Electrénico
ritmostereo

__@yghoosom

La Belleza

Correo Hectrénico

La Belleza

Correo Hectrénico

wre: =
Ia puz stereo
@hotmail.com

Landézuri

Corree Hectrénico

| landazuristereo107.2
| ____@gmalcom

Lebrja

Carreo Elecironico

Ete!ebria@hotmail,com , |

Lebrja

Correo Electrénico

impacto.popular

_@hotmalcom

Lebrja

Corree Electrénico

. vozdelebrja@gmail.com *

Macaravita

Nombre del directer

arbar1936@hotmail.com

Mélaga
Correo Hectrénico

arcomainternet
@yahoo,com.mx

i
— |
I
i

DIRECCION TELEFONO'FIJO

|

7569637~ 7569658

| Diagonal 5v No, 412 | |
| Sector El Cobello !
|
L

Nombre del director Caorreo Elecirénico
s
| Emilio Metodio Sierra

i Calle 6 No. 5-33 7569827 - 7569848

{ ]
I Nombrea del ¢ ! Correo Electrénico
i | Luis Fernando Fandifio luisfernandof.5
e @hotmall.com
7569833

Carrera 5 No, 7- 64
Nombre del

Arvey Zérate Mar‘fn

director Correo Electrénico

Carrera 4 No 3 25 Atrio
de la Iglesia

Nombre ¢ Correo Hecirénico

del director

& hebadiQ425
Alfonso Mufioz @hetmqﬂmm
Calle 6 No 5 b7 Loccll 2
& Casa Cural i 6242029
& | MNombre del director : Correo Electrénico
: | produccionesmia
Nelson Pardo AI"IZG = { B 9}.’9@9‘15‘7@,,\,&,,,‘
{ Culie 10 No 10 24 i 6566605

barrio Centro
Correo Flecirdnico

Hernandez | GCCOPlewﬁhOtmullcom

hNambre del director
Hernan Salamanca

Calle 1 No. 10-51 | 6566382
|
t Nombre del director E | Correo Hectrénico |
Victor Hugo |

Moreno Vesga {

. Carrera 8 No, 110
¥ Correo Hectrénico

i
.i
1 |mpc1c1:o pupul'ar i
i
|
|

Nombre del

3 i Abraharn gumtero

1

i

]

| @hotmalcom

Carrera 8 No, 11-10 6567502

e del di Correo Electronico

MNomby

vozdelebrlo@ gmoll com

|
: Daniel Méndez Vilamizar E

Casa Parroquial
Correo Electrénico

urbur1936@hotmml com

Nombre del director

Arnulfo Barbosa (Pbro.)

Calle 15 No 949 | 6608331
Non firector | ‘ Correo trdnico
arcomainternet

Pedro Manrique Rivera
@yahoo.com.mx

v v v

{

Mévil
313-2853988
313-3461037
314-4170523

Mévil
310-3495331
314-3974256 |

Mévil
31-3458191 |

- i
318-7287660 |

| Mdéwvil l
. 37- 5041030

Ma»
3177743899 |

Mvil '
317-7743899 |

| Mo
312-4489852 |
31-5081564 |

Mdvil
311-5081564
311-5575688 i

Mévi
315575688 |

/

312-3191239
Méwil

312-3191239

314-4450040

Mévil

( NOMBRE DEL MEDIO) CIUDAD

Chicamocha News Mélaga

Direccién [P (Web) i Correo Electrdnico

o Hectrdnico

Direccién IP (Web) Fi} Corre
www.malagalatinaestereo.
Los Andes Estéreo Mélaga
Direccién IP (Web) | | Correo Electrénico
wwwlosandesfmcom | IosnndesBB 2m

iplicomochenovscon/ | | “ggnalen® |
La Reforma Mdlaga
Direccién IP (Web) Correo Electrénico
Iureformu@co!omblu com
Latina Estéreo Mélaga

latinaestereo@yahoo.es |

__ @hotmail.com |

madlagavive.com Mélaga
Direccién IP (Web) | | Correo Flectrdnico |
http//malagavivecom/ | nestorfox@hotmai.com :

Voces Rovirences Mdlaga
wrreo Electrénico
vocesrovirences
@hotmail.com

Direccidn IP (Web)

Asouuadn de Conpro ietarios

de la Antena Parabélica Mogotes
Direccién IP (Web) Cartan Electtnics
asopamo@yahoo.es
Mogotes Estéreo Mogotes
Direccién IP (Web) | | Correo Elecirénico
Ocamente Estéreo - Asodacién ©camonte

Comunitaria de Comunicacién |
Direccién IP (Web) i 8 Correo Electrénico
emisoraocamonte
@hotmail.com
Ecos de Oiba - Asociadén de | Oiba
la Comunicacién Comunitaria =
Direccién IP (Web) { i Correo

nydis31@hotmail.comn
Telepoima-Asodadén
Coopropietarios de Televisién Ciba
Comunitaria del Munidpio de Oba
Direccién IP (Web) | | Correo Hectrénico

telepoiman@gmail.com

/

DIRECCION

Cadlle B No. 9-82 -

MNombre del directe

Carlos Ahrlo Meneses il

Cadlle # No. 10-75
Nombre del director

Marcos Perales Forero

Calle BB No 5-86 Piso 3 |

Edward Cnstancho

nbre del directc

Calle B No 749 Piso 2 |

Maria Ns)nred Barrera

Carrera 6B No, 3-53

i

Nambre del director

Nestor Sudrez Maclas

Calle 11 No. 6A-f1 Piso 2. |

= dlel dire

Parmenio Flérez (Pbro)

Calle 5 No. 1-34

Nombre del director

AJvaro Prada Munnque J

Casa Parroquial

Mombre del directo

Pedro José

GardaPuentes |

Casa Parroquial

Heli Burgos Ortega |

Carrera 6 No, 10-67

N
Fector

LUIS Alctda H[guera

Tamayo (Pbro) ||

Calle 11 No. 7-24

Mombre del director

Luis Fernando Martfez

TELEFONO FIJO

Carreo Electrdnico |
chicamochanews s
@gmail.com

E‘-'\i reo Heclr '*itf"if",'-

i lareformu@colombza com |

6608585

Correo Electrénico

edwurlutlno@yuhoo es |

6617510
" losandes88.2fm
__@hotmail.com

Correo Electrénico

nestor'fox@hotmcul com |

6607211

Correo Electrdnico
vocesrovirences
@hotmall.com

7279274

£ ep Electré

fcto prada

@hotmullcom ST

7279513 - 7279406

Correon Elecirénico

pedrojgp2008

_ @hotmalleom |

7247544

Correo Electrdnice

burgosortega

@hotmail.com f

7173001

Caorreo Elecirénico

7173750

Correo Flectrénico

fermavaé2@hotmail. com

320-4925401

313-2169420

Mdéwil

313-2169420

3112814270 |

312-5445420

g =
Mdvil

311-2814270

311-2339226
Ml
311-8268586

Povit
311-8268586

. 3(3-2530564

313-2145947
vl
3112814270

303-

Mol

313-4153814

314 2509642

Mé
314-2509642
321—4823515

Maévil

313-2885373

Myl

321-2541924

¥idvil

315-6222466




- antena Parabéica de los barrios la |

89 <(QUIENES SOMO
\

Pj NOMBRE DEL MEDIO
| Cultural de Onzaga
|
Direccién IP (Web)
Santuario Estéreo
|
| Direccidn IP (Web)
Acoprosur T.V.

Direccién IP (Web)

Argentina y San Telmo
Direccién IP (Web)

Televisién para Piedecuesta,
AC%PROTEP
Direccién IP (Web)

Corporaodn TV Cable
Digital Piedecuesta

Direccidn IP (Web)

Direccién IP (Web)
Mas Televisién
Direccién IP (Web)

Telepiedecuesta
Direccién P (Web)

' Asodacién de Usuarios de

Antena Parabélica, APPN
Direccién IP (Web)

La Voz de Sorocotd
Direccidn IP (Web)

dela |

:' e — ) i
. Asodadén de Promotores de |

v

. '
| CIUDAD DIRECCION TELEFONO'FIJO
i
i Onzaga 7217779
5 | Correo Electrénico MNombre del director Correo Electrénico :
! | tdlentosantandereano | talentosantandereano
i " @hotmalcom | | J?sr‘réiMarfu Saavedra @hotmai.com i
1 Péramo Casa Parroquial 7258905 |
? Correo Electrdnico Nombre del direci i Correo Hectrénico
! santuariost fm José Antonio Dlaz | osechul@ hotmail.com
| |_@hotmaicom | | - i
Piedecuesta Carrera 5 No.9-68 | | 6552800
i ! Ofi. 5 B |
i orreo Electrénico | Nombre del director | §  Correo Electrénico |
i ucoprosurtv | | José Leoncio Sepuh.redu E i acoprosurty i
@telecorp .COM.CO (4 Buitrago | @telecom.com.co ? !
| Poldeportivo la Argenting, | | I ]
Piedecuesta | Antlgun Kiosco 'ﬁalecogre}l Barrio! 6540131 |
|| laArgentina - Piedecuesta, | - !
Correo Electrénico | Nombre del director | Correo Hectrénico |
OSC?T?TPGSt:@‘)-F_aht_Jo.C?m ‘H"mgﬁgtgfgrr\gms ! Er.:isococl.pust@yahoo.comé
i . { Curreru 08 No. 05 - 8 Barrio | i
; Piedecuesta | % Centro Cabecera Callo gNS 6558984 - 6557844 |
{ | tw-39P2Barrio Edimar | |
% Correo Electrénico i hombre del director | Correo Eectrénico
| | acoprotep@yahoo.es | = Oscar Mantila Mantila | = acoprotep@yahoo.es g !
e - 4
i Pied  Calle 9 No. 8 -71 Barrio | |
, iedecuesta Contro ; 6551777 i |
i H | I
’ ! Correo Flecirdnico 3 ! Nombre del director .5 Corre ectrdnico H
i cabledlgltul@hotmaﬂ com | Francisco Miguel t i
i ~ Herrera Carvajal | o - i
Plaleoussia Calle 10 No. 0-72 | y {
f | Barrio San Antonio | 62olas 6540260
i | Coarreo Electrénico Nombre del directe i Correc dnico
1 Di i
g \Ffl_-“?!crmi@_h?_tr?m’ con? "ﬁz:ﬁiamgﬁoz {1 lglesmcrc@ hotmail.com !
Fotee 0 § ' Calle 7 No. 10 - 17 Piso 2 | 6551074
i Oficina 201 E !
t Correo Hlectrdnico  § Nembre del direct | Correo “trénico §
| mastelevision25 | Edgar Augusto | mastelevision25 |
@hotmail.com 1 Caballero Blanco g @hotmail.com i
; ! Calle 5 No. % A 30 Il etapa . |
Piedecuesta - del Barrio San Cristobal | 651657 - 6548058 I
Correo Electrénico MNombre del director | Correo Electrénico '
telepiedecuesta : I telepiedecuesta | 8
‘ @hotmallcom - Hern.én Dfaz S'F"u i @hotmail.com 1 9
i Puente Nacional | Carrera 6 No 899 | 7587601 |
| Nombre del director 4‘ Nombre del director , Correo Electrénico I
= I |
plneduwwp@gmml com | Nelson Pifiarte f plnedowwp@gmall com |
| Puente Nacional Cale 6 No.6-32 | 7567267 ' |
f | |
% Correo Electrénico ! Nombre del director . Correo Electrénico
i |
sorocotaradio osé Ricardo Santos | iopi {
@yahooigen J Gie) | Jorisai23@yahoo.com i

fj‘

-

310-2003517
Mévil

310-2003517

321-3070432

314-3136061
Mdvil

Mdévil

316-4911712
Mévil

311-2136126

Maévil

315-6795853

Mdvil
317-8245348
il
317-8245348
310-8029059

Mdwvil

310-8029059

311-5632146
Mévil

311-5632146

321-4262508
Mdvil

310-6987669

320-3088123

A | (NOMBRE DEL MEDIO)

dones de Puerto Parra,
Asotepu

Direccién IP (Web)

Wilches, Acap Puerto Wiches
Direccién IP (Web)

Corporadén Cable Onix
de Puente Sogamoso

Direccién IP (Web)

La Estacién 107.2

Direccién IP (VWeb)
www.aredmag.org.co

Direccién IP (Web)

La Voz de la Inmaculada

Direccién P (Web)

Asoaaaén de Coopro
de la Antena Para 6hcc|

Direccién IP (Web)

Acodinsa Sabana Estereo
Direccién IP (Web)

arv
Direccién IP (Web)

El Sabanero

Direccidn IP (Web)

La Caliente

Direccién 1P (Web)
wwwi.lacalientei330.com

| |
Asodacdén de Telecomunica- |

. Asodadén de &prbpiéfafiné-ée- |
la Anatena Parabdlica de Puerto

Asodadén de Copropietarios de |
Antena Parabélica de Rionegro |

Emisora comunitaria

Puerto Parra

Correo Hectrdnico

i osotepu@yuhoocnm

Puerto Wilches

Puerto Wilches

qlbelropereu
@hotmail.com

Puerto Wilches

Rlonegro

Correo Electrénico

cluoAb @

Calle 6 - Calle 4 Esquina

' Albelro José Pereu Mefu

acaparisss@hotmailcom |

Mélaga

vocesrovirences
@hotmail.com

Rfonegro

rionegro@aredmag.org,

Sabana de Torres

0 Electrdnico

Sabana de Torres

rreo Hectrdnico

jeniza_09@hotmail.com

Sabana de Torres

Carreo Electrénico

elsabanero0755
@hotmail.com

San Gil

Correo Eectrdnico

lacalienteradio
@yahoo.com

Yenifer Zabaleta Bolafio =

]

Calle B No, 8-31barrio
Keni nedy

lombre del director
Humberto Ledn
_Jiménez Peralta
Carrera 2 No, 5-76
barrio E Centro

Nombre del directol

Juvenal Ardia

Barrto Las Flores

} fal o .
Nombre del direct

Carrera 2 Casa cural

K ibre dsl directo
v OINOTe Qi

Orncuru Arrieta Santis

Carrera 12 No. 12 - 10
Barrio centro

lombre del director
Eddy Xiumuru Moreno

Calle 11 No. 6A-11Piso 2 =

Nombre del direcior

DIRECCION

Parmenio Flérez (Pbroy) =

Calle 11 No. 11-14

Mombre del director

Nefoll Arza Gardla |11

Carrera 10 No 16-71

1=} i
ot del director

Ahlaro Benavides

Carrera 12 No 15- 50

Nombre del direclc

Carrera 12 N° 11-96
BMombre del director

Rumén Sundovul
Rodriguez

Calle 12 No. 10-30

Yl s
Nombre dal director

Mario Guilermo Rojas

TELEFONOIFIJ0

Correo Hecirdnico

asotepu@yahoo.com

Correo Electrénico
olbelroper‘ea
@hotmail.com

6133145

ocasé4@hotmail.com

6188470

Correo Electrénice

6607211

vocesrovirences

_Ghotmalcom __ §

6290020

6294003

dnico

jeniza_09@hotmailcom |

Correo Flectrénico
elsabanero0755
@hotmail.com

7242712

Correo Electronico

| maguiroma@yachoo.es

A |

314-4772234

315-6429037
Mdvil
314-3029470

310-5513519
311-4645657
311-5380306

1wl
1wl

311-5380306

313-2530564
313-2145947

311-2814270

311-8244626

315-7548535

Hidvi

311-8244626

311-5047436

Mévil




A
(

b:

ftieni sy
 NOMBRE DEL MEDIO

La Cometa
Direccién IP (Web)

www.lacometa.com.co

§ RCN 1220
Direccién IP (Web)

i www.rcnradio.com

sipasasporsangil.com

Direccién IP (Web)
http://sipasasporsangil
~_.com/
Tele San Gil

Direccién IP (Web)
www.telesangil.com -
WWwWw.asoparsd.com

TVCable San Gil

Direccién IP (Web)
www.tvcablesangil.com

Curipaos Estéreo

Direccién IP (Web)

ASOGALAXIA

Direccién IP (Web)

wwwisanvicentedechucuricom |

Direccidn IP (Web)

| wwwisanvicentedechucuricom |

Colombia Estéreo
Direccién IP (\Web)

San Vicente Estéreo
Direccidn IP (Web)
www.aredmag.org.co
Aredmag
Direccidn IP (Web)

www.aredmag.org.co

CIUDAD

Correo Hectrénico

trueda@rcn com.co

San Gil

Correo Electrénico |

| info@samuelfranco.com |
f I

i San Gl i

Correo Electrénico

' telesangl@yahoo.com |

I San Gil
Corree Hectrénico
i gerencia |
| | @tvcablesangl.com !
San Joaquin i

de Petaquero

Correo Hectrdnico

San Vlcente de Chucurf

( I Anico 3
osoguluxtu@!atlnmml com,;
asogoloxio@hotmail.com _:

San Vicente de Chucurl

Correo Electrénico

sanvicentedechucuri

i @gmal.com

. San Vicente de Chucurf |

Correo Ele

_@yahooes
San Vicente de Chucurié’

MNembre del director

sanvicente.estereo

R @yahoo.es
|

|~ San Vicente de Chucurf |
Corras Eleetranics— f

webmaster
@aredmag.org.co

San Gil s |
| Correo Hecirénico i
f radio lacometa
9ydhoamm
San Gil

emlsorasanwcentechucurlt |

DIRECCION

San Carlos

Nombre

del directc

| Calle 15 No. 6-72 Barrio

i

Fanny Lépez Prada |

Nombre del director

Timoleén Rueda Ro;us

Correra 7 No 11-77

Edrf icio Beyml
del ¢ t

Samuel Franco

Calle 16 No. 16-12

N
Nombre

Samuel Gonzélez

Calle 19 No. 09-58

Nombre

Englo Belb‘dn

Nombre del directs
Anustuc:o Bayona
e e

del director

c rector |
mez / Mitton |
Enrique Sanmiguel

arecis

| Carrera 11A No 5- 25

)

Carrera 12 No. 10-17

Mambre del direcior

Batclllbn Lucmno :

D efhuyur

MNombre del direcic

Bnmo El Centro

Leonurdo Amuyu
cglderén

Barrio El Centro

Carrera 10 No. 12 - 08
Bre del direcio;

Carrera 10 No. 12 - 08

MNombite del diracior

Leonardo Amaya

| | Calle %0 Carrera 9 Bquina,! |

=
|
|
]

Maurido Suérez Gémez |

|STeyardéahotmatoom

| reyar06@

 batisamy9@hotmail.com

TELEFONO'FIJO

|

7235343 - 7241843 E

wrr o ‘\ ;i

fclnnylopez@hotmcnlcom !

7241220
Correo Eectrénico

'truedu@rcn com.co

7243793
Correo Elec
samuelhit@ hotmail.com

trénico

7246262

Correo Hectrdnico

: 7235863
i Correo Elecirénico {
olid84@hotmai.com
L md ;
7159101 |
I
Correc Electrénico |
| eIigiobc@ hotmail.com |
6254637 - 254635 |
|
Correo Hectrdnico |
6256817 ‘
[
Correo Flectrénico |
sanvicentedechucuri
___@gmalcom
6254379 ?
i
Corrzo Electrdnico I

6255353

Correo Electrdénico
lemayac@yahoo.com,

6255353

Correo Elecirénico

Iemuyac@guhoocom, |
otmail.com |

3202081160 |

311-2027898 '

| 312-3778346

37-8237241 |
314-2467519 |

Mévil ,
316-4150051 |
— |
Mévil
315-3113232 |
Mol |

32902712 |

Mévil
300-4457148
300-2038786

Mol i
300-2038786 |

Mévil

Mdvil

310-7567148
Mdwvil
310-7567148

Méwil $

Maéwvil

313-2518961

312-3777110

évil

3B-2518961 |

A { NOMBRE DEL MEDID)

Ripp Estéreo
Direccién IP (Web)

La Voz de Santa Bérbara
Direccién IP (Web)

Telesimacota

Direccién IP (Web)
La Clipula
Direccién IP (Web)

La Voz de Colombia
Direccién IP (Web)

Nuesiru Seﬁoru de.l Socorro

Direccién IP (Web)
Paso Televisién

Direccién IP (Web
. http/iwwwfacebook.com/pages

; Renacer Estéreo

| Direccin IP (Web)
i

. Antena Commg‘;mcu

del Vale de San José, Asocpava
Direccién IP (Web)

i 5 Cerro d'e Lu Cruz

Direccién IP (Web)

- Asociacién Comunitaria de
. Televisién de Vélez, Acotevel

Direccién IP (Web)

1

|

3
|
§
4
i

- acoteve@yahoo.com

CIUDAD

Santa Elena del Opén

Correo Electrénico
radiorippestereo
@gmail.com

Simacota

Correo Electrénico
santabarbarast
___@hotmailcom _

Simacota

Correo Elecirdnico
telesimacota
__@hotmail.com

Socorro

Carreo Eecirdnico
lacupula987
__@ydhooes

Socorro

Correo Electrénico
vozdecolombia1100am
__@gmailcom

Socorro

Caorreo Electrénico
emisoradiocesana
@hotmull com

Socorro

Correo Elecirénico

. pasotelevision@hotmai.com,
direccionpasotv@hotmal.com|

Suaita

Correo Electrénico

. emisorarenacerstereo

__@hotmail.com
Valle de San José

Carreo Flectrénico

Vadlle de San José

Correo Electrénico
emlsorucerrodetacruzva!!e
Ohotmullcom

Vélez

Correo Hectrénico

}
H
i
§
]

H
H
§
i

I

]
-1
i
i

|

DIRECCGION

Casa Parroquial

MNombre del director
Evangelista Fuentes
_Aparido

Currera 4 No 5 58
Mombre del director

Cedlio Afonso Prada

Carrera 4 N° 3-59
Barrio El

MNombre dal director
'Ii:nescl Garda Suarez

Cadlle 18 No. 14-50

Nombre del dir

José de Jestis Rodriguez

Cdlle 16 No 15-01

Nombre dal director

Fernando Otero

Carrera B No. 14 - 00
esqulnﬂ
Nambre del director

Pedro Frgueron

Carrera 15 No, 18 - 21

MNombre dal director

José de Jests Rodriguez

Crcl 6 No 5 55 CCISCI
Cural Correglmlento

MNombre del df

Lms Franasoo A!urcdn

Calle 5 No. 8- 28

Nombre del d

Casa Parroquial

directon

Nombra d

Ruth Mavel Arias Rangel

Calle 9 No, 4-95
interior 7-8

rector

Marmbre

Edgar Tiradio Patifio

TELEFONOIFIJO

314-3330496
Correo Electrénico Mévil
rfg‘;’,:fgfgen?f’_ 314-3330496
7261809 316-3501334
Correo Hectrénico Myl
gl 316-6184184
7261545
| Correo Electrénico Mévil
__ohGimateom | | ats-e0mm2
7276197 317-5160957
Caorreo Electrénico vl
| Iucupulugﬂi'@yahooes 314 2442162
} 7272555 315-6012993
___@gmailcom el
7272037 3123154352
‘ Correc Electrénico Mévil
| 312-3154352
7296802 - 7296184 321-2326858
Correa Elsctrénico [ Mévil
d'@"f‘gt‘fn':'l;giﬁv | 312442162
Jmsto | | 31-8686098
| 312-4721536
Wferda001Gyahoocom- .-
e e T R e
} 7268851
i Correo Flectrdnico ‘t Mévil
JE 7268684 316- 6577113
| Correo Electrénico Mévil
| biomar68@hotmail.com 316-8149320
| 7563016 _
; Correo Hectrénica i Mévil
acoteve@yahoo.com ?




A " 7
i NONBRE DEL MEDIO CIUDAD DIRECCION TELEFONOIFIJO
Radio Ciudad de Vélez Vélez Calle 10 No. 91 : 7565965 - 7564284 -
7564948
Direccién IP (Web) Correo Electrénico i MNombre del director ’ Correo Electrénico Mévit
revradio@yahoo.es Pedro Ellas Vega Quintero ; sepasvelez@hotmal.com
i Villanueva Estéreo Villanueva 7166292-7166225 * | 312-5812500
j Direccidn iP (Web) Cor reo Elecirénico Mombre del director Correa Electrénico M&vil
www.rcnradio.com @”;1'2):1'& .ggtsn Eliseo Gémez Bautista 312-3139366
; Vil Cdle 2 ANo.9-12 | 716602
Villanueva TV HSIHE/ Barrio El Prado i {
Direccién IP (Web) Correo Electrénico Nombre del director I Correo Electrénico Mévil
. villanuevatvsantander Salomén Fuentes } i
| @hotmdlcom [ Viviescas st SIRTL ) [EeE
" Nitro Estéreo 103.2 FM Zapatoca Calle 9 No. 21-09 f 6253441 314-6617148
! Direccién IP (Web) = orreo Elects Gnico ] IMembra del director § ; Correo Electrénico } 1 Mévil
aiviinaecscn/ il ol Ry [l R ek abuundteon | (5560675
Radio Laser 1360 AM. Zapatoca Calle 20 846 | 6252246 | | 314-5806781
Direccién IP (\VWeb) Cor I'E“:IL_) II::!F:;UEES.Q i  hlombre dal director | } Correo Elactrénico | ; Mévil
| réh'c?tr?uﬁcom | Ezadiel Garridos . ezegra2@latinmailcom | | 314-2632886
e I — wmmee el | - = e et ] - Lol
| Radio Lenguerke 1420 A.M. Zapatoca Carrera 1l No, 18-48 % 6252377 | 311-5072291
i 1
i Direccién IP (\Weh) 1 Correo Electrénico ' MNombre del director i Correo Electrdnico ! Mdvil
| radiolenguerke | Eduardo Alirio Rueda | | radiolenguerke -
| wiwsadolnguerieconco| § gyahooes (4 " Quiero |4 @hotmalcom | § MEOHO%
. Telezapatoca - Asodaddn de ] { 5 |
* telvisén Comuriteria da Zapatoca Zapatoca } Carrera 8 No. 23-62 6252392 | 383-2837548
Direccién IP (Web) {  Correo Eectrdnico j MNombre del direct ! Correo Electrénico | HMévil
| f auvpoza@gmailcom | Ricardo Leén Amado | | auvpaza@telecom.com. ‘ 313-2837548
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