La lucha contra el desequilibrio es-
truciural de nvestra balanza de
pagos, esta ligada a la diversifi-
cacion de la produccion y de las ex-
portaciones; la industrializacién
creciente mas allad de ciertos li-
mites, solo es posible cuando se
produce en cierfa escala y, por lo
tanto, para amplios mercados; a la
consecucion de medios financieros,
en orden razonable, para hacer las
nuevas inversiones y atender a la
mayor demanda de producios ex-
tranjeros que inevitablemente
fraen el progreso de su desarrollo.
El Consejo Nacional de Politica
Econdmica y Social —CONPES—
consciente de la necesidad de
mecanismos apropiados que fa-
ciliten esa evolucion y la impulsen,
adopt6é hace un afio, la decisién de
"dar una prioridad al disefio y
ejecucion de un plan o programa
integral de exportaciones no tra-
dicionales”. (1).

En desarrollo de esta politica, la
Comisién Mixta de Comercio Ex-
terior, acogié la propuesta para es-
tablecer metas de exportacion in-
corporadas en planes sectoriales
de exportacion. (2).

Fue asi como, en concertacion con
el sector privado, se hicieron
previsiones cuantitativas que
reflejan las expectativas de mer-
cado por parte de empresarios
productores y comercializadores,
al mismo tiempo que se garantiza
una mayor confinvidad en las
politicas, que permitird al expor-
tador actual y potencial, contar con
direcitrices claras en cuanfo a
prioridades de productos y ac-
ciones por desarrollar para alcan-
zar las metas propuestas.

Como segunda accion bésica, la
Comision Mixta de Comercio Ex-
terior, reunida en Mayo de 1984,
conformé Grupo de Trabajo Sec-
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toriales y varios Comités, que se
encargaron de frazar pautas sobre
incentivos, créditos, transporfe y
framites, promocion interna y ex-
terna.

OBJETIVOS DEL PLAN

Desde el punto de vista de la
produccién exportable, el Plan
tiende a mantener actualizada una
seleccién de productos, para en-
confrar los esfuerzos y recursos
técnicos, humanos y financieros en
rengiones y proyectos que puedan
generar mayores divisas.

Asimismo se ha tenido en cuenta el
sector servicios en donde el pais
tiene un potencial significativo.

““Desde el punto de vista econé-

‘mico, se destacan los siguientes ob-

jetivos del Plan:

1.- Utilizar mas ampliamenfe los
recursos productivos abundantes
en el pais, los cuales no pueden ser:
adecvadamente explotados si se
limita su uso al mercado nacional,
tal es el caso de las tierras, mano
:!_e obra, minerales, riqueza furis-
Ica.

2.- Disminvir los costos de produc-
cién en algunas industrias, actval-
menfe subutilizadas. Con la am-
pliacion del mercado a fravés de
exportaciones, se podra aprove-
char las economias de escala con
mayor intensidad.

3.- Generar divisas de manera que
el crecimiento no se frene y se
pueda autofinanciar. Con este ob-
jetivo, se puede lograr el balance
externo por sectores y por proyec-
tos, frazando la meta de que cada
sector y cada proyecto genera las
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divisas necesarias para su marcha
y expansidn,.

4.- Emplear la mano de obra su-
bufilizada, ya sea calificada y
semicalificada existente, tanfo en
el &rea rural como en el &rea ur-
bana. Con la ampliacién del mer-
cado, esta mano de obra se podria
~aprovechar en forma mas produc-
fiva, en el sector rural, al aumen-
tar la produccién a la exportacion
lo cual retendria poblacion en el
campo y ampliaria la participacion
de la fuerza laboral. En el sector
urbano sucederia algo similar’
(3).

PRODUCTOS SELECCIONADOS

incrementar las cifras de la expor-
taciébn Colombiana, para lograr
una adecuada fasa de desarrollo,
no es cosa que se consiga de la
noche a la maiana. ESs necesario
aprovechar el tiempo para diver-
sificar la exportacion y -aumentar
el volumen global de las expor-
taciones; ambas cosas son impor-
tantes para no correr el riesgo de
que, desarrollando solo uno, dos o
tres renglones nuevos, estemos ex-
puestos a que el golpe en uno o dos
de ellos, afecte toda la economia;
en cambio, cuando un pais tiene
200,300 renglones distintos, puede
suceder que le vaya bien en unos y
en ofros mal; si se compensan los
efectos se adquiere cierto grado de
estabilidad qgue seria imposible
conseguir de otra manera. El Plan
de Exportaciones ha hecho un buen
esfuerzo por las exportaciones y
por diversificarlas. Contempla 150
articulos, sobre los cuales se orien-
taré prioritariamente el desarrollo
de los incentivos existentes y de las
acciones recomendadas en el mis-
mo.

Esta seleccion permitird concretar
esfuerzos y optimizar resultados,

en tal forma, que en el mediano
plazo estos bienes lleguen a ser los
mas dinamicos generadores de
divisas. En efecio, mientras en
1984, la participacion de los produc-
tos seleccionados en la meta mi-
nima seria de un 40%, en 1986
pasaria al 57% y en 1990 podria al-
canzar un 67% de las exportaciones
menores. En el caso de la meta
maxima, los porcentajes de par-
ticipacion serian del 59% en 1986 y
del 69% en 1990 (4).

El plan cuantificé asimismo, los
productos no seleccionados, para lo
cual proyecié tendencias actuales
de crecimiento de exportacion de
dichos productos; esto era nece-
sario para disponer de cifras com-
pletas que permitan una vision
global sobre el futuro de las expor-
taciones colombianas.

Para estas selecciones y siguiendo
el orden de la estructura arance-
laria, se determinaron caftorce sec-
tores de la produccion. En el
cuadro No. 1 apreciamos las metas
para los producios seleccionados
del Plan, ubicados en cada sector.

De los 150 productos seleccionados,
los mas destacados por su poten-
cial generamiento de divisas, se
sefialan en el Cuadro No. 2; ellos
tienen la posibilidad de generar
cada uno, mas de 20 millones de
délares en 1.990 en la meta ma-
Xima.

EL DEPARTAMENTO DE SAN-
TANDER Y EL PLAN DE EX-
PORTACIONES

PRODUCTOS BASICOSY AGRO
INDUSTRIA

El Departamento de Santander
tradicionalmente agropecuario,
biene experimentando un estan-
camiento o baja produccion en este
sector. Sin embargo el sector sigue
siendo importante, pues hace un
considerable aporte al producto in-
terno bruto regional.

La mayor parte del terriforio San-
tandereano presenta una fertilidad
deficiente, catalogada entre mo-
derada, baja y muy baja, asi como
exfensos ferrenos quebrados que
hacen imposible la mecanizaciéon

en grande escala. Los métodos de
cultivos son muy rudimentarios, y
en ellos se desconoce la irrigacion,
el uso de los abonos, la seleccion de
semillas y la rotacion de culfivos.

La Agroindustria estd intfimamen-
te ligada al desarrollo agrope-
cuario puesto que transforma los
productos, los estabiliza, los
adecta al sistema alimentarioylos
diversifica y los coloca a dispo-
sicion de los mercados inferno y ex-
terno. El plan, propende por un for-
talecimiento de la agroindusiria
con el objeto de aprovechar los
beneficios de la transformacion
como son la incorporacion de un
mayor valor agregado nacional,
minimizar la perecibilidad de los
productos y producir la necesaria
complementacion de ofertas de
productos frescos y procesados
favoreciendo un desarrollo de
varios sectores. (5).

Cabe sefialar que de los productos
b&sicos de origen vegetal, incluidos
en el Plan de Exportaciones, y que
perfectamente pueden ser desa-
rrollados en el departamento de
Santander, sobresalen las horta-
lizas, frutas tropicales, productos
no perecederos, efc.

HORTALIZAS

En el capitulo de las hortalizas, en-
conframos entre otros, el ajo bulbo
que se cultiva en zonas frias.
PROEXPO cuenta con una serie de
investigaciones agrondémicas que
dan la tecnologia del cultivo del ajo
para la exportacion. lgualmente,
en desarrollo del Plan, se efectud
una investigacion de mercado que
sefialé el potencial que tiene ese
bulbo para exportacion; igualmen-
te, si se incentiva la produccion
tecnificada del ajo, se podran
reducir sus importaciones, que en
1.982 alcanzaron la cifra de 607
toneladas por valor de US
$993.000.00.

Las metas propuestas en el Plan
comprenden para 1,986 una produc-
cion entre 200 y 3020 toneladas, que
ocasionarian divisas al pais del or-
den de US $300.000.00 a los
$480.000.00, que corresponderian a
la produccion de 50 a 80 has.

Otras hortalizas contempladasenel
Plan, pueden ser producidas por
Santander: Tomadte, Pimenton,

zanahoria, cebolla cabezona, etc.
De esta manera aprovechara el
mercado Venezolano que histo-
ricamente ha sido un comprador de
buena parie de las hortalizas
producidas en el pais; el plan con-
templa gestiones ante el gobierno
venezolano tendientes a lograr la
reapertura de dicho mercado para
nuestras hortalizas. Asimismo, se
reestudiara un proyecio de asisten-
cia técnica con el INTERNA-
TIONAL TRADE CENTER, UNC-
TAD/GATT, entidad que asesorod a
Kenya en un proyecio similar y que
hoy le permite exportar productos
de excelente calidad a los mer-
cados europeos por un valor su-
perior a los TREINTA MILLONES
de doblares anualmente. También
se considerara la posibilidad de
traer expertos horticultores de Es-
paiia o de México y asistencia téc-
nica de Israel, Estados Unidos y
Holanda, paises con gran desa-
rrollo en esta materia.

FRUTAS TROPICALES

El Capitulo correspondiente a las
frutas tropicales, incluye la pifia, el
aguacate, los mangos y la papaya,
que dia a dia tienen mayor deman-
da en los paises desarrollados. Un
estudio de la UNCTAD/GATT,
sefiala que en 1.979 se importaron a
Europa 93.700 toneladas de pifa,
42,800 foneladas de aguacafe y
7.700 toneladas de mango.

Los proyectos de pifia se adelan-
taran en el Valle del Cauca y San-
tander con las variedades Cayena
Lisa y Perolera. El programa de
papaya se desarrollara en la zona
bananera del Magdalena, Uraba y
Santander; las variedades que se
cultivardn seran las de Solo,5un-
rise y Waimanalo.

El plan de accién para hacer del
pais un verdadero productor-ex-
portador de frutas fropicales, con-
templa el patrocinio de investi-
gaciones agropecuarias en el area
fruticola, para lo cual se propone
celebrar convenios con el ICA,
Universidades, Colciencias, efc.
orientando los estudios a resolver
los problemas de indole fecnolégico
de los cultivos para exporfacion; se
efectuaran giras por el pais y el ex-
terior con fécnicos y productores
con el objeto de acopiar los mas
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recientes avances para la produc-
cién de frutas; se esfudiara el es-
tablecimiento de lineas de crédito
en condiciones afractivas para el
inversionista, que consulten sus
costos reales de produccioén y que
se difieran los intereses para cuan-
do los cultivos entren en produc-
ci6n; se fomentara el estableci-
miento de viveros donde los
agricultores puedan adquirir ar-
boles certificados de las varie-
dades aceptadas en el mercado in-
ternacional.

Para favorecer las exporfaciones
de piiia en Santander, se estudiara
la conveniencia de establecer un
centro de acopio y empaque en el
Municipio de Lebrija. Asimismo se
estudiara la posibilidad de frans-
portarla via aérea desde los cen-
tros de produccién a Uraba, para
de esta forma aprovechar los bar-
cos bananeros y poder enviarla a
los diferentes mercados. (6)

AJONJOLI

Dentro de los productos agricolas
no perecederos, el Plan confempla

entre otros el ajonjoli, e incluye a .

Santander como uno de los Depar-

"tamentos en donde se fomentara

este cultivo,

El Plan de accién para el fomento
de la produccion y la exportacion
de ajonjoli, se ha dividido en ac-
ciones de corto plazo y mediano
plazo. Entre las primeras vale des-
tacar: Establecimiento de un
precio minimo de sustenfacion que
nos coloque a niveles competitivos
en el mercado internacional; se es-
fudiara un sistema de financiacion
similar al que opera para las ex-
portaciones de fabaco negro me-
dianfe el cual el exportador recibe
el crédito de Proexpo y lo irriga en-
tfre los cultivadores. A mediano
plazo, se propendera por la
creacion de la Federacion Na-
cional de Productores de Ajonjoli,
como una herramienta para ca-
nalizar las acciones y apoyos del
Estado hacia este sector; se impul-
sard la investigacion agricola en
este tipo de cultivo, haciéndose én-
fasis en la introduccion de mate-
riales con mayores rendimienfos
con el objeto de hacer mas rentable
el cultivo; ses produciran varie-
dades mas apropiadas para el con-
sumo direcfo como alimento; se
desarrollaran programas de fo-
mento a través de las diferentes en-
tidades oficiales como el INCORA,

38

DRI—PAN y el HIMAT, estable-
ciéndose previamente contratos
con las comercializadoras inter-
nacionales establecidas en el pais.

CACAO EN GRANO

Otro de los productos importanfes
dentro del plan, y que es necesario
destacar por las perspectivas que
para nuestro Departamento puede
presentar, es el cacao en grano.

La produccion mundial de cacao,
debido a los factores climatéricos
que la condicionan, se caracferiza
por su concentracién geografica.
Seis paises, 4 de ellos en Africa Oc-
cidental (Ghana, Costa de Marfil,
Nigeria y Camerum) y dos en
Ameérica del Sur (Brasil y Ecua-
dor), contribuyen con mas del 75%

del total.

Colombia fue un pais imporfador
de cacao durante 60 aiios, logrando
en 1.981 el autoabastecimiento, por
esta razén solicité ingresar al
Acuverdo Internacional del Cacao
como pais producfior y exportador
de pleno derecho, siendo aceptada
en 1.983.

La superficie cultivada en el pais
es de 97.000 has. Con un potencial
cultivable diez veces superior, ya
que este cultivo puede establecerse
en-la franja marginal de la zona
cafetera, asi como ftambién en
otras regiones del pais que tienen
condiciones agroldgicas favorables
para su culfivo.

El Plan de accion propuesto para el
desarrollo del cacao tiende a fa-
vorecer a los agricultores, coo-
perafivas, gremios y similares vin-
culados a la produccitn cacaotera;
se pedird al Fondo Financiero
Agropecvario incrementar la fi-
nanciacion para el sostenimiento
del cacao, con el objefo de aumen-
tar la productividad de las plan-
taciones existentes; se haran ges-
tiones anfe la Organizagién Inter-
nacional del Cacao, para obfener la

clasificaciéon del Cacao Colom-

biano como cacao aromatico, con
el objeto de obtener mejores
precios en el mercado interna-
cional y no estar sujefo a las cuotas
establecidas para los cacaos co-
rrientes.

AGROINDUSTRIA

En el campo de la Agroindustria, el
Plan de Exportaciones contempla

ambiciosos proyecios, destacando
de manera especial, los producios
a base de cacao, como son la pasta
de cacao, la manteca de cacao, el
cacao en polvo y los chocolates y
otros preparados que confengan
cacao.

El actual Gobierno Departamental
se ha mostrado verdaderamente

inferesado en el establecimiento de -

una factoria para el procesamiento
del grano (7) pero consideramos
que mas importanfe es aunar es-
fuerzos para promover su siembra,
pues actualmente las Indusirias
dedicadas a la elaboracion de esfe
tipo de producios, cuentan con
capacidad instalada sobrante, que
les permitiria iniciar de inmediato
un verdadero programa de expor-
tacién: En productos terminados
en chocolaferia, manteca de cacao,
cocoa Y barras, la indusiria fendria
una capacjdad exportadora in-
mediata, una vez atendido el mer-
cado nacional de cerca de 10.000
toneladas anvales. En materia de
dulceria la capacidad exportadora
es de mas de 4.000 foneladas afio.
Ademéas Colombia no necesita im-
porfacién de tecnologia para de-
sarrollar este programa de expor-
taciones. Los recursos actuales, la
tradicion ya existente en la produc-
cién de estos bienes, la tecnologia y
equipos actuales, facilitan la
adecvaci6on de productos a las
exigencias técnicas y sanitarias de
otros paises.

PULPAS O JUGOS DE FRUTAS
TROPICALES

Un campo, en donde verdadera-
mentfe seria Santander el Depar-
tamento lider, es el de Pulpas o

Jugos de Frutas Tropicales, que se -

define como el resulitado de la ob-
tencion de los zumos o paries co-
mestibles de las frutas, en su es-
tado natural, concentrados o0 no sin
adicién de azOcar. Esfe grupo com-
prende enfre ofros los siguientes
productos: jugos de pifia, papaya,
jugos o pulpas de maracuya y
guayaba.

Los juegos de frutas presentan ex-
celentes perspectivas para la ex-
portacién, especialmente al mer-
cado americano y canadiense. En
1982, las importaciones de los Es-
tados Unidos totalizaron cerca de
1.000 millones de dblares y ademas
existen ofros mercados poten-
ciales, los cuales han mostrado in-
terés por nuestros productos, como

son el Japbn, los paises nbrdicos,
los Emiratos Arabes y los paises
del cono sur.

El Mercado Mundial de jugos de
frutas ha crecido considerable-
mente en el periodo 1977—1982, tan-
fo en cantidad (alrededor del 30%),
como en valor (alrededor del 80%) .

Segun los estudios realizados al
respecto por el Centro de Comercio
Internacional UNCTAD/GATT, en
1981, el comercio en esfe sector se
cifr6 en unos 2.000 millones de
délares, correspondiente a unos 1.7
millones de toneladas. De confi-
nuar con esta tendencia, es posible
esperar para el afio 1985 una de-
manda cercana a los 2.1 millones
de foneladas.

El jugo de pifia es otro producto de
gran acogida mundial existiendo
un interés permanente por parte de
algunos mercados, como por ejem-
plo, Suviza y Estados Unidos, entre
otros.

El comercio mundial de ofros jugos
de frutas tropicales (principalmen-
te en forma de materias primas) se
mantiene a un nivel de 60.000 a
70.000 toneladas anvales en equi-
valente a jugo natural. Sin embar-
go, como se ha mencionado, la
mayoria de los paises desarro-
llados han mostrado un inferés
creciente por esfos jugos, en parte
como resultados de las actividades
de promocién emprendida por la
indusiria de la bebida y en parte
por una aceptacion del consumidor
en cuanto a sabores exodticos y
tropicales. De todas maneras, en la
mayoria de los principales mer-
cados el gusto por las bebidas de
jugos de frutas tropicales es un
gusto adquirido y puede necesitar-
se bastante tiempo para ganar la
aceptacion del consumidor,

Los articulos mas importantes de
exportacion son actualmente el
maracuya, el mango, la guayaba, y
la papaya, pero se exportan tam-
bién otros jugos de frutas tropi-
cales. :

La guayaba es ufilizada cada vez
mas como materia prima y en
fuentes comerciales se prevee una
firme expansién de la demanda.
(8).

Los aspectos tratados en el presen-
te articulo corresponden a una
minima parte del Plan de Expor-

taciones; infortunadamente por
falta de espacio no es posible tratar
todos los sectores o posibilidades
en el campo agroindustrial; de otra
parte quedan por ver los sectores
minero, semimanufacturas vy
manvufacturas, asi como una nueva
concepcidn en el campo de las ex-
porfaciones no tradicionales: la ex-
portacion de servicios.

CONCLUSIONES

Desde el Plan cuatrienal de expor-
taciones, hace ya casi una década,
el gobierno no habia planificado
SUS exporfaciones a corto o me-
diano plazo; solo enconframos en
estos diez Ultimos afios programas
de exportacién anuvales, algunas
veces ambiciosos, pero simple-
mente a nivel de producios sin una
estrategia definida o sin planes de
accidbn para verdaderamente
promocionar y fomentar la produc-
cion con miras al mercado inter-
nacional.

El Plan de Exportaciones 1984—
1990, ha sido concebido como un
modelo concepiual, en donde se
traza una politica deferminada
para cada sector y se fijan las ac-
ciones concretas o probables para
desarrollar esa politica.

La estrategia que determina el
Plan no se circunscribe el esfuerzo
aislado del sector privado, apoyado
Por unos organismos gubernamen-
tales. Las pautas estan dadas: El
cumplimiento del Plan serd res-
ponsabilidad de la Empresa Pri-
vada por cuanto ésta ha sido el fun-
damento del desarrollo del pais y lo
seguira siendo. Al Estado le corres-
ponde crear el clima de confianza,
programar, movilizar recursos y
promover, en tanto que la funcién
de materializar las exportaciones
compefe a la iniciativa privada,
Por ello es que resulta esencial
determinar un sistema de pro-
mocién que concientice e induzca a
las empresas a la exportacion.

Es importante anotar, que el Plan
de Exportaciones define el periodo
84—86 como el corto plazo, el 84—90
como el mediano plazo, y la Ultima
década de este siglo, como el largo
plazo. Estas definiciones garan-
fizan la continvidad en la Pla-
neacion “Por intermedio de los
hechos’” como lo anoté en foro
recientemente celebrado en la
Camara de Comercio de Buca-
ramanga, el doctor EDGAR

VIEIRA POSADA, subdirector
Ejecutivo de Promocion de Proex-
po. (9).

Con gran satisfaccibn vemos las
recientes cifras de nuestras expor-
taciones; segiin anuncio hecho por
‘el Doctor ALBERTO SCHLESIN-
GER VELEZ Director de Proexpo,
las exportaciones menores se han
incrementado en los dos primeros
meses del afio en un 10%, con res-
pecto al mismo periodo pasado.
Asimismo vemos cémo, con paso
firme, el gobierno esta aplicando
las recomendaciones consignadas
en el Plan: Agilizacién muy con-
siderable en lo que respecta al
registro como exportador y a las
licencias de exportacién; elimi-
nacion de vistos buenos de algunos
organismos diferentes a Incomex;
reformas sustanciales que lo hacen
mas expedito, a los Sistemas Es-
peciales de Importacion—Expor-
tacion, Plan Vallejo— denominado
hoy Perfeccionamiento del Activo;
facilidades para la importacion de
materias primas requeridas para
elaborar bienes de exportacion; es-
tablecimiento de crédito para es-
tudios de factibilidad en los cuales
Proexpo asume hasta el 50% de los
costos si el proyecto no es viable;
creacion de fondos de sustentacion
de precios de exportacién para
productos agropecuarios, etc.

NOTAS

1. Documento CONPES Directrices
de Politica Macroeconémica en
1984"",

2. Documento PROEXPO/IN-
COMEX, ”Institucionalizacién en
Colombia de un Plan de Expor-
taciones”,

3. Plan de Exportaciones 1984—
1990—|— Documento General Pag-
S.5yé.

4, Plan de Exportaciones 1984—
1990—Metodologia sobre oferta y
demanda —I|— Documento Ge-
neral. Pag. 11,

5. Plan de Exportaciones 1984—
1990 —Il— Productos basicos y
Agroindustria. P4g. 3. ‘

6. Plan de Exportaciones 1984—
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1990 —I11— Productos bdsicos vy 8. Plan de Exportaciones 1984—- la Camara de Comercio de Bu-

Agroindustria. Pags. 40 y 41. 1990 —Il— Producfos bdésicos vy caramanga el 21 de Febrero de
Agroindustria. Pags. 207 y 208. 1985.

7. Anuncio del Gobernador Doctor

ALVARO CALA HEDERICH: 9. EDGAR VIEIRA POSADA Sub-

"Primer Foro Regional Cacaofero director Ejecutivo de Promocion

Bucaramanga lo. de Marzo 1985, de Proexpo conferencia dictada en ‘

CUADRO N"1
PLAN DE EXPORTACIONES 1984 — 1990
(Millones de dolares corrientes) .
METAS DE LOS SECTORES SELECCIONADOS EN EL PLAN

Bk
r EXPORTACIONES HISTORICAS METAS A CORTO PLAZO METAS A MEDIANO PLAZO
SECVORES 1985 1986 1987 1988 1989 1990
1980 1981 1982 1983 1984 { Minima | Maxima | Minima |Maxima | Minima-} Maxi Mini Maxi Minis Maxima |- Minima | Maxima
PRODUCTOS SELECCIONADOS 546.5 | 608.3 | 561.5 | 4120 | 474.9] e01.1]| 796.3] 1.146.8] 1.387.5 | 1.364.7] 1.672.7 | 1.604.9] 1.960.7 | 1.822.0{ 2.281.0] 2.223.1| 2.819.4
1. BASICOS 960 | 1106 | 987 | 800 | 107.1] 248.8] 309.4) 6196] 774.1| 7663 959.3| o071 1.139.3 [1.032.0] 1.209.8] 1.313.2] 16710
1. Producios de origen animal 48.7 | 713 | 694 | 542 | 384 540 63.7] 710 91a | nisal isie| 1sas| 2085| 2016 2772 262.4] 3713
2. Producios de arigen vegetal 6.7 29.2 150 9.3 24.1 36.3 47.2 63.6 76,1 | 109.1| 129.3| 148.4| 175.6) 196.9] 228.8| 2684 319.2
3. Praductos de origen mineral 10.6 1.1 14.3 16.6 | d44.6| 158.4| 198.5) 4050 606.9 | s41.8| e78.1| 603.8| 756.2| 6335| 793.8| 7B2.4| 9805
H.SEMIMANUFACTURADO Y MANUL | 450.5 | 497.7 | a62.0 | 331.9 | 367.8| 432.3| 486.9| 5272} 6134 | 590.4| 713.4] 697.8| 8414 790.0} 981.2] 909.9] 1.148.4
4. Agroindustrial 149 [ 155 | 134 [ 129 | 203 241 29.2| 340 392 464 53.2f 622 703| 78.6] 889 98.3F 107.2
5. Quimico 50.5 | 605 | 605 76.5 | 9051 94.4| 1119 t106.0]| 1278 119 1364 115.0| 14131 83| 1464] 1219] 1516
6. Manulacturas de Cuero 32,1 | 477 559 | 325 | 307] 4s0| 495 d9.0] 593 536 714 586 854| 641] 1030 70.1| 12255
A 7. Manufacturas de Madera 10.2 10.3 10.9 5.8 4.1 5.4 7.2 76| 102 112 140 237) 291 29.7|°  3a2| 3s5| 395
| | 4. industrias Editarial y Papel 376 | 422 | 387 | 327 | 40.0{ 455 495 69.1 77.3| 759 90.1| 817 105.0| ws4as5| w70]  sea| 1339
{ 9. Texdiles 797 | 672 460 | 382 | 557 e68| 700l 760| 820| 8s0] 890| 900| 950| 9s0| t1020| 103.0] 1080
10. Confecdiones 103.1 | 1132 | 1160 | 585 | s68| 732 798| 91.6| 1064 | 106.0| 1250} 128.9] 1521 152.4f 84| 1831] 2285
| 1 11. Materiales de Construccion 499 | 489 | 451 254 | 234| 240| 300] 296| 370| 327 408| 358} 447| dos5| s507| 454 568 #
e 12. Metalmecanicos 59.1 750 | 625 | 420 | 387|450 4791 527 595| 620] 742| 835 946| 1041 1269| 1395] 169.2
(i 13. Artesanales 4.5 7.5 61| 20 1.9 2.1 3.1 3.0 4.2 4.5 6.7 5.8 0.6 7.1 10.3 8.2 12.7
\ h 14. Manufacturas Diversas 8.7 9.6 7.7 5.4 5.7 6.7 8.8 86 105 10.2 129 126 15,3 14.7 177 16.8] 193
]
il PRODUCTOS NO SELECCIONADOS 925.7 | 849.7 | 739.0 | 6929 | 709.3| 769.9| ss02| 8628 969.2| 9125) 1.031.9| 967.3) 1.106.6 ] 1.028.8] 1.190.7] 1.081.0] 1.272.1
E \ETM. 1.472.2 11.4568.0 [1.3HLS [1.104.9 [.104.2 | 1.451.0 | 1.646.5] 2.009.6 | 2.356.7 {2.277.2 2.704.6 | 2.572.2 3.087.3 | 2.805.8) 3.471.7] 3.306.9] 4.091.5
I J/

FUENTE: DANF Anuarios de Comercio Exlerior 1980 — 1983

i CUADRO N" 2
e PLAN DE EXPORTACIONES 1984 — 1990
1 (Millones de dolares corrientes)
METAS DE EXPORTACION PARA LOS PRODUCTOS SELECCIONADOS CON MAYOR DINAMISMO
B ' EXPORTACIONES
i HISTORICAS METAS A CORTO PLAZO METAS A MEDIANO PLAZO
f. PRODUCTOS 2 1985 1986 1987 1988 1989 1990
! 1980, 11381]19835 1903, | 51984 Minima | Maxima | Minima [Maxima [Minima| Maxima |Minima | Maxima | Minima [ Maxima | Minima [M&xima #
". T —Carbon 1000 | 9.4413.8]16.5 44.6 156.5 195.8 481.0 601.3 547.1 671.4 595.2 744,0 622.4 778.0 768.0 960.0
2 — Camaron cauliverio “5) =] =S]E= 2.1 6.3 9.6 1.8 17.8 23.6 5.7 47.1 71.2 83.2 125.8 | 135.0] 204.0
3 = Arroz Blanco 16.7 | 951 — | 28 10.0 17.5 20.8 35.0 40.0 55.0 61.0 61.0 72.0 72.0 BO.0 90.0 105.0
4 —Langostinos y dem s crustacens 21.3 |17.7|22.6 | 23.0 25.0 30.0 32,0 31.5 35.0 28.3 45.0 39.4 60.0 44.8 70.0 48.9 do.o |
! 5 —Telas crudas y tenidas de algodon 54.6 |43.9131.3 |26.0 40.0 44.0 51.0 53.0 61.0 62.0 65.5 66.5 70.0 71.0 75.0 76.0 80.0
i 6 — Carne Bovinos 26.8 |52.7 [45.4 | 30.5 10.0 16.0 20.0 25.0 35.0 573 63.7 58.8 65.3 60.2 66.9 61.7 60.6
| 7 —Manulfacturas de Cucra 22,9 129.7 |38.2 | 18.8 14.0 25.0 28.1 27.3 33.7 301 40.3 33.2 48.3 36.5 58.1 40.2 68.0
1 8 —Libros e Impresos 231.5 [23.6 |19.0 | 15.2 19.0 20.6 21.5 22.6 25.3 24.8] 30.3 28.0 37.0 310 46.2 34.8 57.7
¥ 9 — Ropa Exterior Algodan - Hombre - Nido 35.6 |36.5 [32.1 [ 10.3 8.0 14.0 15.8 21.1 24.6 24.2 28.7 28.9 36.6 34.6 45.1 43.5 55.5
: 10 — Cemento €] 35.2 §30.3133.2 [ 19.4 10.0 20.8 26.0 25.6 32.0 28.0 35.0 0.4 38.0 344 43.0 38.4 48.0
| 11 —Calzado 5.4 |16.1[20.1| 83 99, 12.9 13.9 14.2 17.4 15.6 21.8 17.1 27.2 18.9 34.0 20.8 425
12 — Banano (Incremento por mercados nuevos) | = | = | = - - - = = = 5.0 8.0 10.0 13.0 10.0 22.0 30.0 35.0
13 — Ropa exterior (fibra sinl éica) 19.5 |21.8 [24.6 | 15.1 13.4 13.2 14.0 14.7 16.6 14.6 18.7 19.8 233 22.9 26.9 25.7 131
{ 14 — Frutas Tropicales 57 | 56] 581 29 2.9 4.4 6.5 7.5 9.8 10.5 123 13.2 16.0 17.3 209 25.2 32.2
15 —Ropa exterior algodan (M y N} 10.4 (10141241 4.7 4.1 7.5 8.7 10.2 1a| 121 15.2 16.4 18.7 20.1 23.4 24.5 30.1
! 16 — Tahaco Rubio 0.1 ]04) 061 1.4 21 2.5 3.8 5.0 6.0 7.5 8.0 9.0 10.0 150 20.0 25.0 30.0
| 17 — Papel paraimpresion 19| 02] o) 23 6.0 8.6 12| 2ee| 322 316 360) 37| 90| 200 45| 260 10.0 .
18 — Ropa exterior fibra sintélica (M y N) 14.4 [140]14.1]11.1 10.9 121 12.5 14.4 15.5 15.5 6.9 16.9 18.3 10.9 21.8 21.7 28.3 ' i
19 — Ajonjnli 1.0 | 64| 5.2] 0.1 0.2 1.9 2.7 3.0 18 5.3 7.5 1.9 14.0 15.0 19.0 21.0 27.0
20 — Hilasas de algodon e hilos de coser 24.7 1229|143} 116 15.0 16.0 16.5 16.5 19.0 20.0 21.0 21.0 22.0 2.0 24.0 24.0 25.0
21 — Hares (Incremento por mercados nuevos) - - - - - - = - == 5.0] 7.0 10.0 1.0 15.0 18.0 23.0 25.0
22 — Horlalizas 051 25] 20| 1.7 1.2 1o 1.8 2.5 31 4.5 6.4 1.2 14.9 17.4 19.2 215 24.7
23 — Revislas Comicas 6.1 ]97] 98] 83 8.0 8.5 8.8 9.3 10.3 10.2 124 LB 15.1 12.8 19.0 14.3 23.7 |
24 — Telas impregnadas 8.2 1127 [11.9] 14.9 15.6 16.1 17.0 17.0 18.0 17,5 18.7 18.0 19.3 18.6 0.1 19.1 20.7 I
C." —Mirmol Manufacturado 0516071 05 01 - 1.9 2.7 4.0 5.6 4.7 6.7 8.6 12.2 1 15.8 14.4 I(I,’;J |
‘r
40 ~r




