The event as a reconstructor of social space:
A theoretical and methodological approach from the media scene

Abstract

The event, understood as an element that breaks with
the routine and that is reconstructed from the
discourse of the media, is presented as the central axis
over which the central thesis of this article is
positioned. The media act as the place of the dialogue
of agents and are articulated as arms of the political
power. The ecological catastrophe caused by the
sinking of the oil tanker 'prestige' on Spanish territory
in November 2002, suffers a crystallization process
policy that runs at the heart of the media. These are
witnesses of the interaction of agents in the struggle
for political power and the electoral use of catastrophe.
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Crystallization, Catastrophe, Social reality.

Resumen

El acontecimiento entendido como un elemento que
rompe con la cotidianidad y que se reconstruye a partir
del discurso de los medios de comunicacion, se presenta
como el eje central sobre el que se posiciona la tesis
central del presente articulo. Los medios de
comunicacién actian como el lugar del didlogo de
agentes y se articulan como brazos del poder politico. La
catastrofe ecolégica ocasionada por el hundimiento del
buque petrolero 'prestige' en territorio espanol en
noviembre de 2002, sufre un proceso de cristalizacion
politica que se ejecuta en el seno de los medios de
comunicacién. Estos son testigos de la interaccion de
agentes en la lucha por el poder politico y de su
utilizacién electoral.
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El acontecimiento como elemento reconstructor
del espacio social: Una aproximacion teoricay
metodologica desde el escenario mediatico

Marciano Favian Venté Alarcon

Los medios de comunicacién juegan un papel
determinante en el proceso de cristalizacién
politica de acontecimientos. Este argumento no
s6lo se presenta como eje central del tercer
capitulo de la tesis doctoral de mi autoria (Venté,
2011), sino que se posiciona como el soporte
investigativo del presente articulo y de nuevos
analisis al respecto de la construccién del
acontecimiento como factor decisivo en los
cambios que reconfiguran una y otra vez la
realidad social. Garcia-Pelayo y Gross (1979) en el
Nuevo Larousse Bésico aportan una interesante
perspectiva etimolégica que interpreta el
acontecimiento como ese elemento que se
orienta hacia situaciones que estan fuera de lo
cotidiano y que nada tienen que ver con el
transcurso natural de los dias.

Cristalizar politicamente un acontecimiento
se interpreta como ese proceso de maduracién de
un hecho social que precisa de la intervencion de
multiples agentes. Los actores politicos forman
parte de un entramado de agentes que debate
sobre un evento o hecho social especifico
generado en el seno de la sociedad. Los medios de
comunicacién aparecen en este sentido como
actores protagodnicos y decisivos en la
consolidaciéon del acontecimiento. Los medios
albergan el lugar donde confluyen multiples
agentes con intereses diversos y perspectivas
particulares del mundo, pero que en definitiva
acaban convirtiéndose en los elementos
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constitutivos del acontecimiento como fenémeno
que reconstruye el espacio social. Desde esta
perspectiva Durkheim (1988) propone que el
acontecimiento es “todo modo de hacer, fijo o no,
que puede ejercer una coercion exterior sobre el
individuo; (...) y que, al mismo tiempo, tiene una
existencia propia, independiente de sus
manifestaciones individuales” (P68).

El hecho social patologico como factor noticioso

La transformacién de un hecho social patolégico
(como es el caso del hundimiento del buque
petrolero 'prestige' en aguas de las costas de
Galicia (Espafna) en noviembre de 2002, y la
subsiguiente situacién de catédstrofe generada
principalmente en la comunidad auténoma de
Galicia), en un acontecimiento con repercusiones
politicas de calado, hace imprescindible el
andlisis de la intervenciéon de los medios de
comunicaciéon como dispositivo social y politico
que genera cambios en el seno de la sociedad.
Durkheim (1988) también propone que un hecho
social sélo puede ser llamado normal en una
especie social determinada en relacién con
faseigualmente determinada de su desarroll
El hecho social presenta dos variab
la perspectiva teérica propuesta por
Por una parte se puede considerar comn
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patolégicos, que se sitian fuera de los limites de la
anterior tipologia y rompen con la cotidianidad.
Kaufmann (1944) complementaria este concepto
hace unas cuantas décadas a partir del concepto
de singularidad “...en el prondstico histérico no es
posible, ni mucho menos, prescindir de las
anomalias (singularidades) en el grado en que lo
hace la fisica” (P254). Los medios de comunica-
cién encuentran en las anomalias su principal
caldo de cultivo y se posicionan como el lugar del
didlogo de agentes y no como mero espejo de la
realidad. El concepto de agente desde una
perspectiva sociolégica acotada por Camarero et
al. (2006) propone una connotacién colectiva y en
consecuencia més compleja, que “hace referencia
a una base teérica, metodolégica y discursiva que
parte del reconocimiento del caracter colectivo
del comportamiento y en consecuencia, de los
procesos mentales que con él se relacionan”
(P218). Partiendo de esta premisa se justifica el
analisis discursivo de diversos representantes de
colectivos sociales y politicos (sindicatos de
trabajadores como Comisiones Obreras (CC.00),
Central Intersindical Gallega (CIGA); partidos
politicos como el Partido Popular (PP), Bloque
Nacionalista Gallego (BNG), Partido Socialista
Obrero Espaniol (PSORE); asociaciones hosteleras
y cofradias de pescadores entre otros colectivos
con el objeto de definir con exactitud cuél es el
papel de los medios en el proceso de construccién
de un acontecimiento. Desde esta perspectiva
Trebitsh (1991) propone que el acontecimiento es
“etimolégicamente lo que ocurre, adviene,
aparece o desaparece, y es funcionalmente 'todo
lo que ocurre y que tiene alguna importancia para
el hombre” (P135-144). Hablar de discursos y
colectivos sociales durante la catastrofe es hablar
del movimiento Nunca Mdis, colectivo que
agrup6 a multiples actores sociales y politicos,
creada como consecuencia de la catastrofe
ecoloégica generada tras el hundimiento del buque
petrolero 'prestige' en las costas de Galicia.
Touraine (1990) conceptualiza los nuevos actores

sociales desde “la posicién ocupada en el espacio
social, es decir en la estructura de la distribucién
de las diferentes especies de capital, que
asimismo son armas, ordena las representaciones
de este espacio y las tomas de posicién en las
luchas para conservarlo o transformarlo”
(1990:25).

Nunca Mdis como plataforma ciudadana,
aglutina un importante namero de colectivos que
representa segmentos sociales diversos. Esta
ultima caracteristica funciona como el elemento
diferenciador que hace maés que exitosa su
capacidad de convocatoria. Los movimientos
contemporédneos no sélo luchan por reivindicar
intereses particulares afines al colectivo, sino que
abogan por un bien social generalizado haciendo
referencia a la propuesta de Foss y Larkin (1986)
con respecto a la evolucién de los movimientos
sociales. El proceso de agrupamiento y
consolidaciéon del movimiento no responde tinica
y exclusivamente al poder de convocatoria del
propio movimiento, sino que también hace
referencia al 'efecto llamada” ejecutado por los
medios de comunicacion. El efecto llamada
enfoca el principal canal de televisién en Espana.
Las imagenes de la catdstrofe emitidas por el
canal publico espatol: Televisién Espanola
(TVE), convoca un elevado numero de
voluntarios que realizaron labores de limpieza en
la avalancha de petrdleo vertida en la costa
gallega. Los medios de comunicacién actian
como estimuladores sociales que recomponen el
orden natural de las cosas. La labor de difusién de
informacién ejecutada por los medios no
acontece de manera espontdnea. Es la propia
tarea informativa que de manera implicita
genera una situacién de alarma social.

Los medios de comunicacién pueden
analizarse a través del discurso de los gestores de
la informacién. La construccién del mensaje
mediatico resulta incompleta si de la misma se
excluye el andlisis pausado del discurso subjetivo
de quienes elaboran la informacién. El rigor
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informativo, la linea editorial de los medios, el
ambito de cobertura, y el tipo de capital que lo
soporta (publico o privado), serdn factores que
condicionan la produccién de informacién. Estos
condicionantes precisan una triangulacién
metodolégica que incluye el andlisis de
contenido de tres medios de comunicacién
escritos: La Voz de Galicia, periddico generalista
de referencia en la Comunidad Auténoma de
Galicia, El Faro de Vigo, periédico generalista con
un ambito de cobertura enfocado en la provincia
de Pontevedra; Diario de Pontevedra, periédico
dereferencia en la comarca pontevedresa.

La catastrofe del 'prestige' se presenta como
un factor de noticia que reactiva las redacciones
de los medios informativos para cubrir un hecho
que genera alarma social. El discurso de los
productores de la informacién (periodistas) tiene
su reflejo en el anélisis que soporta el presente
articulo. La perspectiva personal de la catastrofe
dista en algunos aspectos de la realidad narrada
porlos medios para los que trabajan.

La labor manipuladora de los medios de
comunicacion

La cristalizaciéon politica de los acontecimientos
supera una serie de etapas que se logra
interpretar mediante el anélisis del discurso de
los medios de comunicacién. Este andlisis revela
que tras el hundimiento del buque petrolero, las
fuentes técnicas y el colectivo de afectados por la
catastrofe, aparecen como alternativas de
referencia en la produccién de la informacién. El
andlisis discursivo realizado a los tres medios
escritos mencionados anteriormente, permite
describir cronolégicamente el proceso de
cristalizacién politica de los hechos. Estos a su vez
son factores de noticia monopolizados en la linea
del tiempo por los agentes politicos. Las portadas
de los periédicos analizados y los editoriales
publicados, evidencian este fenémeno que en los
tres medios se ejecuta de forma diferente. El

reﬂeJ:o partidista en la informacién varia n
funcién de las subvenciones econémicas y
contratos publicitarios establecidos entre
partidos y los medios.

Los medios de comunicacién no siempre
cumplen con la funcién informativa, analitica,
reflexiva que a priori se les atribuye. En
reiteradas ocasiones desinforman y como
consecuencia desvirtian la realidad social. Los
propios intereses politicos y econémicos de cada
empresa informativa, argumentan las diferentes
orientaciones de la informacién y explican esa
disfuncién de los medios que desvirtda
sustancialmente la propia realidad.

La manipulacién de la informacién es un
claro argumento que desvela la labor tendenciosa
de los medios en situaciones limite. La
centralizacién de la informacién a través de una
Unica via gubernamental, junto con otras formas
de censura como puede ser el silencio
administrativo, visibiliza el nuevo rol de los
medios como brazos del poder politico. La
informacién publicada durante la catistrofe
presenta multiples matices, y en algunos
momentos parece que valora realidades sociales
diferentes. La correlacién de 'diversas realidades
mediatizadas' configura una nueva realidad
social. Las distintas realidades presentadas por
los medios de acuerdo con sus intereses
particulares, constituyen otro de los factores que
estimulan la movilizacién social.

Los datos obtenidos acerca del papel que
cumplen los medios de comunicacién en el
proceso de cristalizacion politica de la catastrofe
del 'prestige', son el resultado de un anélisis
exhaustivo de la informacién publicada
(titulares, fotografia en portada y primera pagina,
articulos de opinién y editoriales) en tres medios
de prensa escrita de distinto &mbito de cobertura:
La Voz de Galicia, Faro de Vigo y Diario de
Pontevedra. Las conclusiones se complementan
a partir de un anélisis discursivo extraido
mediante entrevistas grupales e individuales
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desde la técnica de la Investigacién-Accién
Participativa (IAP). Camarero et al. explica que
las caracteristicas de esta técnica “se adaptan a
las caracteristicas y posiciones de los actores, de
modo que la participacién sea un proceso de
construccién de conocimiento, de toma de
decisiones y de corresponsabilidad en la accién, a
partir de la negociacién entre intereses en
conflicto” (2006:251).

El anélisis de la informacién recogida a
través del discurso de los medios permite
avanzar en la construccién de una teoria social
del acontecimiento. Los medios de comunicacién
reafirman su papel protagénico en este cometido,
toda vez que la evolucién de la catdstrofe se hace
tangible a través de su discurso. En el plano
politico se consolidan auténticas estrategias
desde el poder y la oposicién, que inclusive
definen los plazos de duracién de la catastrofe. El
protagonismo que adquieren los medios de
comunicacién en la construccién del aconteci-
miento, radica en su posicionamiento como
dispositivo que alberga el didlogo de agentes: y
en consecuencia, estimula la actualizacién del
espacio social. Los medios de comunicacién
funcionan como un escenario en el que se
recrean multiples hechos y se construyen
acontecimientos.

Elanélisis del discurso de los medios y de los
agentes sociales involucrados en la catéstrofe,
permite concluir que los medios funcionan como
brazos del poder politico. La articulacién poder-
medios es una alianza que condiciona la
perspectiva de la realidad social presentada por
las industrias de la informacién. Los hechos
sociales patoldgicos introducen cambios en el
espacio social toda vez que poseen un
componente noticioso més que apetecible para
los medios. Nora (1974) interpreta que el aconte-
cimiento contemporaneo aparece como nuevo
por su cantidad, por la circulacién acelerada yla
teatralizacién que le confieren los medios. La
post modernidad de los medios de comunicacién

es un concepto que hace énfasis en la necesidad
urgente de informar sobre lo novedoso y de
captar audiencias a cualquier precio. La
informacién como producto de consumo de
masas, teatraliza la realidad a través del discurso
de los medios y ofrece diferentes lecturas de los
hechos sociales. La mercantilizacién de la
informacién se convierte en una premisa que
desvirtiia la verdadera funcién de los medios de
comunicacién. A la necesidad de informar
precede el especticulo como estrategia
mercantilista. Esta estrategia continta siendo la
principal férmula de captacién de audiencias por
parte de los medios masivos de comunicacién.
Trebitsh (1991) propone que la inmediatez, lo
impactante, lo novedoso y teatralizado, son
caracteristicas con una clara impronta en el
discurso contemporaneo de los medios.

Medios de comunicaciéon: brazos del poder
politico

Los nexos politicos y econémicos de los medios
condicionan notablemente el discurso informa-
tivo. El control de la informacién por parte del
poder politico es reflejo de la vinculacién directa
eindirecta de los partidos politicos en el armazén
econémico de los medios de comunicacién. Estos
ultimos son el principal aliado del poder politico
en el control de la informacién a partir de la
canalizacién y el sesgo de la informacién. Estos
dos ultimos aspectos que funcionan como
estrategias de censura, serdn decisivos e
influyentes en el intento de atenuar la
percepcidn social de la crisis por parte del poder
politico.

El discurso de los medios de comunicacién
particularmente en el caso de los medios
publicos, compone un escenario social en el que
se manipula la realidad social. Los medios
alternativos y otros medios de comunicacién
menos afines al capital pablico, posibilitan otro
tipo de lecturas sobre la catastrofe. El contraste
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informativo entre diferentes medios de
comunicacién y la proximidad con la realidad de
la catéastrofe, posibilitan un anélisis exhaustivo
de la funcién real de los medios en el proceso de
cristalizacién politica de los acontecimientos.
Van Dijk en el texto de Jensen y Jankowski (1993)
plantea varias metodologias de andlisis del
discurso de los medios de comunicacién y
concluye que “el analisis del discurso subraya el
hecho evidente, pero no explorado del todo hasta
el momento, de que los 'mensajes' de los medios
son tipos especificos de habla y texto” (P135). Los
hechos sociales patolégicos rompen con la
cotidianidad y eso les convierte en noticia. Esa
caracteristica intrinseca de los hechos
patolégicos hace que se conviertan en parajes
noticiosos idéneos en el proceso de produccién
delainformacién.

Las catastrofes son espectaculares en su
naturaleza misma y el impacto noticioso esta
garantizado. Esa espectacularidad juega a favor o
en contra de los intereses del partido politico
instaurado en el poder. La gestion de la crisis sera
el factor que determine si las consecuencias
politicas resultan positivas o negativas para el
partido que ostenta el poder. El caso concreto del
'prestige' deja al Partido Popular a la deriva de
cara a las siguientes elecciones autonémicas y
estatales en territorio espanol.

Las consecuencias politicas previsibles tras
la catastrofe, como puede ser el desgaste politico
de los partidos instaurados en el poder, implica
que se adopten unas estrategias de mercadeo
politico que van muy de la mano con el discurso
delos medios de comunicacion.

Las dindmicas en la produccién de la
informacién se ven alteradas por un aconteci-
miento de la magnitud del 'prestige'. La
produccién delainformacién a nivel local (Diario
de Pontevedra, Faro de Vigo, Cadena SER
Pontevedra) asimila notorias diferencias con
respecto ala produccién de la informacién a nivel
nacional (Televisién Espanola, Telecinco, Antena

Cuestiones Universitarias - Revista del Centro de Investigacion en Ciencias Sociales

3). Desde esta perspectiva, la informacién
presentada por los medios no se corresponde con
la realidad de los hechos. La imagen que los
medios de comunicacién trasmiten sobre la
catéastrofe a nivel estatal, atentia de manera méas
que evidente el alcance de la crisis social,
econ6mica y politica generada tras el
hundimiento del 'prestige'. Los ciudadanos
menos préximos al lugar de los hechos se
consideran a priori, mucho méis manipulables
que aquellos actores sociales situados en el lugar
de la catastrofe. La informacién producida por los
medios publicos esconde de manera mas que
evidente las zonas mayoritariamente afectadas
por la catastrofe.

Esta es la principal estrategia de defensa
aplicada por el gobierno para preservar laimagen
politica del Partido Popular. La informacién
producida por los medios locales trasmite una
realidad més préoxima a la catéstrofe, que nada
tiene que ver con la realidad social presentada a
escala nacional. La proximidad de los hechos
imposibilita que la estrategia mediatica del
gobierno pueda ser aplicada con facilidad a nivel
local.

La indagacién mediante la modalidad de
Investigacién Accién-Participativa (IAP)
aplicada a los colectivos préximos al mar, revela
que este colectivo de afectados no encuentra
coherencia entre el discurso emitido por los
medios mas préximos al poder, los medios de la
oposicién, y la propia realidad de la catéstrofe.
Este nuevo aspecto del fenémeno analizado se
convierte en un estimulante de la movilizacién
ciudadana, que mas alld de protestar por el
desastre ocasionado por el derramamiento de
petrdleo, se enfrenta al gobierno para pedir
cuentas por la forma como se ha gestionado la
catastrofe. Esta ultima registra un giro
trascendental y alcanza el plano politico, dejando
en un rol secundario las consecuencias
ecolégicas generadas por el hundimiento del
buque petrolero.




El campo evidente de la lucha de agentes por el
poder politico

El protagonismo de los medios se hace patente a
través del discurso de los agentes sociales. Los
medios se apoderan del 'campo' propuesto por
Bourdieu (1992) que hace referencia al espacio
social en el que se establece una lucha de fuerzas
por el poder politico. Este fenémeno evidencia el
anclaje del discurso mediético con el particular
proceso de construccién de la catdstrofe en el
imaginario ciudadano. El discurso medidtico
permite que los actores sociales cuenten con un
registro histérico de la catastrofe e interpreten la
monopolizacién politica dela informacién.

La reivindicacién de las necesidades
particulares de algunos colectivos con poco
registro mediético, también se hace evidente en
el andlisis del discurso de los medios de
comunicacién. Este es el caso de los colectivos
ecologistas, que bajo el Pbaraguas de la catastrofe
reivindican una mayor presencia en el panorama
social y politico. Los agentes sociales de poca o
nula influencia mediatica, reclaman mayor
protagonismo frente a la presencia hegemonica
de actores sociales y politicos més habituales en
la agenda de los medios de comunicacién. Este
concepto lo explica Camarero et al. (2006) “como
una unidad de accién, entendida bésicamente en
la relacién con el desemperio de roles o papeles
sociales, convencional Yy normativamente
regulados” (P220). Las afinidades y diferencias
politicas de los actores que intervienen en la
catéstrofe, se visibiliza a través de sus propios
discursos que enfocan de manera directa la
contienda politica generada a partir del
hundimiento del petrolero.

Los agentes sociales valoran la actuacién de
los medios a través de factores muy particulares,
La proximidad de los recursos humanos y
técnicos de cada medio de comunicacion, se
convierte en un punto de referencia en la
particular evaluacién que hacen los actores sobre
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el papel de los medios frente a la catéastrofe. Las
sinergias establecidas entre el colectivo de
afectados y los medios de comunicacién, se
convierten en una estrategia social para medir el
grado de censura que imprime cada medio de
comunicacién al respecto de la catastrofe. La
posicién que asumen los actores implicados en la
catastrofe, en reiteradas ocasiones no coincide
con la informacién publicada por la prensa
escrita.

Los medios de comunicacién de manera
inversa también encuentran en la relacién
directa con los actores sociales, una estrategia
para suplir la ausencia de fuentes oficiales que
informen sobre los hechos. El silencio de la
administracién obliga a los medios a encontrar
fuentes alternativas de informacién que
reconstruyan la realidad. Las cofradias de
pescadores, uno de los colectivos afectados porla
catastrofe, suple la ausencia inicial de 1la
autoridad politica y del consecuente discurso que
legitime el control de la crisis. Los medios de
comunicacién catalizan la realidad y Luhmann
(2000) propone que “no se puede aprehender la
funcién de los medios de comunicacién, en la
medida en que se conciba su tarea como
aportadores de informacién adecuada sobre el
mundo, como los encargados de medir las
defecciones, el opacamiento de 1la realidad, la
manipulacién delas opiniones(...)” (P140).

El poder de convocatoria de los medios
también se comprueba a través del discurso de
los actores sociales. La informacién ofrecida por
los medios convencionales Yy por otros medios
alternativos, activan el efecto llamada del
colectivo de voluntarios que llega desde
diferentes lugares del planeta. El silencio
administrativo es sustituido por el discurso de
fuentes extranjeras, concretamente de paises
vecinos como Portugal y Francia, que por
proximidad geografica ven expuesto su territorio
al peligro del crudo derramado porel'prestige'. La
capacidad de organizacién y asociacién de los

colectivos ecolégicamente mas se.n§§b1es,
posibilitan la inmediatez en la trasm1s1pn de
informacién sobre la catastrofe. En e§t_e tipo de
episodios catastroficos, e} discurso politico acaba
eclipsando la informacién que producen los
medios de comunicaciéon. El discurso de .los
actores se ve reflejado en la informaglén
presentada por los medios. Los giros
informativos son un claro sintoma de la
incorporaciéon de nuevos agentes y de la
monopolizacién de la informacién por parte del
poder politico. En la informacién presentada por
cada uno de los medios, el discurso de los lideres
politicos se posiciona en el primer lugar de los
actores que eclipsan la informacién sobre la
catastrofe. El colectivo de los afectados por la
catastrofe concede espacio de forma paulatina en
la agenda de los medios. La crisis politica
adquiere protagonismo y progresivamente
eclipsa la catastrofe ecoldgica.

Los intereses particulares de cada medio de
comunicacion se hacen evidentes en sus giros
informativos y en la perspectiva politica con la
que abordan la informacién sobre la catéstrofe.
Cada medio de comunicacién magnifica o
ralentiza la realidad social de acuerdo con los
intereses de su espectro editorial. El contraste
informativo presentado por los diferentes
medios de comunicacién acaba generando una
reaccion social consolidada mediante la
conformacién de la plataforma ciudadana'Nunca
Mais'. Su presencia mediatica se refleja de
manera lenta e intermitente, toda vez que
socialmente representa el descontento
ciudadano y a nivel politico una amenaza para el
gobierno.

Las situaciones catastréficas inevitable-
mente se traducen en un suceso politico. Cuando
existe un namero importante de afectados que
paulatinamente se incrementa, y la catistrofe
afecta de forma sensible el tejido econémico y
social de una region; se hace imprescindible la
intervencién de la administracién publica e
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inevitable el aprovechamiento electorali
catastrofe. El escenario de confrontacién 1
con un trasfondo ambientalista es un autén co
caldo de cultivo més que apetecible en
dindmica posmodernista de los medios. Es
inherente a la realidad social de la catastrofe, que
los medios informen sobre las reacciones del
gobierno y la oposici6n en la toma de decisiones
para superar el estado de crisis como
consecuencia de la catastrofe. En el amplio
registro de agentes sociales que se posicionan
estratégicamente en las rejillas de los medios, en
donde se construye la nueva realidad enmarcada
en una situacién de alarma social. El rol que
asumen los medios de comunicacién en la
construccién de la realidad es planteado de
manera muy precisa por Luhmann (2000) “la
funcién de los mass media estaria entonces, no
en la produccidn, sino en la representacién de lo
publico (...) se hace necesario representarlo bajo
la forma de una construccién de la realidad que
noobligaasuaceptacion(...)” (P151).

Los medios de comunicacién acaban
funcionando como testigos de los hechos, como
narradores interesados de los hechos y
constructores de acontecimientos que casi
siempre introducen ficcién a la realidad social.
Su anclaje con el poder politico y 1a necesidad de
hacer rentable la tarea informativa, son
caracteristicas que obligan a mantener cierta
distancia con la nueva realidad social que
presentan los medios de comunicacion.
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