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ANEXD 4

PROGRAMAS

3,3, 1

JUSTIFICACION,; OBJETIVOS Y CONTENIDO



3.3.1.1 PROGRAMAS DEL. DEPARTAMENTO DE
' FORMACION BASICA.




8.1

Asignatura : HISTORIA I. Gbdige ¢~
Intensidad Académica : - Semestre : 1
Pre-requisito : : :
1. JUSTIFICACION. :
1T El comunicador es esencialrnente un intérprete o elaborador
de informacibn sobre diferentes aspectos de la vida social,
econbmica y polftica o de divulgacidin cientffica.

122 El conocimiento de qué es la historia y la comprensidn de 1a
historia de Colombia es absolutamente necesario para ia com
prensidn y elaboracidn cientifica de la informacibdn pomonhstl
ca.

2% OBJETIVOS

Que el estudiante:

2.1 L.ogre adquirir una sbdlida conceptualizacibn sobre qué es la ~
historia a través del estudio de las teorf{as fundamentales ac -
tuales,

2.2 Comprenda 1os mecanismos y fendmenos sociales qus lleva -
ron a la consolidacibn del Estado Nacional . :

2.6 Entienda el caracter de los conflictos del siglo XIX, la apari-
cibn de la burgues{a comercial.

2.4 Entienda los procesos que llevaron a la formacidn de los par-
tidos polfticos tradicionales.

B CONTENIDO PROGRAMATICO.

Teorfa de la historia, corrientes fundamen: ales.

o La historia como pasado.

2 La historia como tradicién.

8  La historia como mundo histdrico o interpretacibn -
filosdfica de la historia.

W ww
.
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BIBLIOGRAFIA.

TIRADO MEJIA, Alvaro

o
Historia

3.2.1

1 La historia como decadencia.

2 L.a historia como ciclo.

.3 La historia como reino del azar.

4 - LLa historia como progreso,

5 La historia como orden providencial.

de Colombia (Siglo XIX).

Antecedentes de la indepandencia: movimiento comu
nero, otros movimizntos polfticos dz la época 2n -

Amsrica v Europa.
R P
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_Colcultura (autores varios).

1

MC GREEVEY, Paul W .

OSPINA VASQUIEZ, Luis

NIETO Luis E

La guarra de indzpendencia: principales fusrzas so-
ciales participantes. Las consecusncias econdmi -
cas, sociales y politicas. _

L.a influencia britanica: transicidn al samicolonialis
mo. &
L os conflictos del medis siglo. Comercianies Vs, —
comearciantzas. L.a libartad de esclavos, EL libre -
cambismo. Desamortizacidn de bienss de manoss -
nuestras. Disolucidn de los resguardas Consolida~
cibn dz la burguesfa comercial. Los efectos sobire -
la economia y el Estado.

La formulacidn de los partidos .

La tierira durante el siglo XIX.
El desarirollo del comercio en el siglo XIX.

Bogota, 1979, Tomo II.

Introduccidn a lahistoria econdmica da -
Colombia. Bogota, U.N., 1971,

Historia zcondmica de Colombia. 1845 -
19830. Bogota, Tercer Mundo, 1975.

Industria y proteccidn en Colorrbia. -

1810 - 1930, 2ed. Medzllfn, La Oveja Na-

gra, 1974.

Economia y cultura en la historia de Colombia, -
4zd. Bogota, Viento del Pueblo, 1973

Manual de historia de Colombia. -



Mario Estudios sobre subdesarrollo colombiano.
Medellin, L.a Oveja Negra, S.F.

JARAMILLO URIBE, Jaime  Ensayos sobre historia social colom-
: biana. Bogota, U.N., 1968.

VARGCAS MARTINEZ, Gustavo. Colombia 1854:Melo, |Los artesa —
' nos vy el socialismo. Medellin, La
Oveja Negra, 1972.

- COLMENARES, German Partidos Politicos y clases en Colom =
bia. s.p.i. -

PINZON, Victor Historia Polftica y social de Colombia. Bo-
gotd, Mundo Andino, 1973.

Varios autores. El siglo XIX en Colombia: visto por varios -
historiadores norteamericanos . Bogota, La -

Carvreta, 1977,

CARR E.H. &Qué es historia? Barcelona, Seciro Barnal, 1978,

NOVACK, George Para comprend:2r la historia. Bogotéa, Pluma,
\WaisiraTic ;
PLEJANOV, J. La concepcidn materialista de la historia; el -

la vida social. México, Roca, 1973.
ML s

CHE SNEAUX, Jean dJdHaremos tabla del pasado?; a propd
sito de la historia y de los historiadores. Méxi
co, Siglo XXI, 1977.

1



Asignatura

Intensidad Académica :
Pre~requisito i

: FILOSOFIA I, II Cddigo
i Semestrz ¢ 1 Y 2

1 JUSTIFICACION .*

.

:E

1.2

Dentro de un programa tendiente a la formacibdn de un comuni-
cador, en cualquiera de las especialidades posibles, es funda-
mental el plantearmiento de la pregunta por el ser del Hombre .
En Gltimas, la comunicacidn es un proceso que parte y culmi =
na en el Hombre y dependiendo de su ser, la realizacidn junto

con sus efectos, cambiaran.

Las diferentes concepciones del Hombrz, a través de la Histo
ria, sustentan y modifican la idea de la comunicacibn. Comn =°
cer las primeras permite-llegar a la rafz de la segunda . '

Es fundamental para un comunicador, el manejo claro del pen
samiento del hombre sobre el Hombre. Porque, ademéas de -
ser comienzo y fin de la comunicacibn, es el fundamento de -
gran parte de los mensajes gque se emiten y se reaciben. Y en

la medida en la cual aumenta la claridad sobre el serr humano,
su existencia y su esencia, s=2 perfeccionaréa la capacidad indi
vidual para eritir y captar mensajes. il

OBJETIVOS.

Con el desarvollo de los cursos de Filosoffa Iy II se espera -
que los estudiantes:

2.1 Identifiquen las principales concepciones sobre el -
Hombre, seguridad en el panorama de la cultura occi
dental.

S0 Comprendan la génasis y los desarrollos de las escus

las filosdficas occidentales, en 1o que a la raespuesta
por el ser cel Hombre se refieren.

o
©

Incluyan dentro de su contexto histdrico la aparicibn -
de las difer=ntes concepciones .
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2.4 Relacionen las ideas sobre el Hombre con las distintas concep
ciones y préacticas de la comunicacidn.

2,5 Utilicen la metodologfa y el rigor del pansamiznto filosbfico en
el enfrentamiento d= la realidad cotidiana, los hechos comuni -
cativos y la produccidn - recepcibn de mensajes.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1 El surgimiento de la Filosofia:

Br el El Hombre enfrentado a la realidad.
Sein i Intuicidn.
g 118 Ubicacibn.
3.1:1.8 Descripcidn.
Bilel4g Defincion.
81106 Trascendencia.

B2 La pregunta por el ser del ente.

3.1.¢ Condiciones histbricas en donde surgen las primaras
respuestas.

814 La Filosofia como el conocimiento fundamental.
: Filosofia y Religibn.

T4l
s et 2 Filosofia e Historia.
1.:4.8 Filosoffa y Comunicacidon.

. .

QL ww

. . .

'3.2 LaEscuela Griega.

3241 Presocréaticos.
3.2.2 Sbherates — Platbn.
3.2.8 Ar‘is};f)terles ;
3.3 La Transicidn Cristiana.
EIE San Agustin. .

.

.3.3.2 Santo Tomas.



El Racionalismo moderno .

3.4.1 Descartes
3.4.2 Kant.
3.4.3 Fichte.
3.4.4 Schelling.
3.4:5 Hegel.
3.4.6 Husserl.

El existencialismo contemporaneo.

3.5.1 Heidegger.
8.5 .2 Sartre.



Asignatura : ANTROPOLOGIA Cbdigo :

: 1

Intensidad Académica : Semestre

Prerequisito

.

JUSTIFICACION.
El.curso se justifica con los objetivos del mismo, si se tiene en =
cuenta que los profesionales de la Comunicacidn Social tendran que
desarrollar sus actividades en relacibn con grupos que operan den—
tro de marcos conceptuales y de corhpor‘tamier:to en general, dife -
rentes a los que presenta la sociedad mayor. Estos marcos no son
ni mejores ni peores, sino gque implican adaptaciones, por dermas

efectivas, a'los medios fisicos y sociales en que se desarrcolian ta-
les grupos. E1 Comunicador Social que se desempefie en los campos
del Periodismo o la Publicidad, por ejemplo, pueden aportar mucho
del conocimiento Antropolbgico en la solucibn de probletas de cam

bio cultural a que estan sometidos tales grupos. -

- OBJETIVOS.

2,1 . Contribuir a la formacibdn humanistica de los estudiantes de -
la Facultad de Comunicacitn.

2.2  Mostrar las distintas formas de la comunicacidn de acuerdo -
a las variables culturales en diferentes sociedades dentrro de
los marcos ecoldgicos, ideolbgicos e institucionales.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

Al
3.1 La Antropologfa y sus campos de estudio: méAtodos de investi -
gacibn, relaciones con otras ciencias, historia de la Antropo -

logfa.

3.2 E1 concepto de cultura: Caracterfsticas de la cultura. Relati -
vismo cultural. Relaciones entre cultura y medio ambiente.

3.3 Proceso evolutivo de la hurnanidad: el registro fosil v los pro
blemas de la evolucidn.

3.4 Problemas de la variacitn en el hombre. El concepto de raza;
‘Griterios de clasificacidn racial; raza y cornportamientc.



3.10

3.11
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Lenguaje vy comunicacidn. Comunicacidn animal y humana. La
evolucidn del lenguaje. El lenguaje y la cultura. L.a variacion

tinguistica.

Recursos naturales, tecnologfa y subsistencia. Diferentes for
mas de obtencidn del alimento y del abrigo.

Sistemas econdmicos.

Organizacidn social: familia, matrimonio, parentesco, rela -
ciones afines. 5

Organizacibn social (continuacion). Grupos sociales no basa -
dos en parentesco: grupos de edad, asociaciones voluntarias,
castas y clases sociales.,

Sistemas polfticos. Control social y resolucidn del conflicto.
Sistemas polfticos (cont.). Banda, tribu, cacicazgo, estado.

I.a ideologia religiosa y el ritual. Animismo, magia, Sharna -
nismo. Cultos religiosos, movimientos comunales y eclesiis—
ticos.

La educacibn y formacidn de la personalidad. El ciclo vital del
individuo.

LLos grupos campesinos, aspaclos generales y su relacion con
los orfgenes de la agricultura. Antropologfa urbana.

L.os problemas del cambio cultural.

l_a_Antr*o;)ologfa Y el mundo de hoy. El problema de la identi -
dad cultural en Colombia.

BIBLIOGRAFIA.

.

Beals Ralph vy Hoijer“, Hairry . Introduccién a la Antropologfa. Ma -

drid, 1.963, Edit. Aguilar,

Boas, Franz. Cuestiones Fundamentales de Antropologfa Cultural,

Buenos Aires, 1.954, Edit. Solar.
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Campos Martinez Luis. E1 hombre, un ser en camino. Eds. Pauli-
nas, 1.974, 2da. ed. Bogota.
Firth, Rymond. Tipos humanos. Eudeba, Buenos Aires, 1.963.

Herskovits, Melville. . EE1 Hombre y sus Obras. [Fondo de Cultura
: ' Econdmica. México, 1.968.

l.inton, Ralph. EIl Estudio del Hombre. Fondo de Cultura Econd —~
mica. México, 1.966. '

Pelto, Perti. EIl Estudio de la Antropologfa. Uthea, México, 1.967.

Sahlins, Marshall. Las Sociedades Tribales. Editorial L.abor. Bar
- celonha, 1.972. 2

Salvat T. Eds. L.as sociedades primitivas. Biblioteca Salvat de
grandes Temas, Barcelona, 1.973.

Service, Elman. L.os Cazadores. Editorial L.abor, Barcelona.



Asignatura : METODOLOGIA DEL Cbdigo :
Intensidad Académica : APRENDIZAJE. Semestre ;1
Pre~requisito ' "

JUSTIFICACION.

Yt El aprendizaje y la comunicacidn responden a un vinculo indi
soluble. Ademas, cualquier metodologfa de ensefianza se ba--
sa fundamentalmente en la tirransmision y Pecop<,1o.q dr> mensa.
jes.

1.2 Con estas premisas se ha montado un curso que a través do -
la optimizacidn, por la practica, de los procesos para la pro.
duccibn y recepcidn de mensajes, trata de garantizar cierto -
nivel de aprendizaje vy a s vez, el manejo de instrumentos —-
simples para demostrar que st se realizb.

5

OBJETIVOS.

Se busca gque el alumno, al final del curso, haya mejorado su capaci
dad para la recepcidn de mensajes dentro de cualquier tipo de proce=
so comunicat ivo; para la elaboracidn y transformacidon personal de -
aguello que recibe en dichos procesos; para desencadenanlos eficien

temente a través de una pn*esentacién adecuada de sus propias ideas
o de las ajenas, debidamente incorporada y asimiladas.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

A

3.1 Sesidn 1.

Bl Conocer los objetivos, la metodologia y la forma cO
mo se desarrollard el curso.

Bl 2 Realizar un principio da intagracidn del grupo a tra
vés del conocimiento de las personas qua lo forman.

8.1.8 WVivir los problemas y vac{os que existen dentro dal
grupo, en lo referente a la blsqueda y seleccidn de -
informacidn, la comprensidn y el registro de lo cue
se encuentre; la utilizacibn de la informacidn en la -
forma de decisiones y la presaentacibn de los resulta
dos de todo este proceso. 3



Actividades.

B:1:8:141

F:1:8:1.:2

8.7.841.8

3‘1.8.108
BBy 7

Sesibn 2.

Explicacidn del profesor de
las sesiones, la rmetodolo -
gfa, y la forma como se de
sarrollaréd el curso, o~
Ejsrcicio de integracidn y -
presentacibdn.

Planteamiento de opciones —
para la escogencia del area
del conocimiento en la cual
se trabajarfa: Historia, Fi-
losoffa, Ideas politicas, Re
ligion, Literatura.

Trabajo de documentacidn, -
en girupos, destinados a sus
tentar la escogaincia de cada
una de las opciones. :
Argumentacion por parte de
cada uno de los grupos ten—
diantes a buscar la elzccidin
del &rea que le fue asignada.
Discusidn en plenaria de las
presentacionzs.

Eleccidn del area.

An&lisis de la vivencia de la clase anteiior.
Identificacidin y clasificacibn de los principales pro -

blemas que se piresentaron.

& le RS By Actividades.

822,715

8:2.2.1.2

Lectura, discusidn, modifi-~
cacibn y aprobacionas dal -
protocolo # 1. '
Mesa redonda coordinada -
por el profesor, para estu-
diar la vivencia de la clase
anterior y sacar conclusio-
nes aceirca de los problemas

caue en ella surgiecron y de -

su importancia.
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842.2.1.3 Planteamizsnto, por parte —
del profesor, del camino a
seguir‘ en las prboximas se
siones, de acuesrdo a las -—
conclusiones de la mesa re
donda. =

3.3 Sesibn 3. .

i
3.3.1 Encontrar solucionés a la problematica que se pre -
senta cuando es necesario conseguir argumentos pa
ra sustentar una posicibn. i
3.38.2 Enunciar un método para registrar y conservar las
fuentes y los resultados de la accibn encaminada a
conseguir argumentos, - B :
3.3 Lectura, discusidn, modificaciones y aprobacitn del
protocolo # 2. :

@

3,8,3,1 Actividades .

8.8:3.141 Trabajos en grupos tendian
tes a responder a las si -
guientes cuestiones: Anie -
la necesidad de argumeariar
a favor de una posicidn y en
contra de las otras, QUE IN
FORMACION DEBE BUS -
CARSE EN DONDE COMO .
3.8.3.1.2 Discusidn en plenaria de los
resultados del trabajo ante -
rior. _
8,8.8.:1.8 Resumen y sugerencias por
~ parte del profesor, exposi-
cibn dzl profesor sobrs la =
utilidad, la forma deelabo -
rar y la forma dz manajar
fichas bibliogréaficas y i -
chas de datos.

3.4 Sesibn 4.

8.4.1 Mejorar'la comprensidn de lectura y la utilizacibn ~
de otras formas de comunicacidn como fuente de in-
forrmacidin Gtil.



8:4.1.1

8.4,1.1.1

804'1.1 I2

8!4'1.1.8

@
S
il

@
Ha
(O

Actividades
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Lectura, discusibn, modifi
caciones y aprobacibn del -
protocoto # 3.
Ejercicios individuales de -
comprensidn de lectura.
Exposicion del profesor so
bre estructura de un escri
los parrafos, como uni
dades basicas de compiren
sibn; las oraciones princi~
pales y accesorias; la téc ~
hica de resumen.
Ejercicios de resumen.,
Exposicitn del profesor so
bre el pr*mﬁ:;r) dz la comu -~
nicacidn y las diferentes -
formas de llevario a cabo =

(gréfica, sonora, etc.).
3.5 Sesibn 5.
851 Aumentar las posibilidades de utilizacidon de ml’or*ma
cidn para sustentar y argumentar, a favor o en con -
v tra de posiciones tomadas, con base en datos das.pom
bles, . ]
3.56.2 Evaluar el desarrollo del curso hasta el momento en

el cumplirmiento de los objetivos propuestos y en las

metodologfas utilizadas.

8.5.2,1

3.5.2.1.1

8.6.2.1 .2

3.5.2.1.3

Actividadas.

Lectura, discusidn, modifi
cacibn y aprobacidn del pro
tocolo # 4. ke
Ejercicios de sustentacibdn
y argumentacidn a favor vy
en contra de posiciones da
das, con base en informa -
cibn tomada de lecturas da
das por el profesor. i
Mesa redonda, coordinada
por el profesor, cuyo. tema



3.6

3.6.2
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seréa la evaluacidn del curso.

3.5.2.1.4 Conclusiones resumidas y =
presentadas por el profesor.
l.o que sigue en el desarro ~
llo del curso.

L.ograr una adecuada escogencia de tema para el cur
so, dentro del &rea del conocimiento elegida en la -
primera sesidn, y con la utilizacidn de todo lo apren
dido en las sesiones anteriores. .

Captar la importancia de los objetivos dentro de cual
quier actividad de aprendizaje, investigacidn o comu
hicacidn y aprender una metodologfa para ident 1f1c,ar~

los y enunmarloq .

L.ectura, discusidn, modificacidn v aprobacidn del =
protocolo # 5

3.6.38.,1 Actividades.

B:6:84 1.1 Exposicidon del profesor so-
bre la eleccidn de un tema.
8.6.38:1.2 Trabajo individual sobre la
‘ eleccidn de un tema, con -
justificacidn, eshozo de un
marco tebdirico y bibliogra-—
fla (se comenzaré en la se
sibn, con la asesorfa del —
profesor y debera ser en -
tregado escrito en la se -
sibn siguiente). '
3.6.3.1.3 Exposicidn del profesor so
; bre objetivos. -

. 3.6.3.1.4 Lectura de un texto por par

j te de los alumnos y elabor'a
cibn de un resumen perso -
nal.

(E1l texto se recogeré por -
parte de los alumnos y ela
boracibn de un resumen -
personal).
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Sesibdbn 7.

8.7.1 Detectar y analizar las fallas existentes en el traba
jo de seleccibn de terma.
3.7.2 Determinar el conjunto de temas sobre el cual se va
a trabajar y asignar personas a cada uno de ellos.
3.7.3 Practicar en la tarea de definicidn y enunciacibn de
' objetiv'oﬂ, dentro de un marco tedrico y con justifi —
cacidn sbdlida.

3.7.3.1 Actividades.,

8. 7.8.11 Lectura, discusidn, modifi
cacibn v aprobacidn del p':_
tocolo # 6.

8.7.3.1.2 Recoleccidn de trabajos de
eleccidn de tema.

8.7.8.1.8 Correccidn y anotacidn so-—
bre los trabajos de eleccibdn
de terna por los alumnos.

3.7.8.1.4  Presesntacidn de los errores
encontrados.,

3.7.8.1.5 Eleccidn de temas y asigna
cidn de personas por parte
del profesor.

8.7.8.1.6 Trabajo individual sobre la
definicidon y c,rzunc,lddo de ob
jetivos, con justificacidn, -
marco tedrico y bibliografia.
(se comenzaré en la sesibn,

! con la asesoria del pirofesor

Y debera ser entregado en -
la sesibn siguiente). i

3.8.1 Slstemcltlz:w lo que se ha venido utilizando Pl'ﬂpll"lca
mente para argumentar, justificar,y elegir informa—

cidn.
8.8.2  Lectura, discusibn, modificacibn y aprobacidn del

protocolo # 7.

3.8.2.1 Actividades.
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3.9.3
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3.8.2,1.1 Exposicidn del profesor sobre las
siguientes actividades:
Comparacidn —~ Analisis —~ Deduc -
s A + 2 . . ]
cion = Induccidon ~ Ejercicios de -
las actividades nombradas.

Comentar las fallas existentes en los trabajos de ob~
jetivos y reafirmar una forma ad@cuada para defini r
los y enunciarlos.

Oaptdr‘la importancia de un plan de temas bien es -
tructurados dentro de la elaboracidn de cualquier ——
mensaje de contenido cientffico. '
Apr"ehfier‘ una metodologfia para la elaboracidn de pla
nes de temas.,

3.9.3.1 Actividades,

3.9:3,1.1 Lectura, diSC'JJi()r}, modifi
cacidn y aprobacidn del prﬂo
tocolo # 8.
L9 B2 Resumen del profesor sobpre
: las principales fallas y los -
remedios necesarios para -
mejorar‘ en la tarca de defi
nicidn y enunciacidn de Ob_]O
tivos.
3.9.8.1.8 Exposicidn por los autores
de los mejores trabajos de -
objetivos . Comentarios.
3.9.8.1.4 Exposicidn del profesor so -
bre la importancia y una me
* . todologfa para elaborar pla-
; nes de temas.
3.9.8.1.5. Trabajo individual sobre la e
’ laboracibn de su propio plan
de termas (se comenzaré en -
la sesibn, con la asesorfa -
del profesor y deberi ser en
tregado en la sesibn siguien ~
te).
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3.10 Sececibdn 10.

3.10.1 Comentar las fallas existentes en los trabajos de ——
plan dz temas y rzafirmar la forma adecuada para -
elaborarlos.

3.10.2 A partir de las ideas de los participantes, encontrar
formas para pasar de un plan de temas a un mensa-
je completamentz elaborado.

3.10.2.1 Actividades.
3.10.2.1.1 Lectura, discusidn, modifi -

cacibn y aprobacidn del pro
tocolo 3 9.

G108 12 Recoleccidn de 1os trabajos
dal plan de temas.

“8.10:2:.1 8 Corraccidn y anotaciones so

bre los trabajos de plan de - .

termas, por los alumnos.
3.10.2.1 4 "Torbellino de Idzas" sobre
el tama: 4¢CHmMo pasar de un
plan de temas a un m=nsaje
complet amente elaborado?.

3.10.2.1.5 Trabajo en grupos para siste

matizar, analizar y comple -
tar los resultados del "torbe
llino'" . =
3.10.2.1.6 Plenaria para presantar el -
producito del trabajo de gru -~
pos.
8, 102107 El profesor presanta y com
plementa aquello logrado en
la bGsquada de la respuszsta
a la pregunta planteada.

]

3:11 sesitn. l1:

.11 Capta la importancia de la presentacidn de un tra
bajo escrito para lograr los fines de la comunica
cidn. ‘ -

"8.11.2 - Aprender un método de presantacidn.

3.11.2.1 Actividades.

8.11.2.1.1 Lectura, discusibn, modi



B:11.2.1,2

R ¢ 1 [y R B

Sesidn 12 - 13.

20

ficacidn y aprobacidn del -
protocolo # 10,

Exposicidn del profesor so
bre la presantacidn de un -~
trabajo escrito. '

3.12.1 Plasmar en un documento escrito, todo el trabajo -
realizado, asf como la informacibn recibida, gra -
cias a la capacidad mejorada para la recepcidn d= ~
mensajes, la elaboracibn y transformacidn de lo re.

cibido y el desencadenamiento eficiente de proczsos .

comunicativos.
85 12, 11 Actividades.

3, 12131

3.12.1.1.2

Sesibdbn 14 - 156 - 16 - 17,

Trabajo individual en la 2—
laboracibn y pressntacidn
del trabajo final ascrito.
Asesorfa del profesor a ca
da persona, papra ese tra -
bajo individual.

8:.18.1 Plasmar una exposicidn oral, a todo el trabajo -
realizado, asf como la informacidn recibida,
gracias a lacapacidad mejorada para la recep -
cibn de mensajes, la elaboracidn y transforma-
cibn de lo recibido y el desencadenamiento efi -
ciente de procesos comunicativos.

3.18.1.1 Actividades.

3.13.1.1.1 Recoleccidn del trabajo

escrito.

3.13.1.1.2 Presentacibn y personal

ante todo el grupo, del —--
trabajo realizado y previa
mente. presentado por es -
crito. Debe incluir, al me
nos: Objetivos, Justifica -
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cibn d= los objetivos, Plan
de temas, Justificacidon del
plan de temas, Resumen -
del trabajo, Conclusiores,
Argumentacidn a favor de--
las conclusiones, Abolu -
cibn de’dudas e intento de
refutar las posiciones dife
rentes planteadas por el -
grupo. 2

ol
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Asignatura : HISTORIA 1II. Cbdigo : ‘
Intensidad Académica : Semgstres B
Pre-requisito : !

\' ]
1.  JUSTIFICACION.

et El comunicador es esencialmente un intérprete o elaborador
de informacibn sobre diferentes aspzactos de la vida social, e—
conbmica y politica o de divulgacidn cient{fica.

1.2 El conocimiento de qué es la historia y la comprensidn de la -
historia de Colombia es absolutamente necesario para la com

. 2 ¢ 2 . P . st . - e
prensidn vy elaboracidon cientifica de la informacion periodisti-
Ca!
2, OBJETIVOS.

Que el estudiante;

25 ContinGz la formacidn iniciada en el curso de Historia I, so -
bre los aspectos fundamentales de la historia de Colombia con
temporanea.

L

2,2 Comprenda los mecanismos del proceso de industrializacidn
nacional y la aparicidon del neocolonialismo.

2.3 Entienda los fendbmenos que desatan la violencia, el Frente Na
cional y la situacidn coyuntural de los Gltimos afios.

3. CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1

L.a repUblica. liberal: consolidacidn del Estado Nacional , la -
promulgacidn de la Constitucidn del 86.

El proceso de separacidn de Panama.

Hacia la Neocolonia; la hegemonta norteamericana. La crisis
mundial capitalista de 1929 v sus repercusiones econdbmicas -

"en América Latina y en Colombia.



ARRUBLA, Mario y otros Colombia Hoy. Bogots, Siglo XXI,

3.4 El proceso de industrializacidn nacional. Desarrollo de la
Dburguesfa industrial y financiera. Desarrollo del movimiento
obrero. La de los partidos de izquierda. (P.L.
P.S) . Desarrollo del sindicalismo. g

¢ a, ! -

3.5 Crisis general del bipartidismo y el movimiento gaitanista. -

L.a violencia liberal - conservadora.

3.6 La economia cafetera.
3.7 El Frente Nacional.,
3.8 La situacidn social, econdmica y politica, luago de la finaliza

cibn del F.N. concentracidn del capital, la economia subte
rranea, el estatuto de seguridad y la democracia restringida.

BIBLIGGRAFIA .
- MOLINA, Gerardo l_as ideas liberales en Colombia, 3a. ed. -
Bogotd, Tercer Mundo, 1973. I, II, 1974. -
111, 1977.
LLERAS RESTREPO, Carlos para una his
toria de la Repilblica liberal. Bogo -
t4, Nueva Frontera, 1975.
GALLO, Carmenza Hipétésis sobre la acumulacidn originaria -

de capital en Colombia. 1925 -~ 1930. Bogota
‘U.N. (Tesis), 1971. '

1978.

DELGADO, Oscar ~ Ideologfas polfticas y agrarias en Colombia.
Bogoté, Tercer Mundo. 1973.

MACHADOQO, Absalbn. El café, de la al capitalismo. -
Bogota, Punta de Lanza. 1977.

LEAL., Francisco y otros El agro en el desarrollo histbrico co -
' lombiano. Bogotd, Punta de Lanza, -

1977 .

RODRIGUEZ, Oscar. [Efectos de la gran depresidn sobre la indus -



tria colombiana. Medellin, Tigre de Papel. -
1973.

CAMACHO G. Alvaro Capital extranjero: subdesarrollo colombia
no. Bogotd. Punta de LLanza. 1972, -

ROJAS, Humberto y Alvaro Camacho G. El Frente Nacional: ideo'}.rh)_
gla y realidad. Bogotd, Punta dz Lanza. -
1973.

COMEZ LILLERAS, Rosa y Juan VValdés. La intervencidn militar en
Colombia. Bogota, Frente Social. 1973.

UMARNA LUNA, Eduardo. |os derechos humanos en Colombia. ~—
? dTransformacidon o revolucidn?. Bogota, -
Critica Juridica. 1974.

POSADA, Francisco Colombia: violencia y subdesarrollo. Bogo--
ta, U.N. 1969.

OCAMPO, José F. Colormbia Siglo XX estudio histbdirico y anto-
logfa politica. Bogotd, Tercer Mundo, 1980 .

REYES, Alejandro vy otros Estatuto de seguridad, sequridad na-
cional, derechos humanos, democracia res--
tringida. Bogota, CINEP, 1978.

PECAUT, Daniel Politica y Sindicalismo en Golombia. Bogota,
: La Carreta. 19783.

URRUTIA, Miguel Historia del Sindicalismo colombiana. Bogo-
ta, La Carreta, U. Andes. 1976.



Asignatura

b
r 2

3 i PSICOLOGIA 1. Cbdigo T e T R
5 Senwestre 2

Intensicdad Académica

Pre-requisito

JUSTIFICACION.

1.1

Siendo la formacidn basica del comunicador social esencial-
mente humanistica, la Psicologia como ciencia del hombre -
constituye uno de los elementos fundamentales de dicha for -
macibn. Ahora bien, teniendo en cuenta que la Psicologia -
contemporénea no estéd constituida por un (nico esquema tebd
rico - metodoldgico, como sucede en las demaéas ciencias de i
hornbre y de la sociedad, el estudio de las diferentes escualas
constituye la mejor aproximacidtn a su estudio, asf mismo si
se considera al individuo adulto como la resultante de un pro .
ceso autogenético, la perspzctiva evolutiva de los procesos -
psicolbgicos permite al estudiante una mejor corr\pr‘*ens‘.i;’)n

del fendmeno humano y en particular del fendmeno de la co -
municacion.

OBJETIVOS.

2.1

Familiarizar al estudiante con los principales problemas ted
rico-metodolbgicos del estudio cientifico del hombre.

Introducir al estudiante en el conocimiento de las principales
teorfas psicolbgicas, asi{ como en los procedimientos imetodo
14gicos utilizados para el estudio del hombre desde las dife -
rentes perspectivas epistemolbgicas.

Proporcionar en el estudiante un acercamiento critico a la -
concepcibn tradicional de la Psicologia, que ha eliminado la
posibilidad de concebir al hombre como un proceso histbrico.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

Los grandes problemas tedricos~-metodolbdgicos de la Psicolo
gfa.

La definicién del objelo de estudio de la Psicologfa, un proble
ma eminentemente epistemolbgico.



3.3
la Psicologia con otras ciencias.

3.4 Es posible una Psicologfa como ciencia del hombre en su -
perspactiva individual-social?.

3.5 Perspeactivas histbricas de la Psicologfa y de sus diferentes
enfoques tebrico-metodolbgicos . '

3.6 £l estudio del hombre en el mundo antiguo y medieval.

3.7 La eclosibn de las ciencias naturales y su influencia en las -
ciencias del Hombre y de la sociedad. '

3.8 La revolucidn industrial y el surgimiento de la "Psicologia
Cientifica".

3.9 E1 psicoandlisis y la posibilidad de otra concepcidn de la Psi
cologfa.

3.10 La constitucidn de una Psicologfa genética.

38.11 La resolucidn conductista.

3.12 La evolucidbn Psicolbgica del individuo.

3.18 El individuo adulto como proceso dz diferenciacion de su me.
dio social.

3.14 Génesis y estructura de la inteligencia. L.os procesos psico-
1pgicos superiores: pensamiento y lenguaje . '

3.15 Formacidn y dindmica de la personalidad. Los procesos de -
interaccidn.

3.16 Adquisicién de normas sociales, prejuicios, actividades, -~
etc., dentro del medio social.

BIBLIOGRAFIA.

26

La Psicologfa ciencia natural o ciencia social. Relacidn de -

FRAISSE, P. vy PIAGET, J.- Historia y Métodos de la Psicologia ~

exparimental. Bushos Aires., Paidbs,
1972,
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FREUD, S. Autobiograffa Madrid, Alianza Edt. 1979.
PIAGET, J. El Punto de vista de Jean Piaget.

La ciencia en la historia y la ciencia en nuestro tiem

BERNAL, J.
po, México. Edt. Nueva Imagen (UNAM), 1979.

VIGOTSKT, L. EIl desarrollo de los procesos 'psicolfngicos. Barce ~
lona, Grijalbo, 1979. o

)
PIAGET, J. Seis estudios de Psicologfa. Barcelona. Seix Bana.
1971 .

WALILLON, H. La evolucidn psicolbgica del nifio. Méxito . Grijalbo.
1977 . :

PHILLIPS, J. Los orfgenes del intelecto seglin Piagst. Rarcelona.
: Fontanella. 1977.



Asignatura : DERECHO BASICO. Cbdigo ATy
Intensidad Académica 1 Sermestre iy g ©
Pre-requisito e :
1. JUSTIFICACION.

y R | 1 comunicador social, debe sz2p ante todo, un elemento inte--

gral, en toda la dimensidn del vocablo y debe serlo, porque -
su actividad especializada, se musve particularmente en el —
seno de una sociedad dindmica, transformadora incluso de -
sus propios valores. Siendo el derecho, el oirdznador y regu

lador de los comportamientos humanos al interior de la socie
dad, que tiende a asequrar -y afianzar la armonia social, le -
correspondz al comunicador, possar conocimientos basicos

suficientes que le permitan comprender y proyactar su labor
en forma positiva y eficaz hacia el mejoramiento cualitativo -

de la sociedad.

o

1.2 De otro lado, el derecho integra el campo de la humeanistica y
daentro de este campo, la formacion del futuro profesional de-
be ser 1o suficientemente sblida, dada la naturaleza 2 influzsn
cia que ejerce o puade llegar a ejercer en el medio social; -
pordue su labor trasciende en ese medio, transformando en -
la praxis al comunicador, en un verdadero "maestro da la o-
pinidon" . A T

1.3 Debe en conciencia, conocer la géiesis del estado y el dere ~
cho, los fines de éstos, sus elementos, principios generales,
al igual que los llamados derechos subjetivos, gue compicen -
den fntimamente los dercechos humanns, qua dantro de la acti
vidad profesional, el comunicador no solo debaré respetar, =
sino contribuir con seriedad y cbjetividad al respesto de los =
mismos, en correspondancia a la filosof{a demolibaral que ci
menta nuestro Estado de Derecho. it

1.4. Muchos otros aspectos podrfan destacarse para justificar es ~
ta asignatura dentro del curriculo de la carrera, pero juzga -
mos que los enunciados son suficientes para observar vy apra--
ciar su importancia..

1B Los conocimientos basicos acerca del derecho, serviran igual



o
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m=nte da fundamento, para la mayor y mejor compirensibin -
de la disciplina, en otros campos.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

I

2. Unhidad 1. Origen del Estado y del Derecho.
2.1.1 -Conceptos filosbdficos polfticos.
2.1.2  Origen del poder polftico.
2.1.2.1 Conceptos d= poder.
out2.2 Conceptos polfticos.
apTe, Origen de la aparicidon del estado.
258, 1 Teorfas.
2.2.2 El poder polftico del estado.
2.3 Origen y aparicidn del derecho.
2.3.1 lLa regla de derecho'y las instituciones jurfdicas.
2.3.2 La religidn y el derecho.
2.8.:3 l.a moral y el derecho.

2.8.4 La justicia y el derecho.
3.5 Sociedad y derecho .

2.8.56.1 Objetos especificos.

X aletlEny bl Dar a conocer al estudiantz
: el origen del Estado vy el De
recho, en correspondencia -
con las concepciones filosdfi
co-polfticas, que lo susten -
tan. :
L2 8REThE Dar al estudiante los eleman
; tos bAsicos, para qus com -
prendan criticamente la exis
tencia del Estado vy el Ders -
cho. |
20BRENEE Dar a los estudiantes, los ele
mentos de juicio nec:esar-ios,"
para que conozcan las reglas
de derecho e institucionzs ju-



L
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ridicas y sus relaciomes, con
respecto a la religidn, moral,
justicia y sociedad.

Tiempo promedio 8 horas.

BIBLIOGRAFIA.

AFANASIEV V. Fundamentos de Filosoffa, Ed. Lenguas extranjeras,
Moscl 1978,

ARISTOTELES La politica, Ed. Espasa, Galpes S.A, Madrid, 1974.

BONNECASE, Julien Introduccidn al estudio del Derecho, Tr*ad Jor
ge Guerrero, Ed. Santa Fé Bogota.

CARNELUTTI, Francisco ‘I'eor_‘fa General del Derecho, Ed. Revista
del Derecho Privado, Madrid 1965,

GONZALEZ R. Augusto Introduccibn al Derecho, Ed. \Vdirtice, -
Bogota 1978.

MONRQOY CABRA Introduccidn al Derecho, Ed. Temis, Bogoté
1978,
ALEXNDROV Teorfas del Estado y del Derecho, Ed. Grijaldo,

México, 1978.
2.4 Unidad 2. Fines del Derechn .

o Esencia del Estado y el Derecho.
LLos fines con relacidn a la esencia.

N

SR
no

.1  Teorias.
.2 Conceptos de 1o que es el Derecho.

2.4.2.2,1 Objetivos especificos. Permi -
tirle al estudiante un conoci -~
to objetivo, filosbfico y critico
de cull es la finalidad del Dere
cho., .

2.4.2.2.2 Facilitarle al alumnho un conoci
mierto claro, cientifico, vy filo--
sOfico de la esencia del Estado
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y el Derecho, para una mayor
comprensitn de lo que es és -
te, en sentido universal y par-
ticular.

Tiempo promedio 4 horas.

BIBL.IOGRAFIA.,
L.a citada en la unidad anterior. ) 0"

ALTHUSER, Luis Ideologfa y Aparatos Ideoldgicos del Estado, -~
Ed. Oveja negra, Medellin, 1971.

CHEVALLIER, Jean J. Los Grandes Textos Polfticos, Ed. Aguilar
S.A. Madrid, 1957, ‘

DONOSO, Cortés Juan  Textos Polfticos, Ed. Rialp S.A., Madrid,

1954.

ENGEL S, Federien Origen de la familia, de la propiedad priva-
da y el Estado, Ed. Claridad, Buanos Aires
1967 .

HEGEL.; E- Filosoffa del Derecho, Ed. Claridad, Buenos Aires,

1937.

CARCIA MAYNEZ Introduccidn al estudio del Derecho, Ed. Pro -
rrla, México, 1961 )

SAA VELASCO, Ernesto Teorfa Constitucional General, Ed. Uni_
versidad Simdn Bolivar, Otros, Mede -
11fn, 1977. g

2,56 Unidéd 3. Elementos esenciales del Derecho.
2:6.1 [£1 sujeto del Derecho:
D5 Personas.

i b Naturales.

1.2  Juridicas.
~-De derecho politico.
~Pe derecho privado.
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2.5.2 La presentacidn.
2.6.2.1 . Clases de presentaciones.,
-De dar.

~De hacer.
-De no hacer,

" 92.56.8 Otras caracteristicas de las prestaciones.
25,841 Determinadas .
2.5.8.2 Posibles,
2 B33 Licitas.

2.5.4,1 Obligatoriedad.
2.5.4.2 Generalidad.
5.4.3 Coercibilidad.

~Ppreventiva.

-Represiva.
; ~-Restitutivas.
3.5.4.4 Derecho en Accidn - Deirecho en potencia.

Objetivos especificos.
-Brindapr al estudianta los conocimisntos —~
tebricos basicos, acerca de los slementos
gque son fundamentales y universales del -

derecho.
~Desarrollo e implementar en los estudian~

tes su capacidad socio-juridica y cultural,
en concordancia con los elemaentos basicos
del Derecho.

Tiempo promedio 10 horas.
BIBILLIOGRAFIA.
Toda la anterior.

COTTAS, Sergio Itinerarios Humanos del Derecho.

CUNCO MACHIAVEILLO Materiales para un estudio del fendbmeno ju_
Chs ridico. :
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GARCIA, Trinidad _ Apuntes de Introduccidn al estudio del De
recho.

MARTIN OVIEDO, José Marfa Formacidn y Aplicacidn del Derecho.
GONZALEZ RAMIREZ, Augusto Introduccidn al Derecho.
ORDUZ ARDILA, Jorge Introduccidn al Derecho.

PINEDA, Néstor Introduccibn a la Giencia del Derecho.

2.6 Unidad 4. Clasificacidn del Derecho.
2.6.:1 Desde el punto de vista de las relaciones que mgula.
2.6 Sustantivo.

2.6.1.1.1T Derecho PlOblico ; Constitucio
hal = Administrativo ~ Penal —
Tributario - Aduanzro - Inter
rnacional Pdblico. i

2.6.1.1.2 Social: L.aboral - Agrario -
Locatoric —en perspactiva.,

2.6.1.1.8 Privado: Civil = Comercial —
Minero — Interinacional privado,

2h6 0] 32 Adjetivo.

Procesal Civil.

Procesal Penal.

Procesal L.aboral.
Procedimiento Contensiocso Ad
_ . ministrativo. e
2.6.1.2.5 Procedimianto Penal Militar.

-

SR ol ol \b ]
a oo
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2.6.2 Desde el punto de vista de su funcionamiento.

2.6.2.1 Subjetivo.

N o

2.8.2%1:1 | Teoprias.
6.2.1.2 Clases de derechos subjstivos.

R 3
CNT A7) annd s s



2.6,2,2 . 0Objetivos.,
~-Objetivos especificos: a. Que el estudian
- te conozca la clasificacidn del derecho, -
desde sus dos angulos mas importantes:
Relaciones que regula ~ Su fundamenta —
cidn. b. Que el estudiante pueda distin -
guir y comprender con claridad los dife~
rentes campos del darecho en general y -
de quien trata cada uno de ellos, en par=
ticular, para acrecentar sus conocirnien
tos juridicos basicos.
Tiempo promedio 10 horas.
BIBLIOGRAFIA.
Toda la anterior.
AFTALION, Enrique Introduccibin al Derecho.
- BONNECASE, Julien Introduccidn al estudio del derecho.
RAMIRE Z, Sénchez Jacobo Introducecibdn al estudio del Derecho.
DEL VECHIO Giorgi Principios generales del derecho.
LATORRE, Segura Angel Introduccidtn al estudio del Dereciho.

LEGAZ Y LACAMBRA, Luis Introduccidn a la ciencia del Derecho.

247 Unidad 5. La Ley.

.
~!
.

Acepciones.

Sentidos de la Ley.
Jgnorancia de la Ley.
Formacibn.

DN
~N NN
BN =

B Tm 5 Procedimiento

2-7.

o

Aplicabilidad de la Ley.

1 Espacio.
.2 Tiempo.
6 Sujeto.



2.7.6

Clasificacidn de las Leyes.

2.7 6.1 Origen.

2,762 ‘Obligatoriedad.

Jurisdicecidn Constitucional. s
0.,7.7.1 Objetivos especificos: a. Dar a conocer

al estudiante, todos los aspectos basicos
relacionados con la ley, su importancia

y papel que juega dentro del Estado de -
Derecho. b. Brindar al estudiante, ele
mentos conceptuales basicos, con res -
pecto a la jurisdiceitn y control constitu '
cional, que le sirven de bas2 para una -
mayor comprensidn de los fenbmenos -~
plblicos.

Tiempo promedio 10 horas.

BIBLIOGRAFIA.

Toda la anterior.

BETANCUR CUARTAS, Jaime Derecho Constitucional Colombiano,

PEREZ, Juan Jacobo

Derecho Gonstitucional Coloirbiano.

SACHICA, Luis Carlos Constitucionalismo Colombiano.

CONSTAIN, Alfredo Elementos de Derecho Constitucional.

Constitucibon Nacional.

2.8 Unidad 6. Principios generales del Derecho,

S8

2.8.2

Fuentes .

2841 .1 Formales.
2,8.1.2 Reales.

Los principios.

2,8.2.1 Snriguecimiento sin causa.
B.8,2,2 Abuso del derecho a de los derechas.
2.8.2.8 La buena fe. :
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g.2.4 £l error comin, hace Derecho.
+8:2.56 Fraude a ia Ley.
8.2.6

-

Imprevisidon.

—~Objetivos cspecificos: a. Dar a'conocer
a los estudiantes los elementos béasicos

o fundam>ntales, sobre los cuales se ci-
meaonta la 2structura jurfdica. b. Brindar
al estudiantz un conocimiento sblido acer
ca d2l contenido e importancia de los =
principios universales del derecho, no so
lo desde un punto FilosHFico~-polftico, sino
desde el plano de la dogmética juridica.
Tiernpo promedio 10 horas.

BIBLIOGRAFIA,

Toda la anterior.

DEIL. VECHIO, Giorgi LLos principios generales del Derecho.
!I\AARIN PEREZ, Pascual L.a politica del Derecho.

TORRES LACROZLE, Federico Introduccidn al Derecho.

RADBRUCH, Gustavo Introduccibin a la filosoffa del Derecho.
2.9 Unidad 7. Atributos de la personalidad.

2901 Nombire y apzllido.
2.9.2 Domicilio.

25956 Nacionalidad.
2.9.4 Estado Civil.
2.,9.5 Patrirnonio.

2.9.86.1 Objetivos eéspecificos: a. Dar a conocer
al estudiante las cualidades que singulari
zan y distinguen a los sujetos de der‘echc“;,
para un mancjo adecuado en el proceso -~
de informacidn. b. Precisar al estudian
te, los derechos que surgen de los atriby
tos que conjuga la personalidad fisica de
las ;Ser‘sonas-: .
Tiempo proimedio 10 horas.




BIBL.IOGRAFIA .

Toda l‘a ahter‘iér*.

FERRARA, Francisco. Teoifa de las personas jur{dicas.
ORTEGA TORRES, Jorge Cbdigo Civil.

F’ER!.EZ VIVES, Alvaro Teorfa General de las Obligaciones.

VALENS IA ZEA, Derecho Civil, Personas.
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ECONOMIA 1 cédigo

Asignatura
Intensidad Acadamica Semestre ; 3

Pre-requisito .

i JUSTIFICACION.

El conocimiento de los elementos basicos de la Economia en la carre
ra de Cormunicacidn Social permite al estudiante tener acceso a los -
problemas de funcionamianto del aparato econdmico a2n la empresa -
privada y en 2l sactor plblico 2n tal forma que los juicios del comuni
cador estén encuadrados en 2l contexto donde se generan o referidos

a otros sistemas.

Con el progresivo avanca dzl intervencionismo estatal, los fendme -
nos sociales deben astudiarse paralelamente al medio econdmico del

cual surgen .

2, OBJETIVOS.

2.1 ' Recibir conocimientos basicos sobre las corrientes de pensa-
miento econdmico .
2.2 Conocer las categorfas econbmicas elementales.

n

2.3 Manzjar los medios de andlisis basicos referidos a ejemplos
d= la realidad econbmica ..

2.4 Entendar el funcionamiento de las relacionzs econbSmicas de -
la empresa, la industria y el nivel agregado o macro.

2.5 Desarrollar habilidades para lacomprensibtn y manzjo de los
problemas econdmicos més comunes: fijacidn de precios, di-
nero, inflacidn, comercio exterior, etc.

8. CONTENIDO PROGRAMATICO.

e LLa Economfia vy sus relacionzss con las deméas ciencias socia -
les.

. Nocidn de necesidades y medios para satisfacerlas.Clases d=

@
no

bienss.
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Cambio, .mer‘cancfé, valor, costo.

Mércado Yy precios. Oferta y Damahda. [Zquilibrio.
Factores de produccidn. Tierra, capital, trabajo.
La empresa.

Concepto de Macrozconomia. Producto e ingreso nacional. —
Equilibrio a nivel agregado.

Nivel general de precios. Oferta y demanda agregadas .,
. Mercado dal pr‘oducto, del dinero y del trabajo.

El sector plblico en la economia.

Inflacidn. Causas y polfticas anti--inflacionarias.

El comercio.
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i ADMINISTRACION I Codigo ¢

a

Intensidad Académica : Semestra :

Pre-requisito

1.

JUSTIFICACION.

1.1

1.3

1.4

La administracidn como sistema de servicio, de comunica -
cibn y de control, facilita la formacidn de una totalidad capaz
de organizar funcionalmente los factores Y procesos nscesa -
rios para el logro de los objetivos que el hombre se pPropone .

El conocimiento y aplicacidn de las funciones Y principics del
pr‘oceso administrativo, adquieren vigencia en la organiza -
cidn moderna de las instituciones en la medida en que éstas -
se hacen més complejas, no ¢ solo por la incorporacion de la —
tecnologia a los procesos econdmicos Y sociales, sino por el

papel que desempefia el recurso humano en el funcionamiento

de dichas instituciones y en el desarrollo del pafs.

Dentro de esta tendencia, la organizacidn institucional se con
sidera como un cuerpo social, en el cual las actitudes s, log =
comportamientos, los intereses, las motivaciones, la pairtici
pacmn e integracidn de las personas, concentra la preocupa -
cibn de administradores y comunicadores.

Esta materia constituye pre~requisito para cursar cibernéti -
ca, planeacidn, comunicacidn institucional vy las Areas dirigi
das que los estudiantes elijan dentro del pregrado.

4

OBUETIVOS.

Se usa que el estudiante:

sl

Conozca las principales teorfas de la administracitn cientffi—
ca y descubra el significado de los principios que la rigzan.

Comprenda las funciones de la administracibn cientifica vy las
apligue a los componentes del proceso de la comunicacidn.

.

Establezca las relaciones entre el proceso administrativo N4

el de la comunicacién pa a que adecle las estrategias necesa.
rias en la implementacidn de dichos procesos.
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Aprendu a identificar problemas de comunicacidn en el siste—
ma administrativo, a buscar alternativas de solucibn y a ase
sorar el proceso de toma de decisiones.

Conozca la estructura y la organizacidn de la empresa moder
na'y ubique el papel del cornunicador dehtro del funcionamien

to de 1a misma.

CONTE NIDO PROGRAMATICO.

3.1

3.4

la organizacidn. Condiciones de una organizacibn correcta.

Naturaleza, runcopto e importancia de la administracion: la
administracidn como ciencia y como arte. Relacidn de la ad —
ministracidn con otras disciplinas: econbmica, psicologfa, -
sociologfa, educacitn, etc. Principales es scuelas y teorias ad
ministrativas: clasica (FFayol y Taylor), Behaviorista, (Q1mon
v Mayo), sisteméatica (McGregor).

Principios de Ia administracibn: autoridad y responsabilidad;
divisitn del trabajo vy c,bpﬂmdh:;a( iHng msmplma y orden; uni
dad de mando y direccitn; c,ulmrdmar‘l n del interés indivi -
dual al de la comunidad; remuneracidon y estinulos; l{neas de
autoridad v conducto regular; niveles de cornpetencia; descrip
cibn de cargos vy definicidn de funciones; equidad, estabilidad—,—
iniciativa, creatividad, ¢ cooperacion y trabajo en equipo.

E1 proceso administrativo: funciones de la adrmmsmamon. In
terralacidn entre las funciones. Coordinacidn interna y exter
na de las instituciones. Universalidad del proceso administra

tivo.

Planeacidn: definicidn, naturaleza, necestdad Caracteristicas
vy ventajas. Elaboracidn de planes. Premisas de la planeamon.
Papel de la investigacidn en el diagnbstivo y en la identificacitn
de problemas, planes y pronbsticos, planes, patrones y me -
tas. Polftica, métodos y procedimientos.

NOTA: 1: Esle capitulo se profundizaré en el programa de -
planeamiento de la comunicacidn.

Or‘qamzacmn. definicibn, importancia, pmr‘mplos y etapas de

-

Autoridad: fuentes, Ifmﬂ.ec;, clases y relaciones de autoridad
dentro de una or*ganuacmn. Delegacidn de la autoridad: venta
jas y desventajas. Cartas de trabajo (organigramas):. elabora
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cibn y clases. La departamentalizacidn en la empresa. Manua

les de organizacibn.

Direccidn: definicidn. Necesidad e importancia. Caracter{sti-
cas (como debe ser). Preceptos que facilitan la administra -~
cibn. Funciones y cualidades de un director. |_a coordinacidn
y la combinacibn de esfuerzos para dinamizar procesos v ar -
monizar actividades.

Toma de decisiones: aspectos generales. Proceso para la -
blsqueda de alternativas. Bases para tomar decisiones. Nor
mas para la toma de decisiones. Cudndo no se debe tormar una
decisibn. Como evitar el "stress" en la toma de decisiones.
Definicidn de pautas para tomar decisiones. Evaluacidn de las

-decisiones. Importancia de las decisiones en la labor directi-

va.

Ejecucibn: definicibn, importancia. Las relaciones humanas,
los grupos, los lideres y la comunicacibn institucional en el
proceso ejeculivo. Papel de la supervisitn en la ejecucidn.
Funciones y cualidades del supervisor. Cbmo lograr una co -
rrecta ejecucidon administrativa. Actitud de los ejecutivos.

Control: definicidn. Importancia. Etapas del proceso de con -
trol. Actividades que deben controlarse. Relaciones de con —-
trol. Pre-requisitos, medios y puntos estratégicos de con —-
trol. Relacibn entre comunicacidn y control.

Evaluacidon: definicidén . Importancia. Etapas v secuencias del
proceso evaluativo. Ventajas de la evaluacibn: para el evalua
dor, para el evaluado y para la institucién. Necesidad para -
crear un clima adecuado para la evaluacidn. Relaciones entre
la evaluacidbn y el proceso comunicativo. (Feed-back, comuni
cacibn de retorno o retro-alimentacidn). =

l_a empresa cpmci elemento de administracién. Conceptos de
empresa: medieval, capitalista y socialista. Clasificacién de
las empresas en razbdn de; su funcidn o actividad; la propiedad
0 constitucidn patrimonial; los bienes Yy servicios; la forma -
cidn juridica, etc. Visitas de observacién a empresas: di&lo-
go con directivos, supervisores y trabajadores, para conocer
la estructura organica, formas, niveles vy aplicacidn de prin-—
cipios y funcionss administrativas.



BIBLIOGRAFIA.

CARLSON, D.

DUBIN, R.

Taylor y Fayol.

- Mayo, E.

Mc Gregor D.

L.a Direccion moderna. ¢Qué hace falta para ser un
_buen director? . Deusto. Bilbao. 1967.

i

Las relaciones humanas en la administracidn conti-
nental . Mexmo, 1964,

Principios de 1a administracibn cientifica Y ddmtms
tracmn industrial y general. Atenco. Bs.As. 1972,

Problemas humanos Y una civilizacidn mduatmal Nue
va Visidon. Bs. « 1972

El aspecto humano en la empresa. Diana, México, -
18715 '
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Asignatura - :  SOCIOLOGIA [ Codigo:
Intensidad Académica ; ' '

Pre-requisito semestre; 4

115 JUST IFICACION.
Capacitar al estudiante para que frente a un hecho social determina

do y utilizando las proporciones tebricas adecuadas, analice él mis
mo e interprete sus posibles causas.

2. OBJETIVOS.

2l Orientar al estudiante para que puzda hacer interpretaciones
objetivas sobre bases tebricas concretas., :

252 Despertar su capacidad analitica y su aptitud cognocitiva.

2.3 Instrumentarlo tebricamente para que pueda definir las cau-—
sas de un hecho social.

~ 3. CONTENIDOC FROGRAMATICO.

3.1 Unidad 1.

3.1.1. El conocimiento.

3.1.2 EIl proceso coghocitivo.

3.1.8 Fase sensible.

3.1.4 Fase Racional.

3.1.5 La Aptitud Gnoseolbdgica.

8.1.6 Estados de Conciencia.

3.1.7 Formacibtn de la Conciencia Social.

3.2 Unidad 2.

Conceptos basicos.
Accibtn Social.
Interaccidn Social.,
Roles vy Status.
Normas Sociales.
Control Social.,

-

I\Z‘I\)?\JI\)FO!‘J
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B.2.7 Sancidn.
3.2.8 ey Socializacidn,
3.2.9 Conducta Social.

3.2,10  CGambit.

3.3 ‘YUnidad 3.
8.8, 1 E1 Eatructural Funcionalismo.
8.8.2 La Estructura Social y Funcibn Social.
3.8.3 El Sistema Social.
3.8 .4 Caracteristicas dal Sistema.
3.3.5 Tipos de Sistemas.
3.3.6 L.os Procesos Sociales. )

Sud Unidad 4,

3.4.2 El Modo de Produccibn.

4.3 La Formacion Econdbmico-Social.

4. Infrasstructura, fuerza productiva, medios de pro
duccidn, relaciones de produccidn. ™

3.4,5 Superestructura, contenidos del nivel ideolbgico.

3.4.6 Dialéctica del Modo de Produccidn.

3.4.7 Clases Sociales, ubicacibdn de la fuerza de traba -

jos frente a los Medios de produccidn.

8.4.1 El Materialisrno Histbrico,

BIBLLIOGRAFIA, : 2

Chinoy, Ely Introducecibn a la Sociologia. Paidos, Bs. As.
1971.

Creen ¥ Johns Introduceidn a la Sociologfa. Labor Barcelona
1969.

Rocher, Guy Introduccidn a la Sociclogia General. Herder, -

Barcelona 1973.

. Martindale, D. La Teorfa Socioldgica. Aguilar 1969.

Harnecler, Marta Conceptos elementales del Materialismo Histd—
ricc, Sigle XV. Bs. As. 1.976

’

Plejanou, N. Materialismo Histbérico S.P K,

Marx, Carlos Tesis sobre [Feverbach S.P.E.
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Engels, F.L . Feverbach y el Fin de la Filosoffa Clasica Alemana.
Mosclh 1.960.

Fremont E. Kast. Mac Graw ~ Hill Administracitn en las Organi
zaciones. Un enfoque de Sistemas.

Charles .Perrow  AnAlisis de la Organizacibn,

PIFFNER SHERNOOD  Organizaciones Administrativas.
A
Huse y Bow Ditch El Comportamiento Humano en la organiza —
- cibn. Fondo Educativo Interamericano.



47

Asignatura : ECONOMIA COLOMBIANA Cbdigo e
Intensidad Académica: ' Semestre : 4
Fre-requisito :

1. JUSTIFICACION.

1ot El estudiante de comunicacidn social debe conocer en detalle
el disefio y funcionamiento del sistema econdmico colombia —
no.

1.2 Gran cantidad de organismos e instituciones que existen para

" el manejo de la economia de nuestro pais, constituyen fuen —-
tes Hpticas de informacidin a las cuales han de tensr acceso -
los comunicadores.

25 OBJETIVOS.

201 Dotar al estudiante de amplios conocimientos sobre la Econo-
mia de nuestro pafs.

202 Facilitar el manejo de fuentes de informacidn con algln grado
de especializacidn.

8. CONTENIDO PROGRAMATICO.
3.1 Historia Econdmica Colombiana. Principios generales.
By Recursos naturales: Minerfa, Petrbleos, Carbdn, etc.

3.3 Agricultura.

3.4 Recursos Humanos. Poblacidn econbmicamerte activa. Cen —
S0S ., ;

88 L.a Industria.

3.6 El Comercio. Comér*c:io Exterior.

3.7 Instituciones econdmicas .

3.7.1 CONPES
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Asignatura - i SISTEMAS POLITICOS. Cbdigo

49

Intensidad Académica : Semestre : 5
Pre-—requisito Y :

OBJETIVOS.

Al finalizar el curso los alumnos estaran en capacidad de:

Tt Identificar el pensamiento de los principales autores gue en
occidente han estudiado los problemas del Estado, sus fines,
sus mecanismos y su funcionamiento. '

1.2 Comprender los textos escritos sobre esos temas, lo cual -
implica el manejo adecuado del vocabulario de las ciencias

politicas.

1.8 Identificar las principales influencias de los pensadores polj
ticos en la historia de Colombia.

1.4 Identificar el marco politico dentro del cual se desarrolla la
actividad actual del Estado colombiano y realizar algunas -
aproximaciones e lementales sobre el futuro inmediato.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

Discusiones: Se realizarén sobre los temas y segln la planeacibn -
incluida en el cuadro de reparticidn del tiempo en las diferentes se

sionas.,

lecturas: Todos los alumnos, en forma individual, deberan leer los
textos que se sefialan en el cuadro de reparticidn del tiempo de las
diferentes sesiones.

~L.a lectura debe incluir, ademas de la compransidn del texto, una -
toma de posicidn razonada del alumno frente a lo que se expresa =
en 21 contenido del texto.

Resefias criticas;: de las lecturas a las cuales nos referimos en el -
parrafo anterior, los alumnos deberén hacer resefias criticas. Es —
tas deben inclufr un resumen corto —paro completo- del contenido =
del texto y la exposicidn del pensamiento del lector frente a lo expre
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sado por el autor, junto con las razones que lo llevaron a él.

-Debearan ser presentadas de acuerdo a lc expresado en el —
cuacdro de reparticidn del tiempo de las sesiones. En el ca
so de que la presentacibn sea oral, todos los alumnos debe

nan tenerla preparada y el profesor, al comenzar el tiempou

dedicado b las sesiones aesta labor, determinaréa quién debe
realizar las presentaciones.

Trabajo de investigacitn bibliogréafica.

~En la V1 sesibn, el profesor determinara el tema general -

- sobire el cual todos los alumnos deben trabajar. lLos enfo =
agues especificos deberan ser elegidos por cada alumno. -
L.a presentacidn deberé hacerse de acuerdo a las normas ya

establecidas para la presentacion.de informes.

~Z1 trabajo seré una investigacibdn bibliogréfica, es decir, -
partird de la lectura de la mayor bibliografia posible sobre
el tema, para llegar a conclusiones personales debidarnen-
te sustentadas. -

Sustentacidn.

~=n la X111 sesibn, todos los alumnos deberén estar listos pa
ra hacer un resumen de lo expresado en su trabajo per‘sonéﬁ
y contestar todas las preguntas que el profesor.y los otros -
alumnos guieran hacerles sobre el tema. Al comienzo de di—
cha sesidn, el profesor determinara quiénes y en qué orden -
harén la sustentacibn.

Ewvaluacidn.

~-En la sesibn VI se haré una evaluacidn conjunta entre alum=

nos y profesor, con base en la informacibtn obtenida, toma
determinaciones que impliguen modificaciones en el desarro
llo posierior del curso. Para efectos de las notas finales de
los alumnos se seguira el siguiente procedimiento:

~Sacara A. Quien obtenga entre 451 y 500 puntos.
B. Quien cbtenga entre 351 y 450 puntos .
C. Quien cbtenga entre 251 y 350 puntos.
D. Quien obtenga entre 000 y 250 puntos.



~-l.0s puntos se obtendran en la siguiente formas:

6 resefas criticas a 50 puntoq cada una, total 300 puntos.

1 trabajo final, 150 puntos .
1 apreciacitn del profesor con base en intervenciones, in

terés, etc. 50 puntos.

2.7 Contenido de las exposiciones del profesor.

2. %l

2.7:2

2.7.83

Introduccitn.
Bl Presentacion del curso.

.Objetivos.

. Metodologfa.
.Contenido.
.Cronologfa.
.Bibliografia.

2.7.1.2 Conceptos fundamentales:

Historia,
. Polftica.

-Estado.

_ ==l poder polftico.
~Ciencia.
~Ciencia Polftica.

.E1l proklema del método.
.L.a teoria y la praxis polftica.

El planteamicnto del problema.

T2 E£1 Estado como Organismo-Platdn.
T+2.2 El Estado como Mecanismo-Aristbteles

L.a Solucién Romana.

1 l.a Rep(b lica.
2 El Aporte Cristiano. !
3 | El Pastor:Sintesis Agustiniana.



2:7:4 Los Principios.

2.7.4.1 El Poder universal basado en ¢l legado
divino.

2.7.4.2 El Poder local basado en la Apariencia:
Magquiavelo.

23 l.os soberanos: N Hobbes.

2aid-eb LLa Democracia.

2751 Parlamentaria: l.ocke, Rousscau y Mon
tesquieu. : Al

2.7.5.2 EI Absolutismo Nacionalista: Fichte y
Hegel.

2.7.5.3 LaDemocracia Social: Comte.

2.7.6 El Socialismo.

7 Internacional: Marx vy L_ennin.

Ry 65

2572642 Nacional: Musolini, Hitler y José An to
nio.

2,7.6,3 Liberal: Eurocomunismo y Eurosocia -

lismo.
BIBLIOGRAFIA.
ARISTOTELES. La Politica.
De. HIPONA, Agustin La Ciudad de Dios.

JOLY, Maurice Dialogo en el infierne entre Maquiavelo y Mon—
tesquieu.

MAQUIA\/EL.O, Nicolés El principe.

PLATON Lgs l_eyes.

PRIMO DE RIVERA, José Antonio = Obras Completas.
ROU‘SSEAU, Juan Jécobo‘ El contrato social.

GONZALEZ URIBE, Héctor . Teorfa Politica, México, Edt. Por—
nia, 1972.




MARTZ, John D. Colombia: un estudio de polfitica contemporéa —
nea. Bogotd: Universidad Nacional. 1939.

RODRIGUEZ ACOSTA, Hugo Elementos criticos para una nueva
interpretacidn de la historia colombiana. Bogo

ta. Tupac AmarG, 1979.

VELEZ RODRIGUEZ, Ricardo Liberalismo y Conservatismo en
América Latina. Caracas. Tercer Mundo, -

1976.

GRIMBERG, Carl Historia Universal . Tomo III. Toma, Barcelo
na: Diamon, 1972.
Historia Universal. Tomo IV. La Edad Media.

Barcelona: Daimon, 1973,

TOUNSEUD ESCURRA, Andrés. Bolivia. Alfarero de Replblica., - -
Buenos Aires. Ediciones Libera, 1973. :

WALLAA, Irving y David VVallechinsky Almanaque de lo Insdlito, -
: Tomo VIII. Historia de los Estados Unidos de —
Norteamérica . Barcelona: Grijalbo.

MAIER, Franz Georg Las transformaciones del Mundo Medite -
rraneo. Siglos 11T = VII1.

Madrid: Siglo XXI11975.

MARTIN, Jeat Pierre Historia del mundo. L.a antiguedad Roma,
Madrid. Ed. 1975,

BOLIVAR, Simdn. Escritos Polfticos. Madrid: Alianza, 1975,

[EE NN NA T, Textos escogidos acerca del Revisionismo. Bogo
ta: Tupac Amara, 1974.

JARAMILLLO URIBE, Jaime El pensamiento colombiano en el Si -
glo XIX. Bogoté: Temis, 1974,

BERDU, Pablo Lucas Principios de Ciencia Politica. Tomo I.
Madrid: Tecnos, 1977.

CEPEDA, Fernando Ensayos Politicos, Bogota, Uniandes, -
197G.
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LATORRES, Mario Elecciones y Partidos politicos en Colom-
bia. Bogota-Uniandes, 1974.

. AGUDELO VILLA, Hernando Retorno al L.iberalismo. Rogota, -
Tercer Mundo, 1975. :

GALLON, Octavio Ruptura Histbrica. Bogot"é., Tercer Mundo, =
: - 1978. ’

CAMACHO GUIZADO, Alvaro L.a Organizacibn de la Centraliza -
: cidn de Capital en Colombia. Cali

DELGADO, Jaime Introduccidtn a la Historia de Amércia. Ma —
drid: Cultura Hispanica. 1959.

ESCALONA RAMOS, Alberto Il espiritu de la Edad Media y Amé
rica, base de la integracidon.Histbrica. Ma: -
drid: Cultura Hispanica, 1959,

CARCIA - MERCADAL., José L.o que Espafia llevd a América. Ma -
drid. Taurus, 1959,

GARCIA, Antonio Esquema de una Replblica sefiorial. Bogotad -
Cruz del Sur, 1977.

JARAMILLO URIBE, Jaime Ensayos sobre Historia Spcial Co'lon_j_
biana, Bogota. Universidad Nacional.

NIETO ARTETA, Luis Eduarde [Economia v Cultura en la Historia
de Colombia, Bogota, Tiempo Presente, 1975,

OSPINA, Jorge. Pascual Bravo L os partidos polfticos en Colom -
bia, Medellin: Universidad, 1968. :

NICOL, Eduardo Los principios de la Ciencia, México: FCE, 1965,

RIVAS MORENO, Gerardo. Simbdn Bolfvar, documentos: L.os orfge-
nes de la dependencia neo-colonial. Bogoté:
Frente de Estudios Sociales, 1970.

SACARRAS, José Francisco’ La Crisis de los Valores en Colom=
' bia. Bogota: Tercer Mundo, 1978.

TOYMBEE , Arnold J. "Estudios de la Historia. Buenos Aires.



ZABALA, Silvio

Filosoffa de la Conquista, México, FOE:
1977 .

]




Asignatura

. ETICA Cbdigo :

Intensidad Académica : : Semestre : P= G

Pre~requisito

T JUSTIFICACION.

15

2.

21

Desde el punto de vista de la formacidn humanistica y profe
sional: el comunicador social, en el ejercicio de su profe -
sibn asume una r‘(,sponsablhdad ineludible ante la sociedad
y ante la cultura. Esta responsabilidad se deriva de la cap:x
cidad de influjo gque posee sobre sus semejantes a través del

uso de las diferentes formas y medios de cormnunicacidn. En
una sociedad paradbjicamente incomunicada vy manipulada, --
a pesar de los avances maravillosos de la tecnologfa de las
comumcacio'wes, el comunicador profesional debe conocer'y
llevar a la practica, con sentido y criterio ético, los princi
pios y deberes que comporta el ma".e_';o de los medios y men
sajes en los procesos de comu: nr‘ar‘ww, en orden a una ay -
téntica realizacitn.del bien comniin, de los derechos hurna -—
nos y de la justicia integral.

Desde el punto de vista de la formacidn cristiana: el ¢ omuni.
cador social no puede prescindir en su formacidn de un r‘rmo
cimiento claro y razonado da los principios morales que se
derivan de una concepcidn cristiana del hombre vy de 1a socie
dad,

Si en los programas académicos de Ciencias Religiosas ha -
tenido la oportunidad de profundizar en la blsqueada del senti
do de la fe cristiana, en el conocimiento de la persona y la’
obra de Jesucristo y en los contenidos de la ensefianza social
de la Iglesia Catbdlica, en la asignatura de Etica Profesional
debe encontrar una orientacidn para su vida y su accibr, a
la luz de los valores irmplicados en el Evangelio.

OBJETIVOS.

Que el estudiante de Comunicacibn Social adquiera los cono
cimientos y las actitudes que se requieren para dar cuenta —
ante sf, ante la sociedad y ante el Creador, de los actos hu—
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manos quz implica el ejercicio de su.profesidn.

Que al tomar conciencia de sus derechos y deberes como pro.
fesional de la comunicacibn, adquiera los elemantos necesa —
rios para hacer un uso recto y responsable de su libertad, -—
¢on criterios éticos que le permitan ejercer honestameante su
profesidn en orden al bien com@n, al respato de los derechos
humanos y a la realizacidn de la justicia integral .

Quz conozca suficientemente los principios morales que se de
rivan de una concepcidn cristiana del hombre y de la sociedad
en orden a su aplicacidn en la vida y en la praxis profesional .

CONTENIDO PROGRAMATICO.

Qué es la ética . Etica y moral. Etica especial y deontologfa. Impor
tancia de la ética profesional como asignatura.

3.1

Primara parte: FUNDAMENTOS DE ETICA.

==l car"ak,aerﬂ &tico de la persona humana. Sentido Yy criterio

ético . Conducta y actos humanos. |_a voluntad: actos volunta
rios y no voluntarios. Libertad y decisidn responsable. (_a -
moralidad dzl hombre . Los sistemas éticos en la historia --—
del psnsamiento y sus implicacionzs en la concepcibdn dal  —

hombre como parsona: éticas parciales y ética integral.

—L.a conmenua humana com»o ”c'xncwnc,la moral. La conmor

cia . El sentido del deber. El deber, su motivacidn y su va -
lor. Horizonte de valores y conciencia moral.

.
~-La normatividad &tica de los actos humanos. [|_ey natural y
ley p:)sl_l_i;’gl Justicia y bien comin. Los derzachos humanos -
Etica y Derecho: diferencia y relacidn entre lo "moral' v lo

"legal". L.a obligacidn ética. La norma &ética . El conflicto -

ético y su solucidn.

Segunda parte: LA ETICA PROFESIONAL. DEL COMUNICA -
DOR.

~l.a prof’esmn y el profesional com> objeto de estudio. Ambi ' |
to de la ética profasional. Diferantes posturas y praxis en -— |
materia de moral pr‘ofeslonal Legitimidad de la ética profe~ |




sional . Ser y quehacer del comunicador como profesional .

—Etica y comunicaciones. L.a filosofia practica ante el pro -
blema de las comunicaciones sociales. QUé puede esperar la
comunicacidn social de la ética. La participacidn del percep
tor como exigencia ética. E1 uso ético de las formas, areaa

y medios de comunicacibtn social.

" ~Etica y manipulacion. Sentido y alcance del concepto de -
”mmnﬁ&ﬁcﬁr—wﬁ ~.&/“'rc;n'm:)l_llacloh de la opinidn pdblica . Mani -
pulacidon en la publicidad. Economfa moderna y manipulacisn.
E1l uso manipulador del poder. Manipulacidn de una sociedad
permisiva: manipulacidn y libertad de expresibn . Manipula -

cidn del entorno y por el entorno . E1 poder manipulador de -

las ideologfas.

~Deontologia de la informacidn pe riodistica. Derecho a ser- .
informado 0 y deber de informar., C-}_b?c:‘[f\;ldaci y verdad dz la .~
informacibtn periodfstica. Libertad respo sable, justicia y -—-
""lealtades" en la labor informativa. Las limitaciones del in -
formador en su actividad profesional. Hacia un "ruevo orden
informativo internacional" . E1 sensacionalismo. La intimi -
dad como tema informativo. La ocultacidn, la omisidn y el -
plagio. Polémica, calumnia y difamacidn. Propaganda p'uhtl
ca e informacibn tendenciosas Periodismo "Shund" o infor—
macidn consumista. Deberes vy cbdigos de honor dz la profe--
sibn periodistica. El secreto profesional del periodista.

~Deontologia de la publicidad. Relacidn entre publicidad Yy mo
ralidad, en los fines y en los medios. La vardad en la or*opa
ganda y la publicidad. Clasificacién de la publicidad desde =l
punto de vista ético. La propaganda espontinza y pagada. Eti
ca y relaciones plblicas. - i

~Deontologfa de la CD"Y‘IUHICB.ClDr“I organizacional. El trabajo
en equipo y sus 1mphcacmrms éticas .. Relaciones de autori

dad y dependencia, cargos y responsabilidad. M:mm_]o &lico -
de madios y flujos de mensajes en una organizacidn conforma

da por pzrsonas.

BIBLIOGRAFIA.

Brajnovic, l_uka Deontologfa periodistica Ediciones Universidad
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de Navarra, Pamplona (Espafa), 1978.

Pasquali Antonio Comprender la comunicacion. Monte Avila Edi
tores, Caracas, 1978. Capfitulo V. Etica y co-
municaciones. '
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! f

Haring Bernard Etica de la manipulacibn. ‘Her*der‘, Barcelona,
' 1978. '

Suances Marcos Manual A. Max Schzaler — Principios de una ética
' personalista. Herder, Barcelona, -
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Asignatura
Intensidad Académica :

- 60

Cbdigo
Semestre :

DERECHO LABORAL

Pre-requisito o

JUSTIFICACION.

Con el desarrolio del programa de Derecho L.aboral, el periodista o
comunicador social obtendré una formacidn concreta acerca de una
serie de derechos que no le son ajenos, ya que amparan a todo indi--
viduo, parmitiéndole as{, desarrollar una labor de comunicacidn e —
ficiente, ya que ha adquirido suficientes conocimientos en el anali ~
sis de'situacionas de tipo laboral y podréa asf enunciar diversas solu
ciones. i

OBJUETIVOS

El curso tiene como objetivos la adquisicidn de conocimientos nece—

-saries para el alumno. A través de un andlisis critico el alumno pug

de exponer los derechos vitales para el ser humano como o es el de
recho al trabajo, haciendo para ello una interpretacidn ajustada a la
normatividad que le fuz expussta.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1 Primera parte: Derecho laboral individual.
8.1 1 Unidad 1. El trabajo y su evolucidn histbrica.

3.1.1.1 Conecepto del trabajo.

g.151.2 Evolucidn histdrica y juridica del traba-
jowy del derecho laboral.
Selol 21 Antiguedad s
3.1.4.2.2 Edad media.
bl 2.3 Individualismo liberal.
8.1.1.2.4 Edad contemporénea_

3e161:8 Planteamiento histdrico en Colombia.

8.1.2  Unidad 2. Formacibn del Derecho L.aboral y las co -
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rrientes ideoldgicas.

Doctrinas individualistas liberales.

. Socialismo utbpico. -

El Mar>ismo. :
El intervencionismo del Estado.
Doctrinas catdlicas.

Unidad 3. Fundamentos gensrales del derecho del ~

3.1.3.6

trabajo.

Conceplo de Derecho lLaboral.

Naturaleza juridica.

Del derecho individual y colectivo del tra’
bajo. i
Ubicacidn.

Fuentes dal derecho laboral: la ley, la -
jurisprudencia, la doctrina, la costum.--
bre. '
Caracterfisticas.,

Unidad 4. Principios generales e interpretacidn de -

3.1.4.1
3.1 .4.2
3.1.4.3

0w w

la norma laboral.

Concepto.
Principios.

81 eki251 Derecho al trabajo.
8.1.4.2.2 Libertad de trabajo.
3.1.4.2.3  Obligacidn del trabajo.
8.1.4.2.4  Proteccibn al trabajo.
8.1.4,2.5 Iguaidad de los trabajadores.
B.1:d:2.6 Saeguridad social.

Interpretacibn de 1a norma. Principios —
de interpretacidn.

La justicia social .

Il_a equidad.

Especialidad de la norma.
Favorabilidad de la norma.
Irrenunciabilidad.
Aplicacidn de la norima en -
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Unidad 5. Relaciones reguladas por el cddigo sustan

Buleb

3.1.56.2

3

3.1.5.4

el tiempo y el espacio.

tivo del trabajo.

Del contrato d= trabajo.

[&)

3.1 .5.1.1 Su definicion.
Sl 0B 12 Requisitos.

D

-

P

De la relacidn de trabajo.
8L1.5. 2.1 Elementos.

Del contrato individual de trabajo.

1671
»

3.1 . Modalidades.
3.1.5.8.2 Duracibn.
8.1.6.8.8 Prorroga.
3.1.56.8.4 Revisidn.
8.,1.6.8.5 Suspensibn.
3.1.6.8.6 [Perfodo de prucbha.

Reglamento de trabajo.

el Naturaleza jurfidica.
3.1.56.4.2 Régimen disciplinario.

Unidad 6. Concepto del salario.

3:1.:6;:1
3.1.6.2
8.41.6,3
g.1.6.4
8:.1.6.5
B.+1.6,6

Nocidn juridica.

Su estipulacion.

Salario mfnimo.

Viaticos y gastos de representacidn.
Participacibn de utilidades.

Otros aspectos del salario.

62

Obligaciones y prohibiciones del patrono y trabaja -

NN NN

IR I

Obligaciones del patrono.
Obligaciones del trabajador.
Prohibiciones del patrono.
FProhibicionzs del trabajador.,




3.2

3.1.10

Segunda

8241
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Unidad 8. Teriminacion del contrato de trabajo.

1.8l

3.1.8.1
3.1.8.2

B.1..8.8

2.4 8l

Aspectos legales.

Terminacitin del contrato de trabajo por
causas legales. |_a voluntad de las par -
tes. _
Terminacidn unilateral. Por parte del -
patrono, por parte del trabajador.
Indemnizacibn de perjuicios,

Unidad 9. Régimen prestacional —-Préstaciones co —-

3.1.9.1
Bn 852
3.1.9.3
8.1.:9%4
8.1.9.5

munes .,

Auxilio da cesantfas.,
Enfermedad profesional y accidantes de
trabajo.

i Concepto. _
.2 Valuacidn de la enfermedad
e incapacidad.

Auxilio por enfermedad no profesional.
Proteccidn a la maternidad.
Proteccitn a los menores,

Unidad 10. Prestaciones patronales especiales.

A s Lo
lelieli)
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T S G T

Pensidn de jubilacidn.

Seguro da vida colectivo.

Prima de servicios,

Proteccidn al régimen prestacional.

parte: Derecho colectivo del trabajo.

Unidad 1. Del derecho colectivo dzl trabajo.

Definicidn y concepto.

De los conflictos colectivos de trabajo.
Tratamiento del conflicto colectivo,
Anélisis del conflicto; origen, sujetos, ~
procedimiento.
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Unidad 2. De los procedimientos.

Arreglo directo.

32251
3.2.2.2 .Conciliacidn. -
8:2:2:8 Huelga. Sus efectos juridicos.
3:8.2.8.1 Naturaleza juridica de 14 =~
huelga.

3.2.2.3.2 Etapas de la huelga.

Unidad 8. Aspectos juridicos de la huelga.

872:341 Suspensidn del trabajo.
82858 Temporalidad de la suspensidn.
8.2¢3:8 Fines de la suspensibn.

8.2.8.4  Proteccidn de la huzlga.
8.,2,8,5 Calificacidn de la huslga.
3.2.3.6 Terminacitn de la huzlga.

Unidad 4. De la convencidn colectiva de trabajo.

CINZENE IR Concepto.

.3.2.4,2 Naturaleza juridica.

3.2.4.8 Contenido vy forma.

8.2 4 o4 Aplicacibdn de la convencibn colectiva.
8424 4.5 Denuncia de la convencion.

8.,2.4.6 Revisidn y terminacibin.

Unidad 6. Del pacto colectivo y los contratos sindica

les.
8,260 - Sobre el pacto colectivo y su celebracidn.
8.2.5.2 Efectos del pacto.
3.2.5.3 Del contrato sindical.

8.1 Concepto.
3.2 Naturaleza.
.3.8 Régimen legal.

Unidad 6. Del arbitramento.

W

201 Concepto,
6.2 Naturaleza juridica.

w
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Procedencia,
Constitucidn de los tribunales.
Efectos del laudo arbitral.

Homologacidn.
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Asignatura : ADMINISTRACION II. Cédigo :
Intensidad Académica :

Pre-requisito Semestre: O =6

1. JUSTIFICACION.

et A través de esta asignatura se guiere explicar el papel de -
la Administracion en una sociedad de organizacidn compleja
y dinédmica. Aunque el campo es multidimensional con infini
dad de variables, es importante la identificacidn de' las ten —
dencias del pensamicnto administrativo, como medio de com
prender el funcionamiento de las organizaciones.

1.2 La Teorfa Organizacional es un cuerpo de conocimientos que
refleja la diversidad del ambiente y de las mQltiples fuerzas
que involucran. Todos los tipos de sistemas complqoq (nego
cios, hospitales, escuelas, organismos plblicos y unidades
militares) requieren de comunicadores organizacionales héa -
biles y preparados.

2 OBJETIVOS.
Se busca que el alumno sea capaz de:

o= Entender los sistemas y tendencias que afectan en las organiza
ciones, as{ como el desarrollo de un cuerpo de conocimientos —
acerca de la Atmbsfera interna y ambiente externo, para com -
prender la complejidad creciente del contexto organizacional.

3. CONTENIDO PROGRAMATICO.
3.1 Visibn general de las Teorfas de Organizacidn.
‘3.2 Naturaleza y propbdsito de la Organizacidn.

3.2.1 E!lfin de la organizacibn.

3.2.2 Organizaciones formales e informales.

3.2.8 EIl funcionamiénto de la organizacidén. Errores en la
organizacibn. Formas de evitarlos. \

3.2.4 Inflexibilidad organizacional. Logros, hecesidad de

reajuste y cambio. Formas de evitar el conflicto.




8.4

Enfoque clasico de la Tenrfa Organizacional.

88y 1 Fundamentos y Principios de la Administracidn
Cientifica (TAYLOR). Enfoques bisicos de la Ad
ministracidn Cientffica. Papel de la Administra—
cidn.

3.3.2 Principios y elementos de la Administracion In -
dustrial y General (FAYOL.) Teorfa del Proceso

Administirativo . :

‘0

3.8.3 Modelos Burocréaticos (Max Weber) .
3.3.4 Criticas al enfoque tradicional,
Enfoqgue neoclasico de la Teorfa Grganizacional.

8.4.1 Escuela del Comportamiento FHumano, Experimen
tos Howthorne, la Organizacidon y el Individuo, -

Teorfas de Herzberg, Ciencias, Opiniones y Acti

tudes.
E1 estructuralismo, Medelos no Burocréaticos.

Teorfa Moderna.

3.5.1 El individuo en la Organizacibn. Relaciones entre
actividades y ejecucitn en el trabajo: factores in-
ternos, factores externos, impuntualidad, estabi-
lidad.

~Adaptacibn, conflictos y productividad organiza —
cional.

~E1 grupo en las organizaciones. Origen en los -
grupos, importancia de los grupos, formacidn e
integracidn de los grupos primarios.

Teoria General de Sisternas o el enfoque de sistemas yla -
teorfa Organizacional. L.a Organizacidn como un sistema -
abierto. Propiedades del sistema organizacional, jerarqufia
de los sistemas, entropia negativa, meacanismos de retroali
mentacion. i

El Suprasistema Ambiental. Medios, L{mites y Organiza ——
ciones, clima para el crecimiento, relaciones interorgani —
zacionales. Sistema organizacional de metas, naturaleza -
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de las metas, cadena medis - fines, desplazamiento de obje
tives.

Estructura Organizacional: Definicidn, conceptos tradiciona
les de la estructura organizacional, diferencia de las activi-
dades organizacionales, relaciones horizontales y diagonales,
programa administrativo, dindmica de la estructura organiza

cional.




Asignatura - . HISTORIA POLITICA DE CQ Cbdigo ;o
Intensidad Académica ;- LOMBIA .

Pre-requisito SopaBcting: =

i OBJETIVOS.,
Al terminar el semestre los alumnos estardn en capacidad de;

1.1 Distihguir entre lo que es la historia como ciencia y las na -
rraciones anedbcticas del acontecer humano que se quieren
presentar como tal.

1.2 ° Identificar las principales corrientes ds influencia que afec -
taron a partir del llamado Descubrimients de América, el -
presente y futuro de Colombia.

1.3 Analizar con base las nombradas corrientes de influencia, -
los principales sucesos que se han presentado en Colombia,
a partir de su liberacidn del imperio espafiol.

1.4 = Delinear un esquema del presente de Colombia, al cual se -~
ha llegado como consecuencia de las corrientes de influancia
recibidas y de los suczsos ocurridos a partir de la indepein -
dencia de Espafia.

2, CONTENIDO PROGRAMATICO.
2.1 Introduccidn.
ki Presentacidn del curso.
2.1.1.1 Objetivos.
21,12 Metodologfia.
2113 Temas a tratar por el profesor.
2.1.1.4 Temas y fechas para exposiciones de -

los alumnos.
2:1.1.6 Temas y fechas pararesefias de las lec
turas obligatorias.

g2 La historia como ciencia.

Zeol2.1 Diferentes concepciones de historia.
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2.1 .2,
2,1,

2 Diferentes concepciones de ciencia.
2y 123

Un intento para definir la ciencia historia.

2.1.83  Cronologia de la historia de Colombia.

2514 La dominacidn: un posible hilo conductor parauna his
toria de Colombia.

Antecedentés ;

2,21 Mundo.
2.2.2 Europa.
2.2.3 Espana.
(o0 | América.
2.2.,5 Colombia.,

l_a primera dominacibn: el colonialismo.
2.3.1 lLa metrbpoli.

~Situacidn interna.
~Relaciones externas.

2.3.2 .lLacolonia.

~SGituacidn interna.
~Influencias externas.

L.a transicibn; independencia.

oA Influend as exlternas.
D0 Situacidn interna.

l.a segunda dominacibn: el neocolonialisSmo europzo.

&bl La metrbpoli europea.
2.5.2 L.os instrumentos internos de la segunda dominacidn.
2.5.3 l_os procesos internos de la segunda dominacidn.

l.a tercera dominacidn: el neocolonialismo americano.

2.6.1 Surgimiento y consolidacién de los Estados Unidos.
2.6.2 Los instrumentos internos de la tercera dominacidn.,
2.6.3 Los procesos internos de la tercera dominacion.,
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Perspectivas: el futuro inmediato y lejano.

Exposicidon de los alumnos.

2575 1 L.a revolucidtn de los comuneros.
2:7.2 L.a formacidn del pensamiento de Bolivar.
2.7.3 |l.a separacidn de Panama.

L.ecturas obligatorias.

Cristiandad e Infieles (Capftulo 1y II de Filosoffa de la Con -
quista por Silvio Zabala).

L.a Revolucitn Liberal de 1.850 (Capfitulo X\ vy XVI de [ cono-
mfa y Cultura en la Historia de Colombia, por Luis Eduardo

Nieto A.).

L.a Replblica Liberal 1930 - 1945 (Capftulo IX de Historia de
Colombia. Siglo XX de José Escorcia. :




Asignatura
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¢ LITERATURA CONTEMPORANEA | 06d190 ;

Semestre: P = 7

. - ~ % 3 % '
Intensidad académica 4 Greditos

Pre-requisitos

1.

JUSTIFICACION

¢ [i i

El fendbmeno leterario es un hecho actual, uhiversal y humano de
expresion y cornunicacion. [El proceso de comunicacion emisop—
mensaje-receptor debe ser una realidad en toda obra literaria, -
pues aclor-obpra-lector constituyen un proceso cuya plenitud raras
veces se realiza, sea por incomprension del mensaje, sea por la
dificultad en el sentido de la obra, o por mala difusion o, finalmen
te, por el aislamiento en que viven nuestlros pueblos, =

Es necesario que el lector-critico se convierta en comunicador in-

termediario de la cultura irradiando el mensaje de las obras litero
: 2 L Loy L | GAT

rias donde se expresan pensamiento Yy problematica de sentido hu-—

mano.,

L.a mayor contribucidn de la literatura a la formacion del comuni-
cador es el sentido humanistico de 1a literatura Yy la cgpacidad pa-
ra desarrollar los valores del espfritu; la claridad con que suele
presentar la situacidon real del mundo contemporanco v el resplen-
dor con gue se iluminan los caminos de solucidn a los problemas
del hombre 1o mismo que el incentivo para despertar la capacidad

latente' de los lectores.

OBJETIVOS

251

Estudiar el proceso de comunicacion en las obras literarias Y rea—
lizarlos en trabajo grupal, y en trabajos individuales.

Aprender métodos de inteleccic’m de las obras literarias: metodolo—

-~
gfas contemporaneas,

o « 3 . o’ ¥ .’
Despertar la capacidad de autoexpresidn y de interpretacion del au

tor estudiado, si es posible frente a las cAmaras de T.V., en gra--
: r s E, sty
bacidn para radio, ¢ en articulos para periddico, :



CONTENIDO PROGRAMATIGO

3.1

L.os narradores: Desde qué punlo de vista hablan, con qué finali~ —
dad. Cobmo resuelve el autor a través de ellos el problema de la -
comunicacitn con el lector? Su problema, el plantearniento del pro
blema y sus diversas dimensiones: protagonistaj di rnension épic:o:
histdbrica. Otras dimensiones. ’ ] ;

1 espacio y el tiempo: Geografia, tiempo de la obpra, tiempo inte-
rior de algunos personajes. Pasado y presente.

F1 estudio de cada personaje a partir del nombre, su hablary s

obrar, Perfiles sicoldgicos; evolucidn de los personajes, su avan-
ce y cambio bajo el influjo de la geografia, ante la teméatica princi-
pal de violencia, amor y muerte ~la mujer, su condicion en el am -~

biente.
Explotadores v explotados, indios vy criminales asiones v vicios.
| hY ] 3 Y s P Y

s - : . Zos ¢
Simbolos a todo nivel: [PPalabra, personaje, tematica, Simbolo de

la obra total.

Evolucion del estilo a lo largo de 1a obra, Dcscmpcsf:n, naprpracion,
. i
potencia lirica,

Aplicacidn a autores de Literatura Espafiola v Literatura Furopea y
Americana:

Literatura Espanola

- Machado Antonio

- Juan Ramodn Jiménez
- Garcia l.orca

- Valle Inclan

= Jacinto Benavente

e Unamuno

= Ortega y Gasett

r

Literatura Europea y Americana

= T S5 Eliot
- . Gide

= Berhaos

- - Valery

- Clodel
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£ Pirandello

= Gorki

= Jonesco

> Beckett

= Joyce Graham Greene

= FPilke .

= Tomas Mann - , :

= Kafka :

~ Eugenio O'neill =
= Hemingway : "
- Faulkner : ‘
- Rabindranatt Tagore

. . . . 4
Esludiar los principales autores en la Literatura Contemporanea con
la lectura y explicacion de algunos de ellos, :
Analisis de los diversos géneros : lirica, drama y novela,

4.,  BIBLIOGGRAFIA

P A .
Se pueden tornar uno o mas de los libros de los autores sugeridos.



Asignatura

: RELACIONES INDUSTRIA Cbodigo

Intensidad Académica : B

Pre—-raquisito

.

Semestre : O =7

1. JUSTIFICAGION.

2=l

ih)
En el proceso de formacibn de un comunicador que busque de
sempzfiar su actividad dentro de cualquier tipo de organiza -
cibn cuyo sustento sea la persona humana, parece bien (til es
tudiar la forma como accede ésta a aquella, se desarrolla su
accibn, controla su eficacia frente a los standares de produc-
tividad y se evalla de acucrdo a los objetivos del conjunto.

Y todo lo anterior es el campo concreto de las Relaciones In-
dustriales. Por lo anigrior, se incluye este tipo de programa
v de contenido dentro del curirfculo de Comunicacibn Organi —

zacional.

24 OBJETIVOS.

Se espera qua los estudiantes, al final de este curso hayan logrado ~
lo siguiente: -

20

Una conciencia clara sobre 21 papel de la persona humana den
tro de cualquier tipo dz organizacibn social, cuya base siem-
pre es el hombre.

La clarificacidn sobre el tipo de funciones que el hombire de -
be desempeafiar en las organizaciones para que éstas puedan -
cumplir sus objetivos con eficacia y aquél logre en el trabajo
un buesn conjunto de satisfacciones frente a sus necesidadas. -

El conocimiento general sobre .las funciones de la organiza -
cibn, frente al individuo que se vincula a ella como fuerza de
trabajo.

lLa posibilidad de entender la finalidad y el conocimiento de -
técnicas y tareas tendientes a lograr que la relacidon entre la
organizacidn y su fugrza de trabajo se dasarrolle con los me-
jores frutos para ambas partes.
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CONTENIDO PROGRAMATICO.

(ST

@

1

o

El Hombre.,
3.1.1 Conceptos sobre el individuo.
3.1.2 Conceptos sobre el 1nd1v1duo mtegr*ado a los grupos

sociales.
El Trabajo.

Conceplos.,

25
2.2 Relacidn Hombre - Trabajo.

3.
3.
L.as organizaciones productivas.

Conceptos.

B3 851
3.8.2 Clases.
3.3.3 El papel del ho*nbr‘e en las organizaciones, a través

del trabajo.
lLa eficiencia en las organizacioness.

Conceptos.

4,1
4 2 E1l hombre como base de la eficiencia en las organiza

~ ciones.
3.4.3 Funciones de la organizacidn frente al trabajador,. en
busca de la mejor eficacia.

3.4.8.1 La bGsqueda.
3.4.83.2 |a seleccidn.
3.4.3.3 EIl enganche.
3.4.8.4 La evaluacidn.
3.4.8.5 La estimulacibn.
3.4.83.6 EI control.

Algunas ténicas empleadas en la relacibn, organizacibn — Hom

bre tr‘abajbs

1 De blUsqueda.

2  De seleccidn.

3 De enganche.
.4  De evaluacibn.

5 De estimulacidn.
6] De control.



Asignatura

L7

ADMINISTRACION II1 Cobdigo ;

Intensidad Acadsmica :

FPre-requisito

Sernestre: O =7

e

JUSTIFICACION.

Las relaciones sociales de los individuos constituyen el sistema Ps
cosocial en las organizaciones. Estas relaciones se ven afectadas :
por muchas variables, que inciden en el clima organizacional vy su -
desarrollo.

De esta m“md a través de la Asignatura Administracidon IIi., se con
sidera el comportamiento y la motivacion, en razbtn a que ta unidad
basica para el desarrollo organizacional es el individuo. Dada la
complejidad del sistema Psicosocial de las organizaciones, la Admi
nistracidon se encarga de la coordinacibn de actividades hacia ol 1o -
gro de objetivos, luego es significativo el conocer los sistermas de -
influancia y liderazgo tan importantes para el logro de tal coordina -
cibh. Ciertamente estos elementos generales deben sar de obligaio-
rio conocirniento por parte de un Comunicador Organizacional .

OBJETIVOS.

"

Dar al estudiante un panocrama de.las condiciones que propician el
surgimiento del clima del trabajo y presentar los puntos da vista -
gue pasaran a ser las réspuestas a estas inquietudes. Como conse ~
cuencia, se encontraron formas de explicar como se ptiede integrar
el desarrolln tecnolbgico con el desarrollo emocioreal vy satisfaccio-
nes personales, encontrando la manara de contribufr a la tecnologfa
sin ser simplemente estereotipos.

CONTENIDO FPROCRAMATICO.

8.1 Conducta y ‘motivacibn individual. Patrones de cordlucta, rno

tivacidn y productividad, jerargufa de neces sidades, c:csempf;
Ao y expactativas, oportunidad para autorrealizacién.

) i\/tejor-amiento de lz organizacion a través de la dindmica de
grupos. Entrenamiento Sensibilizados Grupos — T (Training-
Grupz). Relaciones intergrupo.

6]
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3.3 Sistemas de influencia y liderazgo. Maneras de in-
flufr en el comportamiento, poder, tipos de poder,
equilibrio de poder, autoridad e individualismo, teo
rfa de la aceptacitn de la autoridad. Definicidon de -
liderazgo, la necesidad de la flexibilidad.

3.4 Desarrollo organizacional. Caracteristicas genera-
. les, valores y objetivos,. Las relaciones entre los -
laboratorios vivenciales y el D.O.. Modelos de D.
O: Modelo general de cambio, Modelo de Argyris,
Modelos Beckhard, Modelo de Bennis, Modelo de —
Blake y Mouton.

3.5 Un Modelo de Diagnbstico e inlervencidn para la me
dicibn del clima organizacional. i

BIBLIOGRAFIA.

Rennis, Warren Organization Devenlopment.

Drucker, Peter La Gerencia de Empresas. El Ejecutivo Eficaz.
Infante Arturo Desarrollo Organizacional.

Blake — Mouton E1 modelo del Cuadro Qrganizacional.

Arias Galicia Fernando Administracidn dz recursos humanos.



Asignatura t  ECONOMIA DE LA EMPRESA. Gbdigo  :
Intensidad Académica : : Sernestre tQ =i

Fre~reguisito

1,

JUSTIFICACION.

et El estudio de la Economia de la Empresa se justifica para el
estudiante de Comunicacidn Social, particularmente para -
quien opte por el énfasis en Comunicacidn Organizacional, -
por cuanto aproxima al comunicador al conocimiento del fun
cionamiento y toma de decisiones de instalacibn, produccion,
mearcado, etc. de una unidad productiva. :

1.2 Ciertamente el profesicnat de comunicacibn debe, al menos,
poseer un contexto de la organizacidn empresarial, puss de -
esta manera tendré mejores elemer:os de juicio en su dasem
peio como Comunicador Organizacicnal .

OBJETIVOS.

=sta asignatura ofreceré al estudiante la capacitacibn requerida paira
1

el logro de los siguientas objetivos:

2.1 Conocer la funcibdn econdmica de una empresa en =l conjuinto -
de las unidades productivas,

2.2 Identificar los factores de produccidn y su combinacidn en la
organizacidn de la empresa. :

2.3 Conocer los diferentes elementos y métodos que influyen en -

=N

la toma de decisiones en la empresa.,

CONTENIROC PROGRAMATICO.

3.1 Nocidn y organizacidn de una empresa.
3.2 El empresario v la toma de decisiones.
3.8 Funcion de produccidn.

3.4 Costos e ingresos dz la empresa.




Funcidn de demanda.
El mercado y la empresa.
Aspectos financieros en la organizacibn.

Comercializacidn d= productos .
: P

80



Asignatura
Intensidad Acadéimica ;

Fre-requisito

: DERECHO DE LA INFORMACION Chcigo

Semestre ¢ =8

JUSTIFICACION.

ey

1.2

El Comunicador Social, debe poseer los conocimientos sufi
cientes acerca del marco juridico que encasilla su prof v:nﬁﬁ.
Para ello dave conocer todns los aniecedentes, desarroilo v
situacidn actual de la legislacidn de prensa, en nuestro pais,
al igual que su dimensidn en el plano internacional. Acf mis -
mo y en forma particular, lo relacionado con el ejercicio pro
fesional de su actividad, como comunicador social, sin per -
juicios gue en la catedra de ética periodistica, se profundice
sobre este tdpico de singular importancia patra el estudiante
y futuro profesional.

Se justifica plenamente, la catedra de Derecho de la mvor
macidn, porgue en primer término, le parmitir al estudian
te, comprender dentro del marco de la filosoffa liberal, la
proyeccidn y cardinal importancia da las libertades constitu
cionales a través del devenir histbrico del constitucionatis
mo colombiano y en particular, dz la libertad dz expraesion,
y, en Gltimo término le brindaré los instrumaen s indispan -
sables, para asumir una actitud critica, ajustada a dereche,
en el plano préactico de su misidn profesional .

OBJETIVOS.

Se trata de una cétedra, més especializada, cuya justificasibn se —
encuentra claramerte definida, pero en concordancia con ella, eshbo
zamos los siguienies objetivos;

2.1

o
Y

Que el estudiante de comunicacidn social al finalizar el cur -
s0, haya adguirido los conocimientos suficientes acerca del
Derecho de Inforimacidn.

Que a través de la cltedra y a la terminacidn de 4sta, el es

tudiante se encuentre en capacidad de analizar erfticaments
los diversos estadios que ha superado el dzracho de infarra
cidn, la libertad de expresidny de comunicar en gerneral sus
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restricciones y los fendmenos que positiva o negativamente
han incidido en su estadio contemporaneo.

2.3

&

Quz el estudiante alcance a comprender a la termi-
nacibn de su estudio, lo que es y respecta el dere ~
cho a la informacibn y la libertad de -expresidn en -
huestro estado de derecho y la cardinal importancia

de ajustar su ejercicio profesional a tales presupues

tos.

CONTENIDO PROGRAMATICO .

3.1 Unidad 1. Derechode informacidn.

3.1.1  Conceptos.

3.1.2  Aspectos filosdHfico-polfticos.

B lly3 Contenido.

3.1.4 Sus relaciones con otras disciplinas.
S50 4.1 Historia.
31 4,2 Filosofia.
Tl ed 3 Polftica.
3.1.4.4 Otras.

Objetivos especificos.

Dar a conocer al estudiante, conceptos claros v pre
cisos, acerca de 1o que es la asignatura que va a -
ser cbjeto de su estudio, proveyéndolo de la suficien
te motivacidn con respzscto a su contenido mater*'iat,_
filos6fico, politico y su estrecha relacién con otras

disciplinas.

Tiempo promedio 8 horas.

BIBLIOGRAFTA,

AF‘ANASIE\/ V. Fundamentos de Silosoffa.

ALTHURSSER, Ideologia y aparatos ideolbgicos dal estado.

DU\/‘E.F?GEF?, Maurice Instituciones politicas y derecho constitucio
nal .
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3.0 ' Unidad 2. Antecedentes histbricos del Derecho de Informa -
cibn en Colombia.

3.2.1 'Invencién cde la imprenta y su incidencia en el dere-
cho de informacibn. '

82,2 Posicibn de la corona Espafiola respecto a la impren

ta.

B2 Ley I d= 1.5568.

BL272.2 Los Derechos del Hombre.
B7252.8 £1 periodismo en Colombia.

Objetivos especificos .

Que los estudiantes, conozcan la génesis del Dere -
cho de Informacibn a todos sus antecedentes exler -
nos e internos, hasta entroncar con la constitucibn
de Cundinamarca de 1.811. :

Tiempo promedio 8 horas.
BIBLIOGRAFIA.
AEANASIEV V. Fundamentos de Filosoffa.
CACUA PRADA, Antonio Legislacitn de prensa en Colombia.
KONVITZ, MILTON Libertades fundamentales de un pueblo libre.
CASTANO LUIS La Libertad de Pensamiento y de imprenta.

3.3 Unidad 3. E|l Derecho de Informacidn a través del constitucio
nalismo colombiano.

Constitucidn de Cundinamarca — 1.81l.
Constitucidn de Cundinamarca - 1.812 .
Constitucién de Tunja ~ 1.8l1L.

Constitucibn del Estado de Antioquia - 1.812.
Constitucibn del Estado de Cartagena de Indias.
Constitucidn del Estado de Mariquita.
Constitucibn de la Replblica de Colombia - 1.821.
Constitucidn de 1.832.,

Constitucibén de 1.842

-
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3.3.10 Constitucidn de 1.858.
3.3.11 Constitlucidon de 1.863.

Objetivos especificos.
Que los estudiantes conozcan a través de nuzstro de-
venir histbrico, con sentido critico, los diferentes -

procesos de la libertad de informacidn y derecho de
expresibn, corno premisa sustancial de su existencia

actual.

Tiempo promedio 14 horas.

BIBLLIOGRAFIA.
BETANCUR CUARTAS, Jaime Derecho Constitucional Colombiano.,

PEREZ, Escobar Jacobo Derecho Constitucional Colombiano.

SACHICA, {_uis Carlos Constitucionalismo Colombiano.
"VIDAL PERDOND, Derecho Constitucional General.

3.4 Unidad 4. E1 Derecho de Informacidn a partir de la Constitu
cibn de 1.866.

8.4.1  Contenido politico y filosoffa de la libertad de expre
sibn en Colombia.

3.4.2 Contenido, alcances y andlisis del Artfculo 42 G.N.
3.4.3 l.ey 617 de 1.888 '"LLey de los Caballos" .

3.4.4 Aspeclos penales vigentes sobre la libertad de expre
sibn.

8.4.5 La soberania nacional y la libertad de prensa.
3.4.6 EIl estado de sitio y la libertad de expresibtn.

3.4.7 Conceptos doctrinales y jurisprudencia sobre la liber
tad de expresidn y en particular de prensa.
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Objetivos especfificos.

Que los estudiantes conozcan y comprendan en toda
su dimensidn el contenido politico-f ilosdfico de la li
‘bertad de expresidn y sus restricciones dentro de -
los marcos constitucionales \)igentes y pusdan orien
tar su vida profesional con critica objetividad den =
tro de los mismos y con claro conocimiento de cau—
sa.

~ Tiempo promedio 16 horas.

BIBLIOGRAIFIA.
Toda la anterior.

CIFUENTES SERRANO, Fernando "Aspectos Jurfdicos de la Publi
‘cidad" .

KONVITZ, Milton R, LLibertades fundamentales de un pueblo'libre.
STUART MIL.L, John "Sobre la Libertad".

J. éALWYN SCHAPIRO, Liberalismo, su significado e histeria.
CASTANO, Luis | i.a libertad dz pensamiento y de imprenta.

NOVOAMONREAL., Eduardo [Deirecho a la vida privada y libertad de
informacion.
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Asignatura : LITERATURA CONTEMPORANEA II Cbédigo
COLOMBIANA Y LATINOAMERICANA
i Sernestr‘e:f_’iSm

Intensidad Académica : 4 créditos

Pre-requisitos ;

1. JUSTIFICACION : J

1.1 El fenbmeno literario es un hecho siempre actual, universal y
humano de expresibn y comunicacién. El proceso de comunica-
cibn emisor-mensaje~receptor debe ser una realidad en toda -
obra literaria, pues actor-obra-lector constituyen un proceso ~

. cuya plenitud raras veces se realiza, sea por incomprension -
~del mensaje, sea por la dificultad en el sentido de la obra, o por
mala difusibn o, finalmente, por el aislamiento en que viven -

nuestros pueblos en América Latina.

1.2 Es necesario que el lector—-critico se convierta en comunicador
intermediario de la cultuira irradiando el mensaje de nuestras
obras literarias donde se expresa nuestro pensamiento y la pro
blemética de nuastros pueblos en vias de desarrollo. .

1.8 El sentido humanfistico de la literatura y la capacidad para desa
rrollar los valores del espfritu; la claridad con gue suele pre -
sentar la situacidon real de nuestros problemas y el resplandor
con quz ilumina los caminos de solucidn a los problemas del
hombre y el incentivo para despertar la capacidad latente de los
lectores, son la mayor contribucidon para la formacidon del comu

nicador.

1.4 Por Gltimo, el momento literario de nuestro continente es de
. una excepcional madurez y en él Colombia ocupa un lugar de -
vanguardia con nombres que han ¢ruzado las fronteras patrias:
Jorge Isaacs, Carrasquilla, Rivera, Zalamea, Edmundo Chavez,
Rojas Herazo, Caballero Caldertn, Mejfa VVallejo, Alvarez Gar
deazébal, Soto Aparicio, Garcfa Marquez... como escritores
son las antenas méas sensibles de 1o humano.

1.5 Hemos escogido "l_a VVorégine", por ser el punto de partida de
una narrativa original, arraigada en lo nuestro que expresa una
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denuncia continental de explotacibn donde por primera vez la -
lengua encuentra una renovada expresion de los mas grandes
AW i 2 »
y trascendgntales problemas de America. Se aplicara un me-—
todo adaptable a cualguiera olra obra narrativa: autores como
los citados entre los colombianos otros : Carlos Fuentes, As—
turias, Onetti, Arguedas, Borgdes, Mario Vargas L.losa. ..

OBJETIVOS

5,1 Estudiar el proceso de comunicacidn en una obray realizarlo -
en un aspecto en trabajo grupal, yenla totalidad en trabajo in—
dividual .

0,2  Aprender un método de inteleccidn de la obra literaria: Anali -
sis intrfnseco, sefialando otros caminos posibles de las metodo
logfas contemporaneas.

2.3 Despertar la capacidad de autoexpresidn y de interpretacidon del
autor estudiado, sies posible frente a las cAmaras de' T V., en
grabacidn para radio, o en artfculos para peribddico. :

CONTENIDO PRCGRAMATICO

8.1 Introduccitn en que dan los elemantos de inteleccibn: L.a edi
s 2 3 » s ] « A . pd
cibn critica las otras ediciones de la obra, su evolucion histdo -
rica, hasta la prirmera edicidon. Los valores estructurales, de
lenguaje y de s{imbolo — 1o clésico, 1o barroco y lo dantesco en
José Eustasio Rivera. '

3.2 EIl autor, su vida, su ambiente, sus obras, estudios sobre la
obra total. -

3.3 EIl sfmbolo a distintos niveles: nivel de palabra, de personajes:
E1l didlogo, la accibn; de temética y de totalidad: ELl sentido to

tal de la obra.

3.4. l.os narradores: Denuncia o inte.r*pretacién gue hace cada uno;
su filosoffa o visidn del mundo y de! hombre desde donde hablan;
identificacion con el autor: Poeta, vocabulario legal (abogado).

3.5 EI espacio-Tres partes: L.lanos, selvay r{os y su influjo en la
determinacidén de los personajes. Lo horizontal, lo vertical y
P : 2 2o 2
el Ambito en que se mueve el rmundo de LLa Voraging. .. su sim-—
bolo: Gfrculos del infierno verde.



1

3.6 Personajes: ' Protagonista, su evolucitn a lo largo de la obra.
Nombre de Cova, cuava, su trayectoria entre el amor y la -
muerte. Alicia, Clemente silva, la mujer, su condicidn. L.os
que sufren explotacidn - los explotadores. |

Clases sociales: Indfgenas, empleados oficiales, vaqueros, ca

pataces, caucheros...
3.7 Tematica del amor y la muerte: La determinacidn de los perso
najes que se debaten y perecen o se salvan por su actitud ante

el amor, v el destino fatal de la mayoria de ellos.

3,8 Crftica hecha al autor en Colombia y en el extranjero.

4. BIBLIOGRAFIA

- RIVERA, José Eustasio: La Voréagine. Edicidn critica, Luis
Carlos Herrera. Ed. Pax, Bogota, 1974.

= ALTAMAR, Curcio: _E—:voluciérl_ge la novela en Colombia, Bogo
ta, 1967,

- RIVERA, José Eustasio: Poeta de promisibn, Luis Carlos
Herrera, S.J., Ed. Patribtica, Bogota, 1968.

= RIVERA, lirico y pintor, Colcultura, Bogota, 197

- Tierra de promisibn y otros poemas, Bogota, 1974.

ARTICULOS

Interpretacibn estructural de La Voréagine, Ernesto Porras, Bogotéa, 1968.

LLa estructura del narrador y modo narrativo de La Voragine, John R Green,
Madrid, 1967. ’ | '

Cien afos de soledad, Los cuentos de Garcfa Marquez.
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. SISTEMAS DE PRODUCCION Cbdigo

Intensidad Académica . Semestre : 0O=8

Prae-requisito

JUSTIFICACION.

Para el comunicador social el curso de Sistemas de Produccidn se —
justifica por lo siguiente;

141 Se déa la oportunidad de comprender mejor las diversas rela -
ciones existentes entre los elementos de los sistemas produc
tivos.

162 Se permite evaluar objetivamente la forma en que los resulta
dos cuantitativos y cualitativos de los sistemas de produccibn
afectan a los diversos grupos de la comunidad.

i 6 Se facilita el proceso investigativo de las relaciones causa-e
fecto existentes en un sistema de produccidn.

1.4 L.o orienta hacia la presentacidn concreta de hachos y cifras
resultantes del desenvolvimiento de los sistemas productivos.

OBJETIVOS. : = %

L.os objetivos principales del curso son:

2,41

Lograr gue el comunicador social comprenda claramente lo
que significa; incluye y presume el disefio, funcionamiento y
control de un SISTEMA como concepto general.

Diferenciar claramente los diversos sistemas generales de —
produccidn en lo referente a:

2.2 Elementos constitutivos.
2.,2.2 Configuracibn.

2.2.3 Relaciones e inlterrelaciones.
2.2.4 Controles.

2,2.6 Evaluacibdn de resultados:

2.2.5.1 Cuantitativos.
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2,2.5.2  Cualitativos.

LLograr gue el comunicador social asimile las consecuencias —
del proceso de transferencia de tecnologias y tenga una visidn
general acerca de su: '

2.8:1 Justificacion.
IR E 2] E fectos.
2.3.83 Sustitucidn.

. .

Hacer que el comunicador social pueda distinguir con claridad
los efectos que producen sobre el bienestar gensral de la co -
munidad y sobre los productores de bienes y servicios, los re
sultados cualitativos de los Sistemas de Produccibn. =

CONTE NIDO PROGRAMATICO .

8!1

Concepto general de sistema.

Definicidn de sistema.

Garacteristicas de un sistema.

Disefio de un sistema.

.Evaluacién de un sistema.

L.os sistemas y la creatividad.

L.os sistemas de informacidn en la toma de decisio -

o =

» -

oo s

W wowaowaowon
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Nnes .

Sistemas de produccidn.

3,21 Industrial.
QDD Minera.
3.2.3 Agropecuaria.
3.2.4 Artesanal.
B+21: b Servicios.

Transferencia de tecnologfa.

3.1 Proceso.

.3.2  Justificacidn.
3.3 Efectos.

.8.4 Contencidn. ,
3.5 Intervencidn estatal.



El sistema de calidad.

Significado.,
Proceso.
Organizacibn.
Evaluacibn.

21




Asignatura

Intensidad Académica

22

: MERCADOTECGNIA. Cbdigo

s

Semestre 1 O =8

Pre~requisito ; :

1% JUSTIFICACION .

11

IR

1.8

Teniendo en cuenta que la actividad de Mercadeo en cualquier

empresa, cumple funciones basicas como la de establecer una
interaccidn entre la Empresa productora y el mercado, es ne

cesario comprender el proceso de las comunicaciones comer-—
ciales para que el futuro profesional de la Comunicacibn, ubi-
que dentro de dicho proceso la Mercadotecnia y comprenda su
organizacidn y funcionamiento.

Sabemos que huestras nacesidades, hébitos y costumbres,
son influenciados a diario por la comunicacidn que los produc
tores y vendedores despliegan, comunicacidn que en la mayot
rfa de los casos tiende a cambiar el comportarniento habitual

de las personas, por otro "importado", discutible desde el -
punto de vista cultural e inclusive ético, todo ésto en parte, ~
posiblemente por la falta de presencia de verdaderos profesio
nales de la comunicacibn, en estos procesos de comunicacidn
comercial,

o

Se puede decir, que el profesional de la comunicaciéh, tiene <
como fuente de empleo, entre otras, la agencia publicitaria o
la actividad periodistica en el campo comercial a nivel de in -
vestigador y critico de los fendmenos generados por la comu
nicacidn que busca vender productos, servicios e inclusive

ideas,

1

Para poder adelantar adecuadarnente esta labor, sin duda el
futuro comunicador social, requiere tener como herramienta,
algunos conocimientos basicos de Mercadotecnia,

2, OBJETIVOS.

2.1

Que el estudiante comprenda por qué las actividades de mer -
cadeo se desarrollan en funcitn de la satisfaccidn de las nece
sidades del consumidor, para lo cual se utiliza como elemen—
to basico la comunicacidn; que aprenda cdmo an esta activi —
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dad, la comunicacion se desarrolla a través de la recoleccidn
y desplieguz d= informacidon, con el fin de conocer por parte -
de la empresa lo que el consumidor nacesita, y por’parte ca -
éste lo que la empresa le ofrece para satisfacer sus necesida
des.

2.2 Que el futuro comunicador social, conozca los clementos basi
cos de Mzrcadotecnia, y en esta forma, con el concurso de o~
tras disciplinas esté en capacidad d= investig:lr‘ y analizar los"
fenbrmenos relacionados conla comunicacion comercial, llegan
do inclusive a ser agente de cambio, buscando creatividad y a
daptacidn acordes con la mentalidad y costumbres de nuestro -
medio.

3. CONTENIDO PROGRAMATICO.
Bl La Mercadotecnica y su medio ambiente .
& i Concepto de mercado.
8: 12 Empresa y mercadeo.
3.1:8 Concepto de mercadotecnia.
3.1.4 La mercadotecnica y su evolucidon.
3.1.5 Elementos basicos de la mercadotecnia.
3.1 .6 Factores controlables e incontrolables en mercado -
tecnia.

3.2 La empresa y su comunicacion con el mercado.

3.2.1 Qué se necesita saber sobre el mercado.

3.2.2 Las necesidades del consumidor.

3.2.83 Problemas de eleccibn que afrontan los consumido -
res en el mercado. '

3.2.4 Fuarzas que afectan las decisionas de compra de los
consumidores.

3.3 L.a motivacidn de compra.

3.3.1 Cbmo se motiva la empresa.

3.3.2 Teorfas sicolbgicas aplicadas a la motivacidn de com
pra. n

3 El concepto de imagen y auto-imagen.

.4 Téorfa de los grupos de referencia.



El producto.

3.4.1  Concepto de producto.

3.4.2  Clasificacidn de los productos .

8.4.3  Productos de consumo e industriales .

3.4.4 El ciclo de vida del producto.

3.4.6 La diferenciacibtn del producto.

3.4.6 La segmentacibdn del mercado.

3.4.7  Ladiversificacidn del producto; concepto de
de productos. g

3.4.8 Empaque, marca y servicio.

3.4.9 Decisiones sobre productos.

L.a distribucidn.

Ehest Sheel) E1l intercambio.

3.5.2 Concepto y clases de canales de distribucibn,
8.5.3 Seleccidon de canales de distribucidn.

8+5.4 L.os intermediarios.

3.5 .5 Comercio minorista y mayorista.

LLa publicidad.

Un esquema de comunicaciones en mercadz=o.

8.6+ 1

3.6.2 Concepto d= venta masiva.
8.6.8 Medios de comunicacidn masiva.
3.6.4  Publicidad y pronocidn.

3.6.5 Objetivos de la publicidad.
3.6.8 Presupuesto publicitario.

3.6.7 La agencia publicitaria.

El precio.

871 Conceptos bésicos sobre precios.
8.7.2  pPoliticas de precios y sus objetivos.
3.7 Factores de terminantes en la fijacidn de precios.

La administracidn de las ventas.

1 Estructura des la fuerza de ventas.
2 Disefio de territorios de ventas.

3 Caracterfsticas de los puntos de venta.

4 Seleccidn y desarrollo del personal de ventas,

94



BIBLIOGRAFIA.
Kotler 'Philip Direccidn de Mercadotecnia.
McCarthy Comercializacidn, un enfofque gerencial.

Staudt Thomas y Donal Taylor Enfoque administrativo de la r\/ler*c'ajL
dotecnia.

.

Bell Martin Mercadotecnia, conceptos, estrategia.

Lecturas escogidas en Merketing : Addison Wesley Fredarick E. —=
Webster, Jr. : Curso de Merca ~

dotzcnia.
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Asignatura : FINANZAS ' Cédigo :
Intensidad Académica : '

Pre-requisito Semestre: 0=g

e JUSTIFICACION.

‘A

La asignatura de Finanzas para el eqtudto de la C‘o'humcacmn Orga
nizacional contribuye a capacitar al Comunicador en el conocimien -
to de los mecanismos de manejo financiero de la empresa, que le ha
de facilitar el cumplimiento de su actividad profesional.

Con el estudio de este importante aspecto de 1a Admlmstr*aclon po —
dré el Comunicador captar en debida forma el es squema de funciones
y el proceso administrativo.

2. OBJETIVOS.
Tiene como objetivos los siguientes:

2.1 Dotar al estudiante de los principales instrumentos de planifi-
camon financiera empresaprial .

2.2 Hacer que el estudiante asimile los principios y sistemas de =
oparacibn y organizacidn financiera, con énfasis en la 1drmms
tracidn de capital de trabajo y en el costo del mismo, en conbl
deracitn a la tasa de interés y a las alternativas de consecu -

cibn de recursos.

2.3 Dotar al estudiante de los elementos necesarios para ejercitar
el control y analisis financiero.

3. CONTENIDO PROGRAMATICO.
3.1 Estudios Financieros . Pér*didas y Ganancias.
3.2 Balance general de la empresa.
3.3 ‘ Flujo de Caja: ingr‘esos,_ egresos, préstamos.

3.4 Razones financieras: corrientes, endeudamiento, rotaciones,



927

rentabilidad,
345 Proyecciones financieras de la Organizacibn,

3.6 Control Financiepro, Presupuesto de equilibbio, manejo del ac
tivo corriente, control de efectivo, valores Negociables,. ad ~

s

Ministracitn de la inversidn en cuentas popr cobirap, poder de
danancia, tasa de retorno Sobre. capital , ;

BIBLIOGRAFIA o

Foulke, Roy Analisis practico de los estados financieros,
2 3 P :

Horne, Ivan Fundamentos de Admihistr‘acion financiepa,

Johnson, Robenrt Administr‘aciéh financiera.

Ochoa Arquijo Planificaciény financiera,

San Pedro, Carlos Administracipn financiera,

Spencer, Turkep Sistemas de equilibrio,
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38 iluR PROGRAMAS DEL DEPARTAMENTO L‘)E
FORMACION PROFE SIONAL..




Asiginatura
Intensidad Académica ! g Ve
Prercauisito '

~
O
D

~
~.

COMUNICACION 1 Codign :

Sermosire 3|

.

JUSTIFICACION

Esta as

1

girarn la

ricador

i i

5
1.2
o o
I s

" Contribuye z la reflexi ibn v corsel

ignatura constituye el pu‘s'ﬂ'“.() de partida y el eje sobhre 21 cual
formacidn personal y la preparacibon profesional del comu -
por las s iguientes razoness

Familiariza al estudiante con el lenguaje propio de la con s
micacidn, co: :Hld?l“’ldd como abjeto de estudio.

. - L B - i e .
phualizacidn dae las exospren

clas y vivenscias en las cuales el estudianie ha pair-ticipado v
pacticipa.

Permite comprendae los principales zomponentes del proce--
so de comunicacibn, los factores que determinan el bacho ¢o
dvo y las funciones y usos gue se le atribuyen a la co

Hamar

4

Faunic

municacidn, asi como las eondiciones gque deben

prozesos .y hechos para dun la comunicacidn siea

OBJETIVOS.

Con el desarrollo de este prograna ¢l estudiants debe ser apaz

2454

e

(.. .\3

2.5

Identificer, comprender y evaluar sus nroplas expariencias
comunicativas en los diferentes Arnkitos de su d;—:r:..,xr‘r'o..,.o

Ubicar el papel que juega la cormunic acitn en los diferentes
Arnbitos de su desarrollo.

Comprender y evaluar de manera critica y vbjetivae las dife-
rentes teorfas acerca de la comunicacidn.

Formular interrogantes acerca del estado de la comunica -

‘¢ibn en su Mmedio.

-

1
Formarse un concepto clare e inequivoco de la comunica
¢idn gue le parmita ubicarse frente al objeto y métoedo de su

carrara, .
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3. CONTENIDO PROGRAMATICO.

8l

Ubicacitn histbrica y espacial de la Comunicacidon:

Historia. ot
Conceptos . Definicidn de proceso.
Elementos y fenbmenos que intervienen en el proce—

QW W
-_‘.:—I-_I.
) e

-

S0 comunicativo.
Estadios de la comunicacion. : A
Ambitos de la Comunicacibn. Otras disciplinas del

saber que facilitan la comprension del proceso comu

@
T ia

@D
o

nicativo.
Identificacidn, reflexitn y con
personales Y grupales comunicativas .

ceptual.iza::;ién de experiencias

Modelos del proceso de comunicacidn.

8.8.1 Modelo generalizado.
3.3.2 Modelos especificos.
8:.8.,3 Practica: Gonsbtruccion de un modelo de cormunica =

cibn a partir de la realidad' regional .

Efectos finalizados de ia comunicacibn:

3.4.1 Fuente, fidelidad y encodificacidn.

3.4.2 Receptory decodificacibi.

3.4.8 Factores influyentes ¥ factores interferentes.
3.4.4 Mensajes Y contenidos, cbdigos ¥ canales.
3.4.5 El medio y el canal.

3.4.0 Estructuras y niveles de comunicacion.

3.4.7 Tratamientos funcionales . :

El individuo y la comunicacibn personal.

1 Inter‘pr*etacién antropolbgica y psico-social.
o  Exploraciones conductistas .
.3 Interpretacidn funcionalista.

4  Cornunicacibn y proceso de aprendizaje.

. Comunicacibn interpersonal ¥y estructura de la interaccidn.

3.6.1 Interdependencia en la camunicaci_én .
3.6.2 El sistema de la accibn peaccibn.
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Concepto de retroaccidn.

3.6.3
8.6.4 Sistemas de empatfa.
3.6.5 Interferencia, roles.e interacciones.
3.7 Comunicacidn y sistemas sociales.
8.7.1 Status y funcidn.
3.7.2 Roles.
8:7.8 Los grupos y su estiructura. -
87 v Influencia y conflicto. =k
3.7 .5 Relaciones individuo grupo vy contexto masivo.

3.8 El nivel del didlogo: Méaximo grado de comunicacion.
&,8.1 El diélogo segin Paulo Freire.

8.8.1.1 Condiciones y elementos. Actitudes.,

g.8.1.2 La antftesis del didlogo. l.a ideologfa de
la antidialogicidad,

El dialogo interpersonal.

3.8.3 EIl diadlogo social.

@D
80
no

3.9 Diferentes teorias acerca de la comunicacidn.

3.9.1. Corriente Nortearnaricana. Caracteristicas.

.

3.9.1 .4 Lasswell.
3.9.1.2 LLazarsfeld.
8,9.148 Lewin.
3.9.1.4 Hoviand.

3.9.2 Corriente Europea. Caracterfisticas.

3.9.2.1 Walterr Fagemarnin,
8:9.,2.2 Bernardo Ma. Aswerus.
8.,8.2.3 Abraham Moles.
3.9.2.4 FFrancesco Fattorello.
B9 200 Robert Clausse.
3.9.2.6 Gerhard Maletzke.

3.10 .Ciencia y comunicacidn.

- 8.10.1 l.a ciencia: Definicibn y elementos .
3.10.2 E1 objeto de las ciencias de la comunicacién.



l.as ciencias auxiliares de la comunicacion.

'38.10.8
8.10.4 Diferentes enfoques metodoldgicos .
*8.10.5 - Hacia un objeto y una metodologfa propios de la co -
municacidn.. :
841l Sintesis y valoracidn critica.

BIBLIOGRAFIA.

Berlo, David K. "EI proceso de la comunicacidn" . Ed. E1 Ateneo.
Buenos Aires.

Dance, Frank E. "Teorfa de la comunicacidn humana'' . Ed. Tro
quel. Buenos Aires.

Haseloff, Otto. "La comunicacidn". Ed. Tiempo Nuevo, Caracas.

e Fleur, M. Teorfas de la comunicacibn masiva. Paidbs, Bue
nos Aires. : ! i

Verbn Eliseo.  L.enguaje y comunicacidn social. Nueva Vision.

Moles, Abraham. LLa Ciencia de las comunicaciones y la teoria da
3 3

la informacidn.

Portico. Barcelona.

Thayer, lLee. Comunicacibn y sistemas de comunicacidn.

Romero Rubio, A. Teorfa general de la comunicacitn y la informa-
cidn.
Piramide. Madrid.

Freire, Paulo. <{Comunicacibn o extensidon?.
' La Pedagogfa del oprimido.
L.a educacidn como préctica de la libartad.
L.a desmitificacién de la concientizacién.
Ed. América Latina., Bogota

Schiramim, W. Procesos y efectos de la comunicacidn colectiva.
Ed. CIESPAL. Quito.



Asignatura

Intensidad Académica

Prerequisito

COMUNICACION II Codigo

Semestro &2

s vaa

1. JUSTIFICACION.

Esta asignatura se justifica por las siguientes razones:

1.1

1.2

=8

2, OBJET

Complementa y hace especfficos para cada medio en particu--

lar los conocimientos tebricos-practicos adquiridos con el

desarrollo y la asimilacidn del pregrama de COMUNICAGION

I..

. Apoya y da bases para la eleccidn do Lna posibla cspacializa

cidn del alumno en un medio determinado.

Mediatiza las relaciones existentes entre ol estudiante, 1a
carrera y los posibles ambitos de ejercicio profesionat.

NVOS.

£1 desarrollo de este programa capacita al alumno para;

2Xa

2.4

3.1

Conocer de manera general y particular la accidn de cada,
medio en el &mbito nacional Y regicnal .

Dirigir y enfatizar sus estudios, hacia v en aquel o en aqua -
llos campos en los cuales vea su realizacidn personal.

Ser un agente critico de los rmedios que le rodean vy afectan,
haciendo asf de su experiencia diaria de los medins de comu
nicacidn un elemento de formacitn profesional.

Para interpretar y comprender la orgenizacitn, las funcio -
nes de cada medio y sus clasificaciones particulares.

8. CONTENIDO PROGRAMATICO.

Comunicacidn y proceso de toma de decisiones.

Comunicacidn y relaciones humanas .

SR s
3.1.2  Comunicacion y accitn dindamica dea gruUpRos .
8.1.8  Comunicacidn y educacibri.



@ @

3.6

w
@

Estructuracidn del mensaje.
Froblemas dzl comunicador.

B:8:1 Desviaciones del comunicador.
El concepto de informacidn y su funcidbn social.

La comunicacidn y 1os madios de difusibn.

3.5.1 Teoria general de la comunicacibm, i

3.5.2 Definicidn de medio.

3.5.3 Los medios masivos.

3.5.4 Clasificacidn de los medios.

8.556 Correlacibn entre los medios.

Medios masivos y sociadad.

3.6.1 Los medios desde el punto de vista de la informa -

cibon social. —
3.6.2 l.os medios y la opinhidn plblica.
3.6.3 Procesos de difusibn y procesos de inferencia.

Tecnologia de los medios y tecnologfa comunicativa.

3.7.1  El desarrollo técnico y la eficacia del medio.
Bt lisil L.os medios impresos.
8.7.1.2 Radio. '
8, 7.1.3 Audiovisuales, cine y televisibn.,

Organizacibn y funciones de los medios masivos

3.8.1 Prensa, generalidades.
3.8.2 Peribdicos. )
3.8.2.1 Diarios.
B8.8,8.2 Sernanarios.
3.8.2.3 Revistas.
3.8.2.4 Libros.
3.8.2.5 Tipos vy clasificacidn de contenidos.

Las sociedades de prensa y las agencias periodisticas.,

3.9.1 Téénicas de redaceibn,




4,

8'9.2

seleccibn y distribucibtn del rnaterial

2,10 Organizacidn ¥y funciones de la radio.

O)l\)—‘-

ol
1
X
o
1

ODCDOJCO
OOOOO

C'l -'.b-

g 11 Or‘ganizacit’)n Y funcionamiento del medio cine.

Estructura ope racional.
Emisora y cadena.
Funciones .
Pr“ogrumacwn 5
Difusidn e influencia.

g, it Clasificacion.
el b AL Documental.
SLAan e Recrealtivo:.
eI B b e S Informativo.
3.11.1.4 Educar:.ional :
iR e, Teméatico.
3.11.1.6 Otros.
5.12 Organizacidn e influencia de la televisidn.
g.12.1 Estructura operacional .
3.,12.2 Cadena.
3.,12.8 Funciones.
3.12.4 Pr‘ogramar ~ibn.
R:12.8 Difusidn e mﬂuencta.
BIBLIOGRAFIA.

Ver programa de teorfa de la Comunicacién 1

informativo.
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Asignatura
Intensidad Académica :

Pre-requisito

: EXPRESION I (escrita) Cbdigo

¢ _ Semestre. 2

JUSTIFICACION.

Esta asignatura se justifica por las siguientes razones:

Del cononcimiento tedrico—practico de 1a estructura morfold

i oo
gica, sintictica y fonética de una lengua depende su intelec
cidn adecuada y su uso correcto.

1.2 Es necesario para el comunicador desarrollar capacidades
de critica y autocritica en lo referente a la expresidn escri
ta con bases cient{ficas sblidas.

1.3 Del buen manejo de la lengua depaendes la eficacia de los men
sajes elaborados.

OBJETIVOS.

Con el desarrollo del programa de esta asignatura se pretende que

el futuro comunicador sea capaz de;

2]

Conocer y aplicar los principios normativos de la lengua
castellana con propiedad y eficiencia, en cuanto a la elabora
cibn y composicibn de textos.

A . 3 3 I . 3 . s
Conocer los principios morfolbgicos, sinticticos y fonético~
fonolbgicos que articulan y rigen la lengua castellana.

Elaborar mensajes claros y correctos desde el punto de vis
ta gramatical, morfolbgico y sintéctico.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1

Introduccidn.

Bi Comunicacién, lengua, habla, lenguaje, argoty jer
géa. :
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8.1.2  La lingufstica vy la -gramitica.

3.1.2.1 Partes de la gramética.
8.2 Morfologfa y sintaxis, y fonética y fonologfa.
/
3,8 Aspectos de morfologfa.

8.3:.1 Fundamentos de la palabra.
3.8.1.1 Sonido, fonerna, letra.
3.8.1.2 Sflabas.
3.3.1.3 Morfemas.
3.8.1.4 Palabras,

8482 Las palabras: naturaleza y funcionamianto.
3.8.2.1 l.a interjeccidn.
3.8.2.2 |.os sustantivos.,
3.3.2.3 Los adjelivos.
3.3.2.4 Los articulos.
3.8.2.5 Los pronombres,

3.8.3 Categorias gramaticales del sustantivo, vy de sus ~
palabras acompafantes.
3.3.3.1 Gén=aro, casos especiales.,
3.8.8.2 NUmero, casos espaciales.

3.3.4 E1l verbo.

' 3.8.4.1 Clasificacidn por su naturaleza.
3.3.4.2 Clasificacibn por su funcidn.
3.3.4.3 Categorfas gramaticales del verbo.
3.3.4.4 EIl adverbio. :
8.83.4.5 l.os pronombres personales.

3.3.5 Los nexos o irelacionantes.
3.8.6.1 Su naturaleza y clasificacitn de acuerdo

con su funcién.
3.3.6 Palabras de doble naturaleza o doble funcidn. Natu

raleza y usos de cada una de cllas.
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3.4 Integracidn estructural de las palabras.
3.4.1 . Elementos y denominaciones.
3.4.1.1 ‘Morfemas, palabras.
3.4.1.2 Rafz, desinencias.
3.4,1,3 Semantemas, afijos.

3.4.2 Estructuracidn morfémica de las palabras.

3.4.2,1 Palabras primitivas.
3.4.2,2 Palabras derivadas.
3.4.2.3 Palabras compuestas.
8.5 Aspectos de sintaxis.
Sl Fundamentos de la frase.
3.56.2 Denominaciones y nociones basicas de los elemen
tos de la frase.
3.5.2.1 La construccidn.
3.5.2.2 EIl sintagma.
8.,5.2.3 La oracibn.
3.5.3 Clasificacién de oraciones.
3.5.8.1 Por su estructuracidn o integracion.
3.5.3.2 Por su contenido.
3.5.8.3 Modos de relacibn entre palabras y ora-
cionas.
3.5.4 Procesos de transformacibn en el uso.
3.5.4.1 Sustantivacidn.
3.5.4.2 Adjetivacion.
3.5.4.3 Adverbializacibn.
3,5.4,4 Preposicionalizacitn.
4, BIBLIOGRAFIA.
Bello, A. Rufino J. Cuervo '"Gramatica castellana destinada al =
- uso de los americanos ', . Parfs, -—

1.938.,

Cuervo, Rufino J. " Apuntaciones criticas sobre el lenguaje bogo

“



“1GY

‘tano con frecuente referencia al de 10s pafses de -~
Hispanoamérica' . 9a. edicidbn. Bogotd, Instituto =
. Caro y Cuenrvo, 1.955.

Garcia de Diego, Vicente nGramatica histbrica espainola' . Ma -
drid, Gredos, 1.961.

Gilx Gaya, Samuel nGurso superior de sintaxis espafiola' . Sa.

edicibn, Barcelona, SPesS, SN, 1.980:

®

Guiraud, Pierre n_a grammaire' . Paris, 1.958.

L.enz, Rodolfo 1" _a oracidn y sus partes” . 4a. edicidn, San
tiago de Chile, 1.944 .

Alarcos Llorach, Ernilio nEFonologla espafiola' . 3a. edicibn aut =~

mentada y revisada, Madrid, Gredos,
1.961.
Jones, Daniel " An outline of english fhonatics" . Ga. adicitn,
Cambridge, Heffer and sons Ltd., 1.950.
Martinet, André "Elementos de linguistica general’ . Gredos, -
i 1.950.

?B}jaﬁol'ﬂ” . 100, el

Navarro, Tomas " ppanual de [)PUI’\ur\Ci'ra.cifm e

n"panual de entonacidn espafiola’ . Sa. ed. MéxXi

co, 1.966.

Quiles, Antonio ncurso de fonética y fonologfa!! . Espaiiola, 4a.
y Je A Fernan edicibn, Madrid, 1.969.
dez.
Hadlich, Roger L.. nGramatica transformativa del espafiol" . Madrid,
1.973.

"Gureo de Lingufstica generall . Trad. de Ama=

De Saussure, F.
do Alonso, Buenos Aires, Ed. Losada, 1.968.
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Asighatura : MEDIOS I (PRENSA) Codigo
Intensidad Académica Semestre : o
FPre-requisito, ! ‘
f
(3 /
1. JUSTIFICACION.
La inclusidn de esta asignatura al comienzo del programa curricu -
lar se justifica por las siguientes razones:
15 El estudiante debe entrar en contacto directo con los medios,
Yy sobre todo con aquellos que tiens mas a su alcance, para -
ubicarse y definirse dentro de su profesidn.
el LLa prensa es uno de los medios méas poderosos y mas difun -
didos en nuestro medio, en sus diferentes modalidades.
1.3 Apoya el interés del estudiante por su carrera y el objeto -
propio de su actividad profesional.
1.4 Proporciona conceptos, juicios y raciccinios gue hacen par -
te de la forrmacidn integral de un comunicador social, va sea
en el periodismo o en la comunicacidn organizacional .
2. OBJETIVOS.

"

Con el desarrollo de esta asignatura se pretende gue el estudiante:

2

4

Se ubique desde un comienzo en el Ambito de su préactica pro
fegional. ’

Entre en contacto directo con el medio periodistico de la -
prensa.

Asimile y formule conceptos, juicios ¥ raciocinios, de mane

ra estructural y sisteméatica acerca del periodismo en gene —
ral y del medio prensa en particular, en sus diferentes moda
lidades y clasificaciones. i

Elabore artfculos de colaboracitn, bajo supervisidn académi

ca, para periddicos y revistas regionales.

’



8,

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1 La empresa periodistica.

3.1.1 Direccidn.

S.1:2 Gerencia.

‘8.1.8 Talleres. :

3.1.4 Variantes segln los madios.
3.2 Periodismo.

8.2%1 Escritura.

3.2.2 Conservacion de la cultura.,

Bty Renacimiento.

3.2.4 Siglos XVII y XVIII.

8.2.56  Siglo XIX.

8.2.6 Siglo XX. Cultura de masas.,
3.3 Periodismo.

1 E1l reportero.

2 l.as fuentes.

3 El comentarista.
4 Esquema basico.

3.4 Medios .

111

8ed. 1 Ubicacidn del medio prensa.
3.4.2 Peribdicos diarios.
. 3.4.2.1 Aspectos generales.
3.4.2.2 Paginacibn (Secciones v paginas especia
les). *

844.,2.8 Distribucidn de material en la pagina.
3.4.2.4 Titulacion.
8.4.2.6 Primera y (itima pagina.

3.4.3 Revista.

3:4.3.1 Aspectos genarales,
3.4.8.2 Paginas.

3.4.3.8  Contenidos.
3.4.3.4 Publicidad.



L.a noticia.

Cualidades . .
La noticia y la fuente.
La noticia y el medio.
Estructura de la noticia.

Periodismo informativo.

Fuentes.

3.6.4

La entrevista.

~
:

Clases.

- - -
- -

-

WD
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.

Estructura,

6.1 Reportaje y cronica.
6.2 Estructura. ’
6.3

L.ibros .
Archivos.
lemeroteca.
Personas.
L.ugares.

Trabajo de campo.

Entrevista (Género y técnica).

Preparacidn.

El arte de preguntar.
Capacidad de escuchar.
Necesidad de anotar.
La redaccibn.

Rueda de prensa.

Periodismo de opinidn.

WWwwowouww
ool eollos ool e ol eoll0s)
NOoO OO0 =

3.8.7.1

Los hechos y su trascendencia.
Determinantes de grupo.
Determinantes del medio.

El periodista como determinante.
Argumentos.
La fuerza probatoria de las cifras.
La polémica.

Aportar nuevos datos.



3.10

3.11

8.7.2  Rebatir argumentos contrarios.
2878 Cambio de punto de discusibn.
8 4 Desconocer o devaluar al contrario.

3.

Agencia de noticias.

3.9.1 Internacional.

3.9.2 Ageincias especializadas.
3.9.3 Agencias regicnales.,
3.9.4 Agencias nacionales.
3.9.6 Agencias especiales.
3.9.6 Servicios de br‘ensa ‘

=1 revisterismo.

3.10.1 Clasificacidn por temas.

8.10.2 Clasificacidn por fines.
3.10.8 Clasificacitn por plblicos.

Ctros medios impresos.

811 Aspectos generales.

8.11.2 Diferencias por andlisis.

3.11.8 Caracteri{sticas particulares.
<1 Usos .

38.11.5 EI libro.

113



114

Asignatura : LINGUISTICA Y : Cbdigo B
SEMIOLOGIA 1, i

Intensidad Académica . . Semestre : g3

Pre-requisito ' f——

1. JUSTIFICACION.

La inclusion de la lingufstica como asignatura y método =» hace neca
saria dentro del curriculo de ciencias de la comunicacidn por las si—
guientes razones:

154 lLa linguistica "'saussuriana", partiends de la delimitacion de
su objeto de estudio, propone métados descriptivos aplicablzs

a otros cbdigos (no linguisticos).

(e l.a comunicacibn puede inspirarse en esta disciplina para eg -
tablecer sus propios criterios de cientificidad.

2. OBJUETIVOS.

Con el desarrolls de esta asignatura se busca que el alumnos s2a ca ~

paz de;
2.1 Identificar las bases t25ricas metodolbgicas da la linguisii-
g J :

ca "saussriana aplicables a la Investigacidn social en gens -
ral,

Do Manejar las técnicas de investi acidn sincrbnicas v diacrbii.-

J ¢

cas del lenguaje.

2,3 Utilizar dicha metodologfa en la investigacidn de otros cHai -

gos.

#

3. CONTENIDO PROGRAMATICO.

8.1 La lingufstica como ciencia,
8l Cbjeto,
3.1.2  Método.
‘8¢1.8 Objetivo,

3.'2. Conceptos "saussurianos!,
Betir] El lenguaje como sistema.
8i2.2 La pertinencia en Fonslogfa.
a,2.,8 La linearidad del lenguaje.
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3.2.4 El valor del signo.

3.2.5 La arbitrariedad del signo.

3.2.6 La mutabilidad e inmutabilidad’ dcl signo.
3247 La hngmstlca y semiologfa.

Dicotomias "saussurianas' .,

3.,3.1 Significante-significado.

3.83.2 Paradigma-sintagma. =

3.3.3 Diacronfa-sincronfa: ' :
3o Lengua-habla.

3.3.5 Forma-substancia.



Asignatura : PSICOLOGIA DE LA Cbdigo b =
Intensidad Académica COMUNICACION
Pre-requisito : PSICOLLOGIA II - . Semestre: 3

L

JUSTIFICACION.

El profesional de la comunicacidn necesita obtener v aplicar;

1.1

1.8

Un conocimiento metbdico de la Psicologfa Social y un domi --

. hio adecuado de los aspectos psicoldgicos relacionados con la

comunicacidn humana.

Una profundizacidn tedrica de los principios psicolbgicos que
tratan de explicar la interaccidn humana y que inspiran el pro
ceso de personalizacibdn del individuo.

Un entrenamiento académ ico, tebdrico y prictico con base en
la investigacidn, sobre dl‘%tlht‘) comportamientos comunica——
tivos, aplicados a varios niveles de analisis: intrapersonal,
interpersonal, grupal y colectivo. La psicologia de la comu -
nicacidn pretende responder en gran parte a los problemas —-
tanto personales como grupales y colectivos que surgen de -
los procesos de la comunicacidn humana.

OBJETIVOS.

Se pretende que el estudiante logre:

2u i

Conocer y profundizar tebricamente los principios psicolbgi -
os que estén implicados en la comunicacibn interpersonal Y
grupal.

Identificar, plantear y solucionar problemas caracteristicos
de las relaciones interpsrsonales de tal manera que facilitan
el mejoramiento de los procesos de comunicacidn interperso
nal y grupal. i

Investigar técnicamente las variables psicoldgicas que inter—

.vienen en los procesos de cormunicacidn tanto organizacional

comop masiva.

Manejar adecuadamente las variables y situaciones que se. -
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presentan dentro de los diferentes procesos, modos vy medios

de comunicacidn.
8. CONTENIDO PROGRAMATICO.
3.1 Introduccidn.

8. il Orientacidn del curso. Exposicidn del programa v de
g A
: la bibliograffa. Fundamentos tedricos de la comunica
cibn humana.

Procesos de la comunicacidn. Aportes de las diferen
tes disciplinas.

l.os ulstem:m_, qlcnlogu,os Y sus aportes a la ciencia -
de la comunicacidn.

3.1.2 . Fenomenologia de la interaccibn humana.

Aspectos sicosociales.

El hombre: ser social.

Frincipios de la asociacidn, diferentes enfoques. s
te tema es apoyado por la préactica d= la metqdolug;m
de la investigacitn y el método del informe cientifico.
(Marfn Gerards. '""Manual d= investigacidn en sicolo -
gfa social" . México, Trillas.).

3.2 Aspectos sicoldgicos de la comunicacibn social. .

3.2.1 Teorfas y conceplos: atraccidn, semejanza, comple~
mentariedad, vecindad, elc.

dometria de la atraccidn. Técnicas de la medi -

Soc
cidn. Pr‘ ctica de un sociograma y préctica sobre -
las impresiones de personalidad.

3.2.2 l.a comunicacidn y el aprendizaje social. Influencia
rajena en el individuo. Aportes de la sicologia evolu-
tiva, Influjo del medio socio~cultural . Practica:
eleccidn de modelos de identificacidn.

3.8 Actitudes y motivos sociales.

3.3.1 Naturaleza, concepto, evaluacidn y cambio de las ac



3.9

118

titudes. Modelos de estudio.

LLos motivos sociales. Modelos de investigacidn.
Préactica. Técnicas de cuestionarios y encuestas. -
Tests de actitudes. !

W W
0w

El influjo del medio social. El influjo del medio en el desermn
pefio de una labor. LLa presidn de los grupos. Influencia de -
los grupos en la percepcidn y la cognicidn. La atraccibn vy -
la conformidad. E1 grupo y sus mecanismos de control de la

conducta individual. Ejer‘ciciés de conformismo con el grups.
Técnicas de dinamica de grupo.

L.a percepeibn de los demés y de los fendrmencs sociales. Per
cepcidn v juicio de los demés. L.a exactitud de la per‘c:e;ucifmu
interpersonal. Problemas en la medicidn de la capacidad pa'
ra percibir a los deméas. Experiencias sobre la percepcibn

de los demés.

LLa posicidn social y los roles sociales. Clase social vy siste-—
mas de comunicacidn. Caracteristicas de cada clase social,
Estratificacidn social en Colombia y en la regidn. Aportes -—
del analisis transaccional (AT).

lLa personalidad como fendmeno social. El yo. Dependencia =~
e independencia social. Psicopatfas y comunicacion. Anélisis
de casos. Técnicas de estudio de caso. Test de personalidad:
imodelo vy aplicaciones. :

Los procesos de grupo. Fases evolutivas de la pa_rticipacién
del grupo. Cohesibn, moral, clima social y tipos de grupos.
Corrientes actuales en el estudio de grupos. Técnicas de inte
gracidn de grupos. Técnicas que facilitan la comunicacidn, -
L.aboratorio vivencial sobre el manejo da grupos.

El trabajo de grupos. Cooperacidn y competencia. Solucidn -
de prablemas en g?'upo. Eficacia y sus determinantes en el ~—
arupn. Ejercicios de cooperacidn y competencia. Analisis vy
solucitn de problemas.

. lLos dirigentes como facilitadores de la comunicacidn a les -~

arupos. Tipos de dirigentes y categorfas de direccidn. Fun-

¢idn del l{der: facilitar la comunicacidn.
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Cbdmo emergen los lideres. Ejercicio de Virginia -
Sativ. Sistemas de autoridad.

Comportamiento de las multitudes.

Caracteristicas psicolbgicas de las multitudes . Vio—
lencia y entusiasmo colectivos. Estudio de casos.

L.a opinidn plblica y la informacién masiva.
N

Procesos psicolbgicos de la formacidn de opiniones.

-Influjo de los ""Mass Media'" en la formazcidn de acti -~
tudes.

—~|_a propaganda.
~Distorsidn del mensaje.
~Clinica del rumor.

Psicologfa de las relaciones internacionales. Fend -
menos psicosociales relevantes para entender y ma-
nejar la conducta internacional. Investigacidn y expo
sicidn de estudios transculturales. =

o

Procesos de comunicacibdn para la toma de decisiones.

~Etapas psicolbgicas del proceso de decisidn.
~Decisibn individual y decisibdn grupal.
—-Comunicacidn entre individuos en la toma de deci -

siones. : . :
-Ejercicios y experimentos en la toma de decisiones.

Identidad social, cultural y psicolbgica del hombre ac
tual.

~Caracteristicas psicoldgicas del hombre actual.

~El hombre contemporéneo colombiano.

—-La dicotomfa en el interior del casco urbano y la di
cotomfa ciudad ~ campo. .

~Aportes de la psicologia para comprender mejor -
nuéstro medio y mejorar las relacionss interperso
nales. '



MARIN, Gerardo

~Relaciones humanas . Esquemas.

3.16 .Evaluacidn de la comunicacidn arupal.
: 4 griay

-Sistemas evaluativos del rendimiento de un arupo.,
‘—=Técnicas de evaluacibn y aplicacidn del curso de psicologfa

de la comunicacibn.
~Evaluacibdn del grupo académico.

BIBLIOGRAFIA.

T

"Introduccibn a la psicologia social' , .

LINDGREN, Henry Clay
llas. México.

"Manual de investigacifn en psicologia -

MERIN_, Gerardo
social”. Trillas. México.

Auxiliares:

"Elementos de psicologfa social, Limu

MANN, L.ebn
sa, 1973,

"Principios y métodos de psicologfa so -

HOLILANDER, Edwin
' cial", Limusa, 1973,

RODRIGUES, oldo "Psicologfa social". Trillas, 1976.

""La psicologia social en Latinoamérica.
Trillas



Asignatura
Intensidad Académica :
Pre-requisito
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:  EXPRESION II (oral) - Chdigo

o
®)
o
5
24
5
o
w

JUSTIFICACICN.

‘N

Esta asignatura se justifica por las siguientes razones:

1.1

1.2

1558

Del conocimiento tebrico-préctico de la estructura morfold
gica, sintactica y fonética de una lengua depende su intelec
cibn adecuada y su uso correcto.

Es necesario para el comunicador desarrollar capacidades
de critica y autocritica en lo referente a la expresion oral,
con bases cientificas sblidas.

‘

Del buen manejo de la lengua depende la eficacia de los men
sajes elaborados.

OBJETIVOS.

2,1

o
(0);

Conocer vy aplicar los principios normativos de la lengua -
castellana con propiedad y eficiencia en lo que se refiere a
lectura de textos.

Conocer los principios morfolbdgicos, sintécticos y fonético--
fonolbgicos que articulan y rigen la lengua castellana.

Elaborar mensajes claros y correctos desde el punto de vis-
ta gramatical, morfoldgico y sintactico.

Hacer locuciones de texios conocidos y desconocidos de ma-

nera correcta y clara.

Conocer la estructura de las palabras castellanas para po -
der lograr lo anterior y ademas improvisar locuciones 1i -~
bres de errores y vacilaciones.

Eliminar acentos regionales que puedan crear "ruidos" en -
la comunicacibdn, ya sea por motivos de orden funcional o so
ciolbgico.



3. CONTENIDO PROGRAMATICO.,
3.1 Aspectos fonético-fonoldgicos.
e La doble articulacidn.
3.1.2  La fonética y la fornologfa dentro de la lingufstica.
3.1.3 Dicotormfas "saussurianas' para el estudio de la —
fonética y la fonologfa. ;
3.1.4  Fonética y fonoloyfa.
%)
3.1.4.1 Generativismo. ‘
3.1.4.2 Estructuralismo.
3.1.5 Fonética aclstica.
8. 1.5 _@ah-tidad-.
3.1.5.1.7 Definicibn y comparacidn -
con oiras disciplinas del sa
ber.,
3.1.56.2 Lenguas cuantitativas .
3.1.5.83 Sisterna cuantitativo del latfn, airiego ¢
inglés.
3.1.6.4 Relacitn del sistema cuantitativo del la~-
tin y del sistema cualitativo espafiol.
3.1.6.5 Cantidad silédbica.
3.1.5.6 [Pausas.
3.1.5.7 Practicas. '
3.1.5.7.1 Lectura texto conocidon.
3.1.6.7.2 |ectura a primera vista,
3.1.6.7.8 Exposicidn oral.
8.1.6 Intensidad.

"8.1.6.1 [DRefinicién

8.1.6.2 Influencia.

3.1.6.3 Acento intensivo.

3.1.6.4 Acento tonal.

8.1.6.5 Sistema acentual espaiiol.
3.1.6.6 Grupos intensivos.
8.1.6.7 Ritmo en verso y en prosa.
3.1.6.8 Préactica.
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3.1.6.8.1 . Unidad de grupos intensivos en
lectura.

3.1.6.8.2 Unidad de grupos intensivos en
exposicidn.

3.1.6.8,3 Ritmo en lectura de verso, pro
sa y exposicidn. L5

Tono.

8.1.7.1 Definieibmn.

3.1.7.2 Influencia.

8.1.7.83 Lfinea melbdica.
3.1.7.4 Campo de entonacidn.
3.1.7.5 Grupos fonicos.
8.1.7.6 Préctica.

3.1.7.6.1 Reconocimiento del tono parti
cular del estudiante. it
3.1.7.6.2 Ejercicios dentro de los cam-
pos de entonacidon para diferen
tes situaciones. ' .
6.8 Ejercicios de lectura.
.6.4 Ejercicios de exposicibn.

QX W
-
-_—
.

1.8.1 Definicidn.
1.8.2 Influencia.
.1.8.3 Particularidades.
1.8.4 Préacticas.

8.4.1 Lectura.
8.4.2 Exposicibn.

3.1.8.5 Importancia del timbre en el comunicador.

Préacticas que integran los factores de las cuatro -
cualidades del sonido.

Fonética fisioldgica.
3.1.10.1 Oryganos fonadores en general.

3.1.10.2 Cajas de resonancia.
3.1.10.8 Organos fonadores en especial.
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3.1:18

3.1.14

Btdlb

3.1.,16

NOTA: Sugerimos préctica suficiente y la ayuda audiovisual,
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" Fonética articulatoria.

3.1.11.1 Produccidn del sonido articulado.

1 Vocal y consonante.
.2 Oral y nasal.
.3 Punto de articuiacidn.
4 Modo de articulacidn.

6]
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3.1.11.2 Ejercicios de descripcidn y reconcei -

miento.
Articulacidn vocalica.

3.1.12.1 Descripcitn del tridngulo vocalico.
3.1.12.2 Comparacién del sistema vocalico espa
Aol con oiros sistemas. -
3.1.12.3 Particularidades articulatorias de cada .
vocal,
1.12.4 EIl diptongo y el triptongo.
3.1.12.6 Ejercicios de vocalizacibn.

Articulacidn consonantica.
Fonética sintactica.
Ejercicios de aplicacibn.

Respiracidn.

=y

4., BIBLIOGRAFIA.

Bello, A. R

Cuervo, Rufino J.

ufino J. Cuervo "Gramatica castellana destinada al -

uso de los americanos" . Pari{s, 1986.

" Apuntaciones criticas sobre el lenguaje bogo-
tano con frecuente referencia al de los pafses

de Hispanoamérica'. 9a. edicibn, Bogotd, Ins
tituto Carc y Cuervo, 1,955, 5

Garcia de Diego, Vicente - ”(‘r‘a*natlr histbrica espaiiola’ . Madrid
O, 540 s

Gr‘edos, 1.961



125

Gilx Gaya, Samuel "Curso superior de sintaxis espafiola . 5a.
edicion, Barcelona, Spes, S.A., 1.955,

Guiraud, Pierre "a grammaire" . Paris, 1.958,

L.enz, Rodolfo "La oracibn y sus partes". 4a. edicién, San
' tiago de Chile, 1.944.

Alarcos Llorach, Emilio "Fonologia espafiola”" . 3a. edicidn au -
mentada y revisada. Madrid, Gredos,
1.,961." : '

Jones, Daniel "An outline of english fhonetics" . 6a. edicidn,
Cambridge, Heffer and sons LLtd., 1.950.

Martinet, André "Elementos de lingufstica general". Gredos, —
1.950.

Navarro, Toméas '"Manual de pronunciacitn espafiola". 100a. ed.
"Manual de entonacibn espafiola’. 3a. ed. Méxi

co, 1.966.
Quiles, Antonio "Curso de fonética y fonologfa" . Espafiola, 4a.
y J. A. Fernandez edicibn, Madrid, 1.969.

Hadlich, Roger L.. "Graméatica transformativa del espafiol". Ma -
drid, 1.973. ‘

De Saussure, F. "Curso de lingufstica general". Trad. de Ama-
_do Alonso, Buenos Aires, Ed. LLosada, 1.968,




Asignatura - MEDIOS II (RADIO) Cédigo ¢
Intensidad Académica : ' Semestre: ' 3
Pre-requisito. o ]

1.

JUSTIFICACION.

1.1

La radio es uno de los méas importantes medios de comunica-
cidn masiva en el mundo, en nuestro pais y de manera espe -
cial en el &mbito rural,

Es el medio de rnds penatracibn en Colombia.

El conocimiento cient{fico, itebdrico vy préctico.de la radio ha-

‘ce parte integral de la formacidn de un cormunicador social -

coimo agente creador de la cultura de masas.

OBJETIVOS.

Con el desarrollo académico y la practica experimental se pretende

gue el estudiante logre:

2.1

n
o

N>

Conocer el funcionamiento de la radio en su aspecto fisico,
técnico, social, jur{dico y administrativo.

Elaborar, dirigir y emitir programas radiales que faciliten

la integracidn cultural de la regidn.

Estructurar la programeacidn radial de una emisora teniends
en cuenta factores tanto administrativos como sccioccultura -
les y politicos, y aquellos de orden técinico.

Dirigir y planear inves ti gaciones de sintonta.

Producir programas que contribuyzn al desarrollo de la co -
munidad .

CONTENIDO PROGRAMATICO.

8!1

3.2

Breve historia de la radio.

Come funciona la onda portadora del sonido (AM, FM).
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Sistemas de enlace, estuc{ios', transmisor, cadenas naciona-
les.
Estudios centrales que originan sonido.
Sistemas de grabacidn.
Montaje de programeas, 1il?;i“eztos, '.r*edaccién y direccitn.
Diferentes tipos de prograrmas.
Personal y sus espacialistas.,
Aspecto comercial de la radio.
Aspecto juridico (Estatute de Radiocomunicaciones).
Administracibn general .
Mensajes comaitciales.,
Relacibn de la radio con la publicidad.
Investigaciones de sintonia.

Manzjo de fos usuarios (Agencias de publicidad, clientes di =

recids).
Estrategia y evaluacidn de la radio.

Vocabulario téenico.




Asignatura

LINGUISTICA Y Cbgido
SEMIOI.OGIA 1L

Semestre 4

Intensidad Académica : : ; .
Pre—requisito ’

JUSTIFICACION.

L.a asignhatura lingufstica II se justifica por las siguientes razones:

e

L.a linguistica ha desarrollado una metodologia completa y -
concreta que pzrmite el manejo cientifico de cualquier tipo —
de mensajes.

S

El empleo de esta metodologia en el desarrollo de mensaje
con intencidn de comunicar, le es d= gran utilidad para el dz2
sempeafio de su funcidn.,

OBJETIVOS .

Se busca que el alumno sea capaz de:

[dentificar las bases tebricas de la linguistica post-saussuria
na aplicables a la investigacibdn social en general.

Manejar las técnicas de la investigacidn del lenguaje en todas
sus niveles (fonolbgico, morfoldgico, sintactico y seméantico).

Utilizar los métodos de la linguistica post-sausuriana en la -
investigacibn de otros cbdigos no linguisticos.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

El estructuralismo lingufstico .

3.1

El método en general.

1 El primer modelo de adecuacidn.
2 El segundo modelo de adecuacidn. Descripcibn. Cla
sificacidn.

3.1
3.1,

Aportes al método estructuralista.

8.2.1 Luis Hjelmslev — Copenhague .
Be21¢d Conmutacidn y sustitucidn.
3.2,1.2 Determinacidn, interdependencia y cons
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telacidn.

Forma y sustancia.
Proceso y-sistema.
Variantes e invariantes.
Signos y figuras. |

@
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3.2.2 L.a escuela de Praga.

2:9:1 Funciones del lenguaje .
2.2.2 Tipos de clasificaciones.
2.2:.3 El fonema y sus variantes.
24244 Apaxtes a la fonologfa.

B.2.8 André Martinet.

2 | Teoria del fonema.
3.2.3.2 La economia del lenguaje.
3 La doble articulacidn, caracteristicas -
del lenguaje verbal.

3.2.4 El estructuralismo Norteamericano.

2.4.1 Bloomfield y el conductismo.
e Harris y el distribucionalisino.

.

[\S )

3
3

El generativismo lingufstico.

3.3 El método en general.
8.3, 1 El pr*imerr" modelo: descubrimiento.
3.3.2 El segundo modelo: dascripcidn.
3.3.3 El tercer modelo: explicacidn.

3.4 Chomsky y sus aportes al método.

3.4,1 Estructura profunda vy estructura suparficial.
3.4.2 Transforimaciones.,

3.4.8 Universales del lenguaje.

3.4.4 Sistemas de reglas.

4.5 La estructura sintactica como componente central.

.

3.5 El semanticismo.

3.6.1 Componente semanticn como componente centratl .



.3.5.2 El model o comunicativo.

'Otras corrientes.

8461 La sociolinguistica de Marccelessi.
3.6.2 L.a teorfa de la enunciacidn Benvenistiana.
8.6.3 | La pragmética,

130
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Asignatura : EXPRESION III(GRAFICA) Cbdigo 4, | )
Intensidad Académica : : Sermrestre; 4
Pre~requisto 3

& JUSTIFICACION.

La presentacidn de esta asignatura dentro del plan curricular de la —
Facultad de Comunicacidn Social se debe a las siguierites razones:

5% E1 mundo en el cual vivimos es el mundo de la imagen, por -
tanto el comunicador debe comvrenderla para analizarla, = -
transformarla, crearla y emplearla de manera correcta.

142 Mensaje, medio, contenido, estética, funcionalidad v efica —
cia son realidades gue estén fntimamente relacionadas v de -
ben estar combinadas de rmansra armbdnica y cohereiite,

1.3 Especifica e integira de manera prictica los conocimientns -
adquiridos mediante el desarrollo de los programas de linglis
tica y Semiologfa.

1.4 Sienta las bases para la comprensidn y asimilacidn de "[Dia -
gramacidn y Artes Gréaficas'" y de "Analisis de la Imagan",

no

. OBJETIVOS.,
Con el desarrolio de esta asignatura se preftende que:

2.1 El alumno descubra, interprete, cornozca y domine 103 elermen
tos del mensaje grafico.

2 Descubra, conozca y emplee de manera adecuada los temas —
de la composicidn de ia imagen.

2.3 Sepa expresar de manera clara y coherente sus ideas, de ma
nera que dibujantes, técnicos y otros colaboradores del comu
nicador, caplen e interpreten dichas ideas y las ejecuten de -
manera fiel y precisa.

f el El estudiante conozca las técnicas de expresidn grafica me -
diante: Textura, color, volumen, contrastes, etc.
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-

2.5  Logre un conocimiento y manejo adecuado de los implemen
tos de dibujo, su utilidad y adecuacidn.

2.8  Desarrolle sus capacidades arti{sticas y seca capaz de expre =
sar a través de la imagen emociones, sentimientos e ideas.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1 * Introduccidn.

3.2 Las imagenes.
3.2.1 Elementos esenciales.
8.2,.2 Espectro tonal.
B e 3 El color.,
3.2.4 La textura.
3.2.5 E1l volumen.
3.2.6 . Lacomposicidn y el encuadre.
3.2.7 El centro de interés.
3.3 l.os temas y la composicidbn.
3:8.1 La gente.
3.3.2 L.a naturaleza muert@..
3.3.3 El paisaje.
3.3.4 L.a arquitectura.
3.3.5 L.a naturaleza.
3.8.6 Técnicas especiales.

3.8.6.1 Imagen mQltiple.

3.4 [.a imaaen.

3.4.1 Iconicidad y analogia.

3.4.2 El mensaje visual y la codificacidn.

8.4.83 Significacidn analbgica y significacidn lingufstica.
8.4.4  Percepcibn. L

3.4.5 Los géneros y la intencidn social consciente.,

3.6 Semiologfa del mensaje visual.
Los cbdigos visuales.

3:8.1
8.5.2 E1 signo icbnico y el objeto representado.
56 Cbdigos de reconocimiento.



8.5.4 Deformacitn por expresividad.
3.6.5 Umberto Eco y la articulacidn de los cbddigos visua-
les. '
3.6 Talleres.
3.6.1 Teoria de la comunicacién grafica.
8.7 Hacia una gramatica visual. - N

4. BIBLIOGRAFIA .

MUNARI, Bruno. "Desinge e comunicazione vivive". | aterza, Ed,
: Miland.

HOHENEGGER, Alfred. "Graphic Design". Romana Libri, Edit.
' Roma, 1973. :

Moholy=Nagy. "Vision in moation". P. Theobald, Edit. Chicagc, -
1974.

RISE G "Germmaire élémentaire de L. "image". Maraboyt -
Edit. Paris, 1971.

THIBAULT-LAULAN, A.M. "Imagen y comunicacitn''. F. Torres.
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AUDIOVISUALES Cbdigo

Intensidad Académica : (MEDIOS IID). _
Pre—-requisito : ko e e

Semestre : 4

1.  JUSTIFICACION.

Esta materia se justifica por las siguientes razones:

lLos medios audiovisuales son de gran penetracidn, de alta e~
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ficacia y adaptables a cualquier situacidn profesional (perio -
distica o institucional).

2.2 Permite al alumno desarrollar sus cepacidades para utilizar
la alta tecnologfa disponible en este campo, produciendo men
sajes coherentes, en los cuales integra la "graméatica de la -
imagen'" con el mensaje hablado.

2 OBJETINVOS.
2.1 Al término del curso los alumnos estarédn en capacidad de:
Definir las principales caracteristicas de los MAV.,

2.0 Planificar correctamente su utilizacidn.

2.3 Conocer las habilidades fundamentales en el uso de: imAgenes,
sohidos y materiales de artes gréficas.

2.4 Comunicar un mensaje adecuadamente mediante recursos cu -
yos componentes esenciales son la imagen y el sonido aplica -
bles a situaciones o problemas humanos.

2.6 Producir materiales audiovisuales de acuerdo a la propia op -

cibn.

8. CONTENIDO PROGRAMATIGO.

3.1

L.os MAV .

3.1.1. El audiovisual estético (imagen fija).
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Variables y posibiiidades en la eleccibn, uso y pro
cedimiento.

Genesralidades de la comunicacidn visual.

Imagenes fijas vy comprensir’:rﬁrvisual:‘ la imagen o-
paca, las diapositivas .

El color y la imagsn. Codificacidn objetiva y sim-
bblica.

Lo auditivo.

Sonoro y su grabacidn.
Oir y escuchar. An&lisis del proceso de escuchar,
L.os procesos y sistemas de grabacidn.

l_a edicibn del mansaje sonoro.

L.os equipos.

3.3.6

Pizarra y papelbyrafos.
Firanelbgrafos y similares.
Exhibidores y presentaciones murales.

FProyectores, retroproyectores. Epidiascopios, -
etc.

Grabadoras y reproductoras de sonido.

Equipus y catalogacidn.

La creacidtn de audiovisuales,

3.4.1

-3.4.2

8.4.3

El montaje audiovisual.
Diferentes posibilidades.

Clasificacidn de los rmontajes.




3.4.4

BIBLIOGRAFIA.

Kemp, Jerrold

Brown, l.ewis,

Silva, H.
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Anélisis de los elementos del montaje:
~La imagen (la diapositiva).

~E1 sonido (locucidn, misica, efectos).
~-E1 comentario o texto.

L.a integracidn de los elementos del mensaje.

3.4.5.1 Tipos de exposiciones. .|
3.4.5.2 L.enguaje del montaje.

La realizacibn préactica del montaje.

3.4.6.1 El proyecto.
3.4.6.2 El guidn definitivo.
3.4.6.3 Equipos de trabajo.
3:4.6:4 La grabacidn.
3.4.6.5 l_a proyeccibdn.

Planificacidn y produccitn de audiovisuales, Ilce,
México.

Instruccidn Audiovisual. Trillas, México.

L.a Comunicacidn audiovisual. Suramérica, Bogo-
ta.

lLe L.angoge total, Revista del Instituto de L.enguaje total. Lyon.

Eastman Kodak Pamohlets (Boletin No. 13).
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ANALLISIS DE LA IMAGEEN. Cbdigo :

Semestre :

Intensidad Académica : .
Pre—requisito : ' “

JUSTIFICACION.

El analisis de la imagen se halla dentro del programa currigular por
las siguientes razones:

141

1.2

'

Son muchas las dificultades que presenta el estudio de la ima
geh, comenzando por el de su definicidn.

Psicoanalistas, fisicos, mateméticos, filbsofos, artistas y i
teratos, utilizan 2l concepto de imagen de imanzra dif’er‘ente,_
por tanto, es tarea de la semiologfa establecer las condicio -
nas minirmas que debe ostentar algo para ser imagen y operar
como instrumento de comunicacién.

OBJETIVOS.

2.1

- Con el presente curso se pretende quz el comunicador sea capaz de;

Sustentar conceptos crfiticos da la nocién de imagen.

Describir un modelo general del acto comunicat ivo a partir —
de la imagen.

~ Establecer relaciones entre imagen y comunicacibn.

Componer, descomponer y utilizar la imagen de manara efi -
caz y adecuada.

CONTENIDO PRCCGRAMATICO.

3.1

ODCQCD

Encuadre critico de la nocitn de imagen.

Filosoffa.
Sicologfa.
Estética.

— b el
W~

.




3.2

3.4

3.6

3.7

" Medios de cir*culacif)n de la imagen. |
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Un modelo comunicativo.

3.2.1 Elementos. Emisor, receptor, repertorio, etc.
3.2.2 Relaciones entre los elementos.
3:«2.:8 Las funciones como relaciones. Funcidn referen —
. cial, funcibn emotiva, etc. i
3.2.4 Caracterizacidn de las situaciones comunicativas.

La imagen en el circuito de la comunicacidn. oy

87871 Comunicacidn lingufstica y no linguistica.
3.3.2 Discurso e imagen.
3.3.83 Inforrnacidn y significacion.

La imagen. Definicidn.

3.4.1 Funciones de la imagen: funcidn lbgica, expresiva,
conminativa. :
3.4.2 . Tipos de imégenes. Imagenes fijas. Imagenes mb-
_ viles.
3.4.3 Clases de imégenes. Andlisis espzctral: del icono

a la abstraccibtn.
3.4.4 Lo discreto. LLo continua.

Semiologfa de la imagen. Nociores.

1 Sistema=-proceso.
2 Sistemético-asisteméatico.
3 Expresibn—-contenido.
.4 Paradigma-sintagma.
5 Texto-contexto.
6 Retdrica de la imagen.

Anélisis de la imagen.

3.6.1 Descomposicidn de la imagen.

3.6.2 Elementos bésicos. Signos y figuras.

3.6.3 Concatenacidn espacial . Concatenacidn temporal.
3.6.4 Decodificar y descifrar.

8.7«1 Qué es el medio dptico?.
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B.7.2 llustraciones, pintura, fotografia, cine, T.V., -
. ‘etc. '
3.7.3 Del original a la reproduccibdn. :

3.8 Ecologfa de la imagen.
3.8.1 El entorno en la vida cotidiana moderna.
3.8.2 l.a imagen como fragmento del entorno dptico.
3.8.3 Contaminacibn visual.

3.9 La imagen y los mass—meadia.

W ww
© © ©
W =

E1 concepto de difusibn.
Centros vy redes de distribucion.
Masificacibn y diversificacidn.

8.10 Conclusibn hacia una nueva inteligibilidad.

Las imagenes y la ciencia.

3.10.1
3.10.2 l.as imagenes y el arte.
3.10.3 Cibernética. |.a produccidn controlada de image -
nes .
BIBILLIOGRAFIA .
DONDIS, Donis A. "La sintaxis de la imagen'. 1976 [=d. Gustavo
Gili S.A. Barcelona.
ECO, Humberto U[l_a estructura ausente' . 1968 Ed. lLumen. =
Barcelona.
KEPES, Gyorgy "1 lenguaje de la visidn'. 1969. Ed. Infinito.
: Buenos Aires.
PENINOU, Georges "Semibtica de la publicidad". 1976, Ed. Gus-

PRIETO, Luis J.

tavo Gili S.A. Barcelcna.

"Mensajes y sefales" . 1976. Ed. Seix Barral.
Barcelona. -

THIBAULT-LAULAN, A.M. "Imagen y comunicacion'. 1973, Fernan

do Torres. Valencia.
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PRIETO, Luis J. NEstudios de lingufstica y semiolegia genera
les" . 1977. Ed. Nueva Imagen. MéExico.



Asignatura
Intensidad Académica :  (FOTOGRAFIA) . Semestre : 5

141

EXPRESION 1V Cobdigo . :

Pre-requisito s

JUSTIFICACION.

La fotograffa es un arte y una técnica y por tanto una forma de expre

sibn de ideas, sentimientos y/o emociones, lo cual hace que deba in

cluirse dentro del programa curricular de Comunicacidn por los si -
guientes motivos:

141

1.2

1.4

105

Despierta y apoya las cualidades innatas en el estudiante a -

.briezndo campo a una rama de su creatividad.

Aporta las técnicas fotogréaficas necesarias para la elabora -
cidn dz audiovisuales y sonovisos.

Presenta criterios para la seleccidn, uso y utilidad de cama-
ras, lentes y filtros.

l.a fotogr*a_-sza es en sf misma un elemento consustancial y re-
forzador de los mensajes, a los que ¢l hombre de hoy esta a--
costumbrado. :

De su préactica art{stica, crftica y selectiva se desprenden e~
lementos de juicio para crear, interpretar, presentar y utili

zar la imagen en funcidn de reforzar ideas expresadas median
te mensajes verbales y/o escritos. =

OBJETIVOS.

Mediante el desarrollo de este curso se busca que el alurnno sea ca -

paz de:

2.1

2.3

Escoger y utilizar convenientemente el equipo y las técnicas
gue cada trabajo especifico requiera.

Expresar ideas, sentimientos y emociores mediante la utili -

_zacibn de las técnicas fotograficas y del revelado.

Logre un conocimiento y manejo adecuado de las camaras y -
deméas equipos de fotografia. ‘
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2.4 Descubra, conozca y emplee de manera adecuada los temas —
de la composicibon de la imagen por medio de la fotografia.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1 Introduccidn. !
3,0 Datos histbricos.
s ] L.os primeros fotbgrafos,

3.2
3.2.2 LLas imégenes permanentes y las negativas .
8.2.83 Permanencia, defuncibn y rapidez.

3.3 Las bases de la fotografia.

La luz, materia prima de la fotografia.

3.3.1
3.3.2 L.os materiales fotosensibles.
3.8.8 La fotograffa y la visidn.
8:8.4 Dibujo vy fotografia.
3.4 l.a cdmara y su funcionamiento.
84 1 La cdmara basica.
3.4.2 L.a cAmara visor,
3.4.3 l_as reflex.
8.4.4 Cémara de estudio.
3.5 L.os componentes de la camara.
3.5.1 Lentes vy bbjetivos ¢
3.8.2  Telemetro, formato y resolucibn.
3.6.8 El diafragma. '
8.5.4 E1l obturador.

3.6 La pelfcula y el célculo de la exposicibn.

3.6.1 La pelicula.
Sensibilidad, grano y contraste .

il
i Peliculas en blanco y negro.
1.8 Peliculas a.color.

8.6.2 Exposicidn.
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8.7 Accesorios de la camara.

8,71 Fotbmetros y su uso.

8.:7.2 Filtros y sus efectos.

3.7.83 EI tripode.

8.7.4 Luz artificial, lamparas y flash.

3.7.5 Equipos para micro y macrofotografia.
3.8 La elaboracibn de la imagen. 7 =

Bl Encuadre e iluminacibn.
3.8.2 Cualidades del sujeto.

3.9 ' El laboratorio.
3.10 Revelado y positivado en blanco y negro.
3.11 " Ampliacidn.

3.12 L.os temas y la composicidn,

BIBLIOGRAFIA.
LANGFORD, M. "a fotograffa paso a paso”. H. Blume Ediciones.
: Rosario, 1979,
GERSHEIM, H. ""Historia gréafica de la fotograffa". N.F. Barcelo-
na, 1970, .
HEDGECOE, J. "The book of photografphy". H. Beume. Edit. -

Neederland, 1976.

CISELE BREUND '"Photografphie et societé" ., Editions du Seuil. Pa~—
' ris. 1974,




Asignhatura : TELEVISION Y CINE Cbdigo :
Intensidad Académica : (MEDIOS IV)
Pre-requisilto :

3.

144

Semestre : 5

JUSTIFICACION.

La inclusidn de esta asignatura se just ifica por las siguientes razo —

nes:

1.1 La imagen a distancia ha supcrado y complementado la comu
nicacidn verbal a distancia.

12 Permite al comunicador desarrollar e integrar sus connci
miertos y aptitudes referentes a expresidn oral, estérica, -
gréfica, combinada con todas las manifestaciones dal arts -
(teatro, etc.).

OBJETIVOS.

Con ¢l desarrollo de esta asignatura se busca que el comunicador -
sea capaz de:

2.1 Conocer el madio Televisidn, s

22 Usar de manera conerente i sisternatica la imagen y rectir —
sos nhaturales visuales y/0 prefabricados.

2.8 Utilizar el sonido como complemento de la imagen.

2.4 Conocer y utilizar adecuadamente los recursos ténicos a su
alcance dentro de este importante medio.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

8.1 Etimologia de la palabra.
3.2 Aspecto comparativo con los demas medios comunicativoes.
3.3  Sistemas de estudio y transmisores, imagen y sonido.

3.4 Estudios de transmisidn, sets, escenografia e iluminacién.
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3.22
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Elementos: cdmara, micrbfonos, atriles, créditos, slides, -

. etc.

Personal: productor, coordinador, camarbgrafos, booman,
etc. < :

Cabina de produccidn: pantallas monitor, switcher, control -
de audio, efectos especiales.

Elementos de escenograffa: panel, backings, cortina, retro -
proyeccibn, etc.

Utilerfa, maquillaje, vestier.

‘Control raster. Pelfculas, slides, tellops.

Sonido de pelfculas: integrado, indepzndiente.
Realizacibn de pr‘ogrﬂamaé vivos.

Programas grabados (video—cintas).

Programas combinados.

Produccidn de noticieros.

Comerciales filmados, grabadc;s, vivos, combinados.

Duracibn de los comerciales, tarifas, tiempos de transmi

sibn.
Consecucibn de espacios, licitaciones, intermediarios.
Estrategia y evaluacion de T .V.

L.ibretos, continuidades y proyectos gréficos de comerciales
("story Board'"). '

Programas cooparativos.

" Transmisiones a control remoto. Nacional e int ernacional -

(satélite).

L.a‘T . como medio del futuro.



3.24 Tants acolory

3.25 Aplicacidn de trucos y efectos afinas con el cine.

3.26 Aspactos comparativos con los de otros medios (cin2).

8.27' Importancia de ser un medio cautivo (cing).

3.28 Realizacidn de comerciales, fijos, con movimiento.
%)

38.29 - Tarifas y sistemas de contratacidon. Cadena de teatro.

3.80 [Publicidad integrada, noticieros, documentales, pzliculas -

largo metraje.
BIBL.IOGRAFIA.
Alchntara, Pedro

Klepner, Otto.

Samper Géneco Andrés
Ed. Paulinas.

Ron Hurrel

".a Televisidon". Salvat.

"Coétmo hacer propaganda, sisterma -
norteamericano' .

"Cbdmo hacer relaciones plblicas".

"La T.V y la comunicacibén Social.
"Television Graphics'". (Thames &
Hudson I.td. L.ondon 1973).,
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Asignatura : SOCIOLOGIA 11, Coédigo : -,
Intensidad Académica Semestre ¢ " 86,

Pre-requisito

1 JUSTIFICACION.

El estudio de la comunicacibn desde la perspectiva sociolbgica, se -
justifica por las siguientes razones:

11 l_a comunicacibn y la sociedad tienen relaciones reciprocas
y se influyen mGtuamente, puzss los sistemas sociales s2 pro
- ducen a travéds de la comunicacibn y una vez se han desarro -
llado, tales sistemas determinan la comunicacidn de sus —

miembros.

142 LLa comunicacibn esta presente en los procesos de interaccidn
social tanto conjuntivos como disyuntivos, Yy en los procesos
sociales de socializacibn, personalizacibn, aprendizaje, acul
turacidn e integracidn de los individuos en los distintos con -
textos de.la realidad.

1.8 lLa comunicacidtn a través de los medios masivos implica el =
conocimiento de la sociedad y del contexto socioacondmico -
dentro del cual tales medios operan y se desarrollan, dadas -
las relaciones qus existen entre los sistemas econbmicos y —
los procesos de cornunicacidn social. '

1.4 En consecuencia, la sociologfa de la comunicacibn constituye
la etapa de aplicacibn de las teorfas y conceptos sociolbgicos
a.los procesos de comunicacidn en los campos de la opinidn -
plblica, la educacién, la gestidn de empresas, la dinamica so
cial y el desarrollo socio~cultural, a partir del diagnbdstico -
de la realidad para 2l conocimiento , interpretacidon transfor
macibn de la misma. 'y

2, OBJETIVOS.

Con el desarrollo del curso de Sociologfa dz la Comunicacidn se es -
pera que los estudiantes:

21 Identifiquen las relaciones entre sociedad y comunicacidn me—




2.2

2.4
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diante el analisis de las relaciones sociales que los hombres

contraen en los procesos econbmicos, polfticos y culturales.

Comprendan las principales corrientes del pensamiento refe
ridas a la aplicacidn de la sociologfa en el campo de la comg
hicacidn, utilizando dichas teorfas en la interpretracidn de -
la sociedad colombiana.

Jdentifiquen las caracterfsticas de la sociedad colombiana =
* P T . . rd s Z .
por medio del analisis de los factores histdricos, economi =
cos Y extraecondmicos que determinan el subdesarrollo, la
marginalidad y los procesos de modernizacibn y cambio so =

cial.

‘Comprendan el desarrollo de los medios masivos de comuni—

cacibn, su estructura, su funcionamiento e influencias en la
sociedad colombiana, a través del andlisis comparativo de -
las sociedades tanto tradicionales como modarnas :
Desarrollen la capacidad para sistematizar, profundizar y =
convertir los conocimientos y experiencias en instrumentos
de cambio parsonal y social, mediante un ambiente educativo
que facilite la investigacibn, la interaccidn, el andlisis criti-
co, la expresidn libre y la creatividad.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.5

Relaciones entre sociedad y comunicacion.
1 estudio de la comunicacidn desde la perspectiva de las =
ciencias sociales.

Tipo de teorfas y perspectivas sociolbgicas: problemas socia
les y posibilidades de solucibn. Sodiedad integrada, armbdni -
ca, 0 consensual y sociedad coactiva o en conflicto.

La sociologfa del conocimiento y las comunicaciones para las
masas. Anélisis comparativo de las dos principales corrien—
tes del paznsamiento, referidas a la aplicacidn de la sociolo =
gfa en el campo de 1a comunicacidn: la corriente europsa y la

" norteamericana.

f-actores histbricos, econdbmicos y extrascondmicos que de -
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terminan el subdesarrollo. Causas internas y externas. De
pendencia econdtmica, cientffica y cultural. Aplicacion al ca--
. so colombiano.

3.6 Aspectos tedbricos de ‘la marginalidad. Aproxlmauonos socia-
les tebricas al problema en distintos enfoques: ps icosocial,
estructural marxista y funcionalista. Causas, manifestaciones
y consécuencias de la marginalidad. Aplicacidn a la situacidn
colombiana.

3.7 El proceso de modernizacidn. Caracteristicas de las socieda
des modernas, tradicionales y en transicion. Identificacion -
de las estructuras de comunicacidn en tales sociedades. Apli

cacidn al caso colombiano.

3.8 Sociedad y cultura de masas. Caracterfisticas de la comunica
cibn masiva. AnAlisis crftico de la cultura de masas. Efectoc
de las_comumcaclones de masas.

3.9 La comunicacidn colectiva en América L.atina. Estructura de
poder de los medios de comunica 2cidn en algunos pai’ses latino
americanos. Estratificacibn social de la comunicaocidn.

3.10 Teorfas del cambio social. Tipos de cambio social, caracte -
r{sticas y calidades del cambic. Elementos que favorecen y =
se oponzn al cambio. Papel de los rmedios de cornunicacidn y
rol del comunicador en los procesos de carmbio y desarrollo
social.

3.11 Innovacidn y cambio social. Difusitn de innovaciones. Gar“agw
ter{sticas que deben llenar las innovaciones. L.a ¢ ;omunicacion
y los procesos de adopcidn y toma de decisionzs.

3.12 La investigacibn cient{fica y el desarrollo de la comunicacitn.
CbHmo evaluar las comunicaciones colectivas. Analisis de los

"Mass Madia'.

BIBLIOGRAFIA.

ASCOFAME "Urbanizacidn y marginalidad' . Divisién de Es -
tudios de poblacibn. Tercer Mundo, Bogotd, -
1970.

BERI.O, D. - "EL proceso de la comunicacibn' . El1 Ateneo,



BARRE, R.

GARCIA, A,

HASKINS, J.

KAPLUN, M.

RAMON, M.

ROGERS, E.

VERON, E.

Busnos,Aires, 1978, capftulo 6: Sistemas Socia
les matriz de la comunicacion. Pags. 101-126.

NE1 desarrollo econdmico' . Fondo de cultura e-
conbmica. Tiempo presente. México, 1962.

:La estructura del atraso en América Latina'.

Pleamar, Busnos Aires, 1969.

et
a5

nCHmo evaluar las comunicacionzs colectiv
Roble, México, 1973.

I1_a cornunicacidn de masas en América Latina.
Coleccidn Educacidn Hoy. Asociacidn de publica
ciones educativas, Bogota.

"Medios de comunicacibn y educacion'. Colotri~
bo Americano, Bogota, 1976. . '

"papra una sociologfa de la comunicacidn'' . Cua-
dernos de comunicacibdn social No. 18. Universi
dad Javeriana, Bogoti, 1976. 5

VElementos dal cambio social en América L.ati -
na'' ., Universidad Nacional de Colombia. Tercer
Mundo. Bogota. 1965.

"|_enguaje y comunicacidn sociall'.



Asignatura

DIACRAMACION Y Coédigo  :

Intensidad Académica ARTES GRAFICAS.
Pre—-requisito. : ! e

Semestre ; 5

1.  JUSTIFICACION. =

'.\

El conocimiento de las artes graficas como sistema de expresidn en
los medios escritos (libros, folletos, revistas, peribddicos) se justi
fica en el comienzo de los esludios de Comunicacidn Social porque:

1.1
fibr

1.3
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sde el comienzo de la humanidad, el hombre ha n@cec;itado
dnJar‘ testimonio de lo ocurrido.

Los "rnedio de comunicacidn' comienzan con los principios -
del arte gréfico y son el vehiculo de toda cultura.

Aporta un "vaston bagage'' cultural, siempre Gtil al comunica
dor social, tanto en el campo organizacional como en el pc—_zr*ig
distico. =
El conocimiento de las Artes Gréficas apoya las facultades es
téticas y facilita asf el empleo y elaboracidn de textos utiliza~-
dos en comunicacibn. r
El conocimiento de los elementos y las clases de tipos de le ~
tras sera de gran utilidad préactica durante el ejercicio de la

profesidn.,

2, OBJETIVOS.

Con el desarrolio del curso de Artes Gréaficas el alumno se capacita

para:

Bt

Dar noticia de los rudimentos de la expresidn gréafica en las -
varias etapas de la humanidad.

Dar razbn de los motivos que impulsaron el cambio y la evo -
lucidn en las artes gréficas.

Identificar y conocer en detalle los elemernitos y procesos que
entran en la-imprenta y los otros sistemas modernos de im -




CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1

presidn y utilizarlos adecuadamente en el desempefio de su -
profesidn. :

Penetrar la nocmn de lcglblhdad como factor indispansable -
para una comunicacibn eficaz

Comienzos del alfabsto. Pintura. Pictogrmas. Idzogramas. o
Jeroglificos. Escrituras. Breve historia del alfabeto y otros
sistemas de comunicacidon. Materiales de escribir.

Las letras. Su funcidén. Los espacios. Retorno a los ideogra
mas. Mutacionss de las letras. La letra romana. Letras gb -
ticas, unciales, semiunciales, mayﬁsculas, minGsculas. El—
renacimiento. L.etras clasicas.

LLa imprenta. Antecedentes. Telas estampadas. Primeras le
tras movibles. El invento de Gutenberg. Consecusncias cultu
rales del invento de la imprenta.

Tecnologfa de los tipos de imprenta. Cualidades fisicas. El -
prototipo. Descripcidn del tipo. Peculiaridades de2l tipo.

Medidas tipogréaficas. Antecedentes . Tipos ant iguos y muoder
nos . Exactitud tlpograﬁca Denominaciones pasadas y actua -
le‘J . 2

Clasificacidn de los tipos. Por su origen, color, altura, posi
cibn y por su ancho. Familias tipogréaficas. Relacibn entre -

forma vy tema. Grupo de legibilidad.

Legibilidad. Relacion entre estética y legibilidad. El uso de -
altas y bajas. El ancho del rengldon. La interlinza. El espacia
do. El1 cuzrpo de lectura. Color y calidad del papel. Las tan =

tas.

Manipulacidn de los tipos. Qué es componer. Clases de compo
sicidn. La justificacidn. Galera y pruebas. L.a correccidn. -
Sangrfas. Letras capitales. Parrafos. Material de blancos. -

* material decorativo.

Composicidn mecénica. Razones de la mecanizacidon. L.os pri



==
1
o

Mmeros ensayos. Méaquinas de composicibn y fotocomposicidn.

Sistemas de re roduccibn. Ilustracionss antiguas. Xilogra —
P g ¢

3.10
ffas. Calcograffas. Talla dulce. Agua fuerte., Fotograbado.
Tramas. colicromfas. Litograffa. Huecograbado. Off-sct. -
Fototipia.

.1 Prensas de imprimir. Las primeras prensas. La invencidn
del rodillo. Prensas de mano y motor. Prensas planas y rota
tivas. : ' i :

BIBL.IOGRAFIA.

Frasinelli, Carlo nTratado de arquitectura tipogréfica' .

GIL TOVAR, R. n"pDiagramacion'' .

-UNESCO nistoria de la escritura y el libro'.
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Asignatura ¢ ANALISISDE CONTENIDOS Cbdigo
Intensidad Académica :. Semestre : 6
Pre-~requisito ' '
s JUSTIFICACION.

Esta asignatura se hace nscesaria dentro del plan curricular por los
siguientes motivos:

Al El comunicador necesita aprender el discurso en su totalidad.

1.2 ‘1 texto, entendido como medio de comunicacibn, debe ubicar
se en un contexto socio-cultural.

ORJETIVOS.

Con el desarrollo de esta asignatura se pretende que el alumno sza -
capaz de:

2.1 Analizar textos de cualquier fndole: periodisticos, literarios,
humorfisticos, etc.

2.2 Asumir una actitud critica frente a cada texto.

2.3 Reconocer la importancia del lenguaje verbal al lado de otros
cbdigos en la configuracion de textos,

CONTENIDO PROGRAMATICO.
3.1 Analisis seméntico de la palabra.

3.1.1 Analisis componzancial.
Bale2 Correlacidn y estructura interior de las palabras.

B2 Andlisis seméntico de la oracidn.

3.2.1 La estructura sintictica.
. 8.2.2 Los componentes seméanticos.
3.3.8 Modelos y variantes.



3.3 Anélisis seméntico del texto.
'8.8.1 ' Estructura semantico~sintactica.

Ga el i Generalidades.
3.8.1.2 Hiponimia.
8:8:1,8 Sinonimia.
SaBiilad Antinomia.

3.4 Implicaciones pragméticas en el texto.

3.5 Clases d2 textos.

1 Estético.

2 Informativo.

.8  Propagandistico y polftico.
4 Conversacional.

O
(]
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Asignatura : HISTORIA DEL PERIO Chdigo
Intensidad Académica :, DISMO. :

Pre~requisitd Semestre : P=6

ey JUSTIFICAGION.
Esta asignatura se justifica por las siguientes razones:

1.1 Dentro de los medios masivos de comunicacidn el periodismo
escrito constituye uno de los mas importantes y ha hecho posi
ble la transmisidn de expresion es culturales 2 informacibn -
por medio del lenguaje escrito.

1.2 La historia y el desarrollo de los pueblos encuzntra su princi
pal fuente en las crbnicas, los relatos y la informacidn que o- |
frece este medio de comunicacidn

1.8 Es necesario, para el comunicador, conocer los orfgenes y -
el proceso evolutivo del psriodismo escrito, como base para
ubicar la importancia y naturaleza dentro del proceso de la co
municacidn social . =

D OBJUETIVOS .
Con el desarrollo de este programa se busca que;

2,1 El estudiante conozca la historia del periodismo escrito y lo—
gre compirender a la prensa actual como producto de la evolu
cibn técnica, tecnolbgica y sociocultural.

2.2 El estudiante identifigue los puntos coyunturales que existen —
entre la historia de los proczsos sociales, los fenbrmenos his
tbricos y aqguellos hechos que marcan un avance en la historia

del periodistno escrito.

3. CONTENICO PROGRAMATICO,.

3.1 [La prensa.
3.1.1 Origen y evolucidn .
3.1.2 Caracteristicas de la prensa dzl siglo XIX.
313 Factores que determinan la aparicidn de la prensa de

masas.
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8.2 L.a prensa moderna, su naturaleza y caracteristicas.

3.0, Evolucibn econdmica.
8.2.2 Evolucibn téenica .
8.2.83 Ewvolucibn social .
B.2.:4 Prensa y vida polftica. .

3.3 l_as agencias de noticias.
. %
3.8.1 Origen y evolucidn.,
3.3.1.1 Evolucibn a partir de la segunda guerra -
mundial
8:3852 Grandes agencias actuales.
3.3.2.1 Organizacidn y funcionamiento
35322 Andlisis de su influjo.
3.4 El periodismo impreso en Colombia.
3.6 La prensa en América Latina.
BIBLIOGRAFIA .
Torroba Bernaldo, Felipe. '"La informacidn v el periodismo". Edit.
Universitaria de Buesnos Alres., Rivada-
via, 1968,
L.bpez Forero, Luis. "{ntroduccidn a los medios de comunica -
cidbn" . Universidad Santo Tornés. Bogota,
1.980. :

"Evolucidn de los estudios de periodismo en el mundo' . Ciencia y en
sefianza del periodismo. Pamplona, 1967 .

'"Las escuelas de periodismo en Amércia L.atina" . Quito, 1975, 2a.
edicidbn. Primera mesa redonda centroamericana de ensefianza de -
periodismo.




Asignatura : GENEROS PERIODISTI Cbdigo s
Intensidad Académica : . COSsS.

Pre-requisitos ': Serrestre :P=6
s JUSTIFICACION.

Esta asignatura se justifica por las siguientes razones:

A Existe una urgente necesidad de mejorar la preparacidn de -
los periodistas por cuanto el periodismo escrito frente a o —
tros medios de comunicacibn, tiene un valor documental o de
permanencia superior a cualguier otro medic.

1.2 Histbricamente el quehacer periodfistico fue el quehacer de —
comunicacibn basico y hoy un peribdico de prensa tiene la -
responsabilidad de acudir con mayor frecuencia al sitio del a
contecimiento y ser un testigo valioso. ' =

1.8 Responde a las necesidades especificas de los estudiantes y
profesores en las escuelas y departamentos del periodismo,
con una informacidn al margen de los especificos de redac -
cidn editorial, noticias por radio y te levisidbn, correccidn de
pruebas, relaciones pOblicas, fotograffa y otros temas afi
nes.

OBJETIVOS,

Al finalizar el desarrollo del programa, el estudiante debe:

2.

Estar capacitado para utilizar, con eficiencia en su labor pe-
riodistica, los conocimientos, habilidade, técnicas y aptitu -
des adquiridas durante el lapso de su formacidn.

Tener conocimientos actualizados de 1o que es un peribdico -
que emplea modernas tecnologfas, apropiadas a nuestro pais.

Ser capaz de describir la elaboracidn de una noticia, desde -
el informador que alerta al reportero hasta su preparacion i)

‘nal en la sala de composicion.

Ser capaz de redactar una noticia cualquiera utlhzando suU res
pectivo diagrama.
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CONTENIDO PROGRAMATICO.
3.1  El periodista y su tarea.

8.1.1 Formacidn interdisciplinaria integrada.
8:1:2 Practica profesional y experiencia.

3.2 L.a noticia.

3.2.1 Definicibn de la noticia.
B2 Elementos de la noticia.
2,3

8.2, Aplicacidn de los elementos.
3.8 La redaccibn,

381 Organizacidn de la redaccibn.

3.8.2 Clase de reporteros.

3.3.3 E1 archivo. :

3.3.4 Labor de la mesa de correccidn.
3.4 Obtencidn y elaboracidbn de una informacidn.
3.5 E1 estilo y.sus elementos.,

85l Claridad y color.

3.5.2  Precisidn del 1éxico.

3.5.3 Importancia de los sentidos.

3644 Otros elementos del estilo.

3:.6.56 L.os heologismos .

3.5.6 £1 argot y su importancia.,

3.5.7 E1 toque personal.

3.5.8 Veracidad y tono editorial.

3.5.9 Normas del estilo.
3.6 Preparacibtn y elaboracidn de una noticia.

3.6.1 Z=ncabezamiento.

3.6.2 [a razbny téenica del lead.

3.6.3 [a piramide normal y la invertida.
3.6.4 Las 5 W' s.

3.7 Novedades en los LEADS de las noticias.

87 1 Las 56 W' s en formas nuevas.
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' 3.7.2 Variaciones del lead, y tipos de leads.
: Estr‘uctur"a de una noticia.,

El enlace lead—-cuerpo.

La piramide en nuevas formas.

Fases de una informacidn de accibdn.
Combinacidn de los diagramas anteriores.
Conjuntando los hechos.

Escoger e intercalar declaraciones.
Transiciones y conexiones.

El final de la informacibn.

ODWDDO O R D
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Noticias del vecindario.
Accidentes, incendios y suicidios.

3.10.1 Precisando los hechos.
3.10:2 Primero, las victimas.

3.10.2.1 Diagrama de la relacidon de victimas .
3.10.8  Cbmo insertar las identificaciones.

Previsibnes y continuaciones.

8.11.1 Despliegue de la noticia.
B:11:2 E1 tabldn de anuncios de la comunidad.
3.11.8 l.a vanguardia de la noticia.
31144 Continuacidn y replanteamiento.
1.6 El enlace con los antecedentes.

3.11.6 Diagrama de la noticia de continuacidn.

Del estrado al papel impreso.

S121 Un torrente de informacidn.
3.12,2 Misidn: cubri un discurso.
B 12.2.1 Texto del discurso.
3.12.2,2 Notid as de un discurso.
S.12.2.5 [Leads de los discursos.
3.12.2.4 Estructura de la informacion de un dis

CUrso.



3.13 Entrevistas y conferencias de prensa.
3.14 Los peligros de la difamacibdn.
3.15 Los tabGs del oficio.

4, BIBLIOGRAFIA.

Aguir:i"e Nieto, Luisa.  "El centro internacional de ensehanza sups -
rior del periodismo'. Pamplona, Instituto de
Periodismo, 1968. -

Benito, Angel. "Perspectivas actuales del derecho a la informa =~
cidn. Nuestro Tiempo, No. 189 — 170 (Julio ~ A —
gosto, 1968).

"La libertad de la informacidn' . Arco, No. 68 y

69 (Bogota, Junio ~ Julio 1966). Nuestro Tiempo-,
No. 185, Lecciones de Teorfa General de la Infor
macibn. Garctia Blanco. Madrid, 1972. s

Unesco: 'La formacibn de periodistas. Estudio mundial sobre la -
preparacidn del personal de informacidon". Parf{s, 1958.

Sugerimos como texto gufa de este curso:

Warren, Carl N. "Géneros periodisticos informativos" . Harper and
Row Publishers, Inc. A.T.E., Barcelona, 1975.



Asignatura :  OPINION PUBLICA Ccbdigo

162

Intensidad Académica :. . Semestre : P =6
Pre-requisito " :

JUSTIFICACION .

Ante la diversificacibn de linza quz ofrece la facultad en sus Gltimos
semestres, se pretende presentar muy sintéticamente a los alumnos
un marco genaral de los procesos que normalmente conforman la lla
mada "opinidn plblica" y de las diferentes maneras que se ofrecen -
para analizar esos procesos. La "opinidn pUblica es ya de por siu
na realidad gaseosa, de dificil definicidn. Para muchos, una falacia.
De todos modos existe sobre cusstiones de muy diferente nivel una -
serie de pareceres, de concepciones, dentro de cada sociedad (en -
muchos casos al nivel de la sociedad global), que se generaliza. Es-
to ha sucedido siempre; pero mucho mas répida y eficazmerite desde
cuando han cobrado fusrza los medios mecénicos y electrbdnicos de -
divulgacidn. Es éste el fendmeno por estudiar: pzaro en el "Curso Ba
sico" solo se pretende introducir a los estudiantes =n la preocupa -
cibn por el fendrneno y abrir las vias para el estudio de las diferen -
tes tendencias que s2 han ocupado y se ocupan de él.

OBJETIVOS.

Abrir mayores posibilidades, al alumno que quiere hacer una opcidn

hacia aquellos procesos de comunicacidn que se relacionan con la lia
mada ""opinidn plblica, para que escojan un mejor cord cimiento de =
los mismos. Y a todos los alumnos conviena tener un marco genzral
como comunicadores o como personas individuales forman parte de -
lo que comunmente se denomina la "opinitn plblica' y actGan sobre -
ella.

CONTENIDO PROGRAMATICO.
3.1. Opinidn individual y opinidn plblica.
i La percepcidn de la realidad y su expresidn.

o
a2 La formacidn de conciencia en una sociedad.
15 8 El individuo y el grupo social.

W w

. .

3.2 El analisis de efectos.
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Bl il Aparicidn de la escuela nor teamericana L.azars
feld, Lewin, lL.asswell, Hovland.
8,2.2 Exitos y limitacionas de la "encusstas de opinidn' .
3.2.8 El analisis de '""contenido".

3.3 Mc Luhan y la cultura de masas.

3.3.1 Diversas nociones de cultura y de masa.
3.3.2 Marshall Mc Luhan ¥y el "macluhanismo'' .
3.3.8 Avances y limitaciones que implica el "culturalis-—
mo''.,
3.4 La "opinidn plblica" en parspectiva estructural .
3:4.1 Los medios modernos de comunicacidn en’la socie
dad. :
3.4.2 La "objetividad" de la informacibn realidad y uto -
.pfa.
8.4.3 " Standarizacibn'' de la opinidn.
3.4.4 La tarea de formar ';opinién plblica y la manipu -
lacion.
BIBLIOGRAF IA.
NIXON, Raymond "Opinidn plblica y periodismo' CIESPAL,

Quito, 1957 .

CLAUSSE, Roger " Sociologfa de la informacidn'' . CIESPAL,
Quito, 1968.

MALESTZKE, Gerhard '"Sociologia de la comunicacibn colectiva' .
CIESPAIL., Quito, 1970.

ECQ, Humberto - "Apocalipticos e integrados ante la cultura
de masas" . LUMEN, Barcelona, 1968.



BERLO, David K.

L/-\NE, Robert vy
SEARS, David

MANHEIM, Karl

ENZENS BERGER, Hans M.

DORFMAN, Ariel y
MATTELART, Arrmand

Mcl.uhan, Marshall y
Quentin

Mecl.uhan, Marshall

"1l proceso dz2 la comunicacidn' . EL
ATENEO, Buenos Aires, 1977.

"La opinibn plblica" . FONTANELL.Y,
Rarcelona, 1967 . ' '

"Ideologfa y utopfa . AGUILAR, Ma—
drid, 1966.

"Elementos para una teorfa de los 'rnf.“
dios de comunicacion" CUADERNOS
ANAGRAMA , Barcelona, 1972,

"Para leer al pato Donald". SIGLLO
XXI1, Buenos Aires, 1972 .

"El medio es el mensaje' PAIDO, -
Buenos Aires, 1969. :

"La comprensidn de los medios como
las extensiones dzl hombre" . Ed. DA
NA, México, 1971.



Asignatura
Intensidad Académica : DE LA COMUNICACION.

Pre~requisito

JUSTIFICACION.

165

:  FILOSOFIA Il (FILOSOFIA Cédigo :

Semestre ; 6

e

Un planteamiento filosbtfico que permita al estudiante enhalizar cri-
ticamente el proceso de la comunicacidn y su incidencia en la so —
ciedad en la que se realiza, se justifica plenamente porque:

L.a formacidn humana del comunicador social quedar{a in —-

1
completa, si en ella solo se proporcionara elementos de for
macion meramente técnicos y nod instrumentos de anélisis -
de las ideas gque orientan la téecnica.

12 El comunicador social debe conocer las principales corrien
tes de pensamiento que mueaven a la sociedad dentro de la -~
cual se da el proceso de comunicacidn, centro de su informa
cibn.

OBJETIVOS.

Con el desarrollo del presente programa se pretende que el estu -

diante: : '

2.1 Asimile y asuma un método filosbdfice personal,. para analizar
las ideas orientadoras de los medios.

2.2 Obtenga la visidn de tres autores filosbtficos quz han marcado
época en la historia de las sociedades-occidentales; Arisbte—
les, Kant, Marx.

2.3 Aplique las teorifas de la comunicacidn al analisis de la comu

nicacibn en América L.atina, Colombia y su regidn.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

8.1

Las dimensiones del problema contemporéneo. Necesidad de
un contexto. E1 modelc cibernético. Teorfa de la comunica -
cibn, andlisis del signo. La dimensidn de sentido. Cambio en
el tiempo—-2je. Un nuevo concepto de la ciencia. Transforma—



3.6
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cidn de la cultura. Stntesis.

L.a inteleccidn. La inteleccidn sobreviens como un alivio a -

la tensidn de la blsqueda. La inteleccibn sobreviene repenti b
namente. Funcidn de condiciones internas. La inteleccidn se

sitGa entre lo concreto y lo abstracto. La inteleccidn una vez
adquirida entra a formar parte dzl contexto habitual d=l cono’

cimiento: aprendizaje.
La conciencia. Qué es. L.os niveles de conciencia. La concien
cia empirica. La conciencia inteligente. LLa conciencia racio -

nal. l.a conciencia moral. Conciencia y comunicacidn.

El sujeto. Ejemplos. E1 olvido del sujeto. El sujeto incomple-

‘to. E1 sujeto inmanentista. EIl sujeto existencial.

Nociones basicas del materialismo dialéctico. E1 materialis —
mo dialéctico. E1 materialismo histdrico. L.a doctrina politi-
ca.

Latinoamérica y sus problemas. El olvido de lo religioso. |a
falta de unidad. La falta de identidad. La dependencia. Btﬁsqul_a_
da de alternativas.

La teorfa de la comunicacidn y Latinoamérica. MclLuhan, -
Mattelart, Verodon, Shannon y Weaver, Nixon, [.asswell, KKla-

pper. Berlo. Schramm.

BIBLIOGRAFIA.

BARRERA, J. Apuntes de clase: Curso de introduccidn al pen -

sar filosbdfico. Adaptacidn de las obras de L.oner.
gan, para los alumnos de V vy VIII semestre de ~
Filosoffa, Universidad Javeriana, 1973 ~ 74.

HERRERA, l.uis Carlos S.J. [.a filosoffa del humanismo contenida

KLAPPER, Joseph.

en la literatura hispancamericana., -
En "Humanismo pluridimensional’, -
Sociedades Brasileira de Fildésofos ~
Catblicos. Ed. Loyola, Sao Paulo-74.

Editorial Aguilar, Madrid.

Efectos de las comunicaciones de masas.




Asignatura
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PUBLICIDAD. Cbdigo :

Intensidad Académica : . ‘ Semestre s O =6

Pre-requisito

JUSTIFICACION.

El estudio de esta asignatura se justifica por las siguientes razo -

nes:

1.1 La publicidad hace parte de los hechos socioculturales que --
estudia el comunicador y constituye una practica profesional
~de comunicacidn aplicada~ que permite la interaccidn entre
el productor de una mercancia y el consumidor de la misma.

1.2 Establece un punto de unidn entre los procesos basicos de la
economfa de mercado, mediante el uso de diferentes signos
y simbolos, capaces de configurar una cultura audiovisuai -
dindmica y unos moldes lingufsticos y no lingufsticos espect
flCosh T i

1.3 Por las razones anteriores la publicidad es objeto de estudio
tanto en las areas administrativas y econdmicas como» de la
lingufstica y de la semiologfa. Al mismo tiempo, estas dis -
ciplinas ofrecen un aporte conceptual y metodoldgico para el
estudio y la préctica de la comunicacidn social, dentro de la
cual se ubica y se aplica la publicidad, desde las perspecti -
vas cient{fica, art{stica y tecnolbgica.

OBJETIVOS.

Con esta asignatura se busca que el estudiante sea capaz de:

2.1 Comprendear el significado y las implicaciones sociales y e ~
conbmicas de la publicidad, a partir de la perspectiva cientf
fica y artistica de la comunicacién social.

2.2 Identificar las caracteristicas, funciones y requerimientos --
propios de la comunicacidn publicitaria y distinguirla de o -

tras formas y precesos comunicativos.

2.3 Establecer las relaciones que existen entre la publicidad, la
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investigacidén de maercados, la economia de produccidn y los
factores que determinan el consumo de un determinado pro-
ducto. :

Identificar las distintas estrategias publicitarias y la aplica
cidn de cada una de ellas a las exigencias comunicativas de
las organizaciones.,

Conocer las distintas tendancias ideolbgicas gue.analizan la
publicidad para optar por una postura cientifica, objetiva y
critica, de tal manara que permita hacer uso adecuado y ho ~
nesto de la misma. : :

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.

3.

3.4

i

a .

El tratarniento cientifico de la publicidad (Metodologia Cien -
tifica Aplicada).

Teor{a de la comunicacidn publicitaria.

8241 Modelo de la comunicacidn publicitaria.,
3.2.,2 Categorias de la comunicacidn publicitaria.

El Emisor de la comunicacidn publicitaria.

i) Actividad publicitaria de la empresa.

e El departamento de publicidad en la empresa.
3 Investigacibn y presupuesto publicitario.

.4  Seleccidn de medios.

5 Campaiias de estrategias.

E1l mensaje publicitario.

3.4.1 Funciones del mensaje: del texto, de la imagen, del

conjunto,
3.4.2 Especificidad d21 mensaje publicitario.

El receptor de la comuriicacidn publicitaria.
P ]

8.5, 1 Teorfas y modelos psicoldgicos aplicables al estu -
dio del recepltor~consumidor, _

3:5.2 Determinantes psicolbgicos del comportamiento de
compra dal receptor,
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La evaluacidn de la comunicacidn publicitaria.

3.6.1  Andlisis del texto publicitario.
3.6.2 AnAlisis estructural y de contenido.
3.6.3 Analisis de la imagen publicitaria.

0

.
4

Aspectos econdmicos de la publicidad.

Perspectiva microscondmica.

8.
3 Enfoque macroecondmico,

Fal
T2

Publicidad y teorfa econdmica del consumo.

3.8.1 Revisibn critica a la teorfa tradicional publici taria.
8.8.2 Escalas de preferencias. :
3.8.3 Publicidad y eleccidn del producto.

D .

Publicidad y teorfa econdmica de la produccidn.

1 Teorfa de la inversion publicitaria,
3.9.2 Teorfa del costo publicitario.

Publicidad y sistemas de mercado.

3.10.1 La publicidad en los modelos de mercado.
8.10.2 La competencia en publicicad. )

Sociologfa de la publicidad.’

1.1 Presitn social de la publicidad.
1.2 Funcibn social del discurso publlcuat‘lo.

—

(QCO
PR

Publicidad vy polftica econbmica.

3.12,1 Desarrollo econdbmico v publicidad.
3.12.2 Publicidad y estabilidad econdbmica.

Publicidad y cultura de masas.
3.1 Publicidad e industria cultural.
3.2 Publicidad, desarrollo y cultura del mensaje publici

tario.

Estimulos estéticos de la publicidad.
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s categorias estéticas de la publicidad.

las
El estimulo estético del texto y de la imagen.

1o %

3.14
3.14.

'3.156 La critica a la publicidad.

/

8.15.1 Diferentes posturas ideolbgicas.
3.16.2 Publicidad y opinidn plblica.

3.16 El control social de la publicidad.

3.16.1 Normas legales que' regulan.
3.16.2 Defensa del consumo. ’
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Asignatura . ANALISIS LITERARIO ctdige. £. . 0
Intensidad Académica : Semestre : 2 =7
Pre-requisito : '

1., JUSTIFICACION.

E1l analisis literario se hace necesario para el comunicador social ="
por las siguientes razones: ' ' '

| La literatura ha sido y es uno de los medios més influyentes
en nuestra civilizacion.

1.2 Surgen problemas de interpretacibn de los textos, sobre todo
de autores de otros tiempos, due solo pueden ser salvados me

diante el conocimiento tebrico y la préctica sisternatica del
analisis literario.

13 Es preciso que todo comunicador profesional sea capaz de i =
dentificar y manejar los diferentes estilos literarios.

2. OBJETIVOS.

Con el desarrolio de este curso vy la participacion activa del estudian
te, se espera que éste se encuentre capacitado para; -

2.1 Identificar los diferentes estilos literarios y ubicarlos con el
tiempo y en el espacio.

2.2 Conocer los autores méas representativos de la literatura co -
lombiana y sus obras més significativas.

2.8 Leer erftica, sistemética y comprensivamente las obras pro-
pias de su tiempo y aquellas consideradas como clasicas.,

2.4 Peprfeccionar y moldear 'su estilo propio mediante el enrique-
cimiento del vocabulario y el contacto con las obras literarias.

3. CONTENIDO PRCGRAMAT ICO.

8.1 Teorfia literaria.

8.1.1 La literatura: su naturaleza, su funcibn y su poder.
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Métodos .de analisis literario:; estilo. Género.

Ao Extrinseco: literatura y biograffa. -

Psicoandlisis y litéeratura. Literatura
Yy sociedad. L.iteratura y arte general.

Bibliograffa: Critica literaria actual .
dlardln Coy.

a8l 2.2 Intrinseco: (Estilistica y lingufstica).
El poema —- el verso.
Eufonfa - ritmo - metro.
Estilo ~ la estructura (L.a Voréagine).
Niveles del simbolo: palabra. Persona
jes. =
Teméatica.
Estilistica.
Imagen — metafora.
Simbolo ~ Mito.

Bibliograffa: Mito, literatura y reali -
dad.
Pehuelas, Marcelino, Gredos., 1965,

Supuestos filolbgicos.

8.2.1

Edicibn critica de "Tierra de Promisitn" y "La Vo
ragine" . - =
Modo de critica. Importancia de las variantes en la
comprensidn de la obra.

Determinacidn del autor y la fecha. Indicios de con
tenido. Indicios formales. Indicios linguisticos—esti
listicos. Indicios Ideolbgicos.

Anélisis intrinseco (Seleccidn de textos).

Fallon, Diego: [La Luna. Analisis de la teméatica si
lencio. Ausencia de iméagenes sonoras. Misica e i~
méagenes en la vida de Fallon.

Saavedra, Carlos Castro. '"Los r{os navegados".
T.ierra — muerte — mundo imaginario del poeta.
Hombre — amor. Los colores: verde ~ rojo. E1 ad =
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jetivo: dulcz.

'3.3.83  Rivera, José Eustasio:

Vida y ambiznte, "Tierra de Promisidn' .

Palabra = teama.

Rasgos estil{sticos. Naturaleza y creacidn, sol, -
luz — sombra.

Grados de infariorizacidn.
El color: Tonos, armonia, clava tonal.

Uso del verbs con rzlacidn a la luz: de impacto, ex
pansivos, de ocaso.

La tarde y la noch=.
£l drama interior: Ver sol lzjano.
. Bibliografia: Rivera, lirico y pintor.
Herrera, .l_uis Carlos S J.

Barba Jacob.
Vida.
Probleméatica humana: infancia, naturaleza, poesfia.
Temas tedricos:
361 La palabra: fuerza y uso.

La exclusidn de los sindnimos.

3.5.2 Estilo. .
3.6.3 Estilfstica. Objeto. Método.
8.5.4 El poema: anélisis sicolinguistico.

e 3 : . Z .
analisis semiolbgico.



BIBLIOGRAFIA.

WALLEK Y WARREN
Keyser, W.
CALTHUSER Y OTROS

BARTHER, Roland

HERRERA, Luis Carlos .
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"Teorfa literaria” . Biblioteca Romanica-
hispénica Gredos. Madrid (Cap. V).

" Interpretacidn y analisis de la obra lite—
raria''. Barcelona. '

"El objeto del psicoanélisis'. Barcelona,
1970.

"En s ayos criticos" Barcelona, 1970.

José Eustasio Rivera, poeta de promision.

~ Instituto Caro y Cusrvo, Bogd:a 1968.



Asignatura
Intensidad Académica PERIODISTICA.

Pre-requisito

¢ ADMINISTRACION Cheligo g0 o
Semestre ¢ =7

e

[}

JUSTIFICACION.

e

Necesidad de un conocimiento de ‘la empresa comercial.

Necesidad de un conocimiento de la empresa comercial perio

1.2
distica, en orden a su correcta administracitn.

1.8 Necesidad de un conocimiento de las leyes laborales y de las
responsabilidades del director de la empresa periodistica.

OBJETIVOS.

g Identificar las caracteristicas de la empresa periodistica.

2.2 Identificar las caracterf{sticas de la empresa comercial cormio
tal.

2.3 Conocer las exigencias laborales de la Empresa Periodistica
y las funciones y responsabilidades del director de la misma.

2.4 Verificar las aplicaciones de los principios empresariales -

en la observacibn de la empresa periodistica real.

CONTENIDO PROGRAMATICO.

3.1

4 .
Parte primera. Fundamentos de la empresa mercantil.

~Consideracibtn econdmica de la empresa: la empresa desde
el punto de vista econdmico, los factores capital y trabajo,
el empresario: funcidn econdbmica.

—-Consideracidn juridica de la empresa; elementos constituti-
vos, diversas consideraciones doctrinales, haciaun concep
to unitario de la empresa mercantil.

-El empresario mercantil: empresario individual, empresa -

rio social; el contrato social mercantil, origen y desarro -
llo de las sociedades mercantiles.
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~Empresario social: la sociedad colectiva. Notas caracter{sti
cas, requisitos, relaciones juridicas internas y externas.

~Empresario social: la sociedad comanditaria, caracteristicas,
relaciones juridicas internas y externas, la sociedad por ac=
ciones.

~Empresario social: la sociedad anbnima. Caracter{sticas, -
fundacidn, capital social, acciones ¥y obligaciones . Gobier*no,"
administracidn, la junta general, los administradores. Modi
ficacibn y transformacion. Sociedades anbnimas especiales._

~Empresario social: la sociedad de responsabilidad limitada.
Caracterfsticas, fundacibn. Participacibn social. Organos =
de la sociedad, modificacion y liquidacitn de la sociedad.

pParte segunda: Historia, concepto y naturaleza de la empresa
editorial.

—~Historia: determinantes histbricas de la actividad editorial.
Desarrollo en el siglo XX y en el contexto colombiano.

~-Concepto de la empresa periodistica. Diversos planteamien
tos doctrinales. Legislacibn vigente.

~Elementos de la empresa periodistica: Empresa period{sti -
cay Dr‘ganizacién. Elementoé personales. Elernentos econd
micos y materiales. L.as relacionescomerciales ¢ Especial"
referencia a los lectores. :

-Naturaleza de la empresa periodistica. Caracteristicas de -
la actividad empresarial. Fases en la pealizacidn de la idea
empresarial .. Importancia de los redactores.

~Participacibn y empresa periodisticas. Fundamentos de la =
participacidon. Objeciones. Formas de integracidon. Las so-
ciedades de redactores: origen. El peribdico familiar. (E L=
peiibdico oficial. El peribdico politico. El principio de la 1i -
bertad de empresa periodistica. Estructura econdmica y dis —
posiciones vigentes.
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~El registro de empresas periodisticas, el derecho de vigi -
lancia: relacidn Estado-Empresa. La junta de fundadores.

~Situacidn actual de las empresas periodisticas colombianas.
Planteamientos generales, clasificacidn. La prensa diaria,
semanal, quincenal, otras publicaciones . '

~Concentracibn de las empresas periodisticas. Causas que -
determinan las concentraciones de las empresas per*iodfst‘i
cas. L.os grupos econdmicos . Efectos de la concentracidn -
de la prensa. Posibles medidas en contra de la concentra =

s 2
Cl10N.

Parte tercera: Estructura econdmica de la empresa periodis
tica.

~-Conceptos previos: economfa de la empresa periodistica,
planteamiento de Nussberger.

a periodfstica: venta al namero. Sus -

~Ingresos en la empres
a colombiana con otros

cripciones. Comparacion de la prens
pafses. Publicidad: sighificacidn econdbmica. Prensa diaria:

particularidades de la publicidad. l.a publicidad en las e =

vistas.

~-Ayuda del estado a la prensa: fundamento y modalidades. In=
tentos en Colombia: el diario oficial. Legislacidn internacio

nal. La publicidad politica pagada.

~-l_os gastos en la empresa per*iodfstica. Personal: clasifica -
oibn del gasto. L.os contratos laborales. La informacidn, =
sus costos, célculo de la inversidn econdmica. La materia
prima: importacidn y manejo econbdmico del papel.

~-Impresibdn: modalidades, distribucidn, gastos generales.

~-Difusidn de la prensa: delimitacibn de conceptos. Institucio-
nes internacionales de control de difusidn. Dimensibn econd

mica de la difusibn.

~Analisis de la difusidri de la prensa colombiana. Difusibn de
la prensa no diaria. Difusidn de la prensa diaria.

~-Aspectos financieros de la empresa periodistica; capital y
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crédito. Capitalizacidn de la empresa periodistica. Rentabi~
lidad . Empresa publicitaria a fondo perdido.

-E1 riesgo en la empresa periodistica: factores que lo determi
nan. Automatizacién y empresa. Competencia con otros me-
dios de informacibn.

—Control financiero de la gestidn en la empr‘esa pemodtstlca.
Principios fundamentales, control pr‘esupuestamo. El ba =
lance: caracterfisticas especiales en la empresa per'lod‘fs’a--

cCa.

—~E1 material inmovilizado, anélisis de cuentas. Control de la
gestion interna.

~Distribucidn de la prensa. Importancia econdmica. Sistemas
de distribucidn. Trato social del personal de distribucidon co
mo aspecto econdmico. La distribucidn en Colombia.

~Qrganizacidn de la empresa pemod‘fc;tlca- plantearnientos. So
luciones y diversos tipos de organizacibn.

Parte cuarta: Otras empresas informativas.

~Las agencias informativas: concepto y significacidn. Régimen
econdmico. Las agencias e Colombia.

~L.a empresa de radiodifusidn como competencia econbimica -
de la prensa. Delimitacidn conceptual. Aspectos econbmicos

~La empresa de televisibn: sus origenes. Aspectos econdmicos.
| .a empresa editorial: concepto y naturaleza. Céalculo editorial.

-La empresa de publicidad comercial: concepto. Los espacios
publicitarios. L.a publicidad comercial de las agencias con -

referencia a la empresa periodistica.

—Publicidad y prensa gratuita: delimitacidn de conceptos. Con
figuraciones doctrinales. Observaciones criticas.

Parte quintéx: El administrador o gerente de la empresa perio
_ distica.
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‘—~Caracteres Yy requisitos. Nombramiento. Funciones. |.a res.
ponsabilidad en materia de empresa. La resporns abllldud en

materia de opinidn.
—-L.a responsabilidad administrativa de empresa y directores.

~L.a relacidn con otros gerentes de empresas periodfsticas y
sus asociaciones. Repercusiones econdbmicas y monopolios.
*  Organizacidn de Andiarios.

4, BIBLIOGRAFIA.

Nieto, Alfonso. EIl Concepto de la Empresa Periodistica. Eunsa.

Soria, Carlos. EI Direcﬁor* de Peribdicos. Eunsa.

Instituto de Estuchos Sociales de Barcelona. La pren

sa y la informacibn, la propaganda y los anuncios de
la Administracidn Pdblica. -

Poyal, J. L., Las nuevas técnicas de organizacidn en la Empresa
Periodistica. Universidad de Oviedo. :

River, W.L. Har‘per- and Row Responsability in mass communica
tiones. Cbdigo Sustantivo del TrabaJo Edicidn Ofi -
cial.

Cacua Prada, Antonio. L.egislacidn de la prensa en Colombia. Edi -
ciones VVoto Nacional. :

Buitrago, Elker. Manual de la legislacidn de las comunicaciones en
Colombia. Diez afios para sobrevivir. El diario -
de masas de 1980. Daniel Morgaine.

NOTA Este tratado es nuevo para Colombia, La bibliografia incluida orien
ta los principios generales pero es necesaria una recopilacidn pre -

via de los datos colombianos, generalmente inédita.
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MEDIOS PERIODISTICOS 1 Cbdigo @

Asignatura . ¢
Intensidad Académica ; ] Semestre : P=7

Pre-requisito . iy

24l JUSTIFICACION .

Esta‘asignatura se justifica por las siguiertes razones:

1.1 Introduce al estudiante de lleno en las actividades del medio
period{stico .
1.2 Aporta ideas claras que serén de utilidad capital en su desem

. pefio profesional en la blsqueda de fuentes de informacion.

1.3 Apoya el estilo propio y lo nutre con la metodologfa particu ~

lar que requiere el tratamiento de la informacibn obtenida de
diferentes fuentes y por tanto, con contenidos noticiosos dife

renciados.

1.4 Establece directrices sobre el rol del periodista para el de -
sempefio eficiente de su oficio .

C 2, OBJETIVOS .

Con el desarrollo de este programa se busca que el estudiante sea -

capaz de:
2.1 Introducirse en las actividades propias de su oficio.
(2R Buscar, identificar, clasificar, tratar y presentar la informa

cibn de manera adecuada .

2.3 Identificar sus funciones dentro de la organizacidn del periddi
co. '
2.4 Utilizar de manera eficaz los elementos que entran en la re -

daccibn de una noticia de manera que llegue al plblico la in —
formacidn esperada, evitando asf que se presente ante la opi
nidn plblica mensajes carentes de contenido.
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CONTENIDO PROGRAMATICO .

3 -
3.1 Conformacidn de una informacitn compleja.
@11 La cobertura. . i
3.1.2 Los leads. /
3.1.8 Elementos de conexidn.
3.1.4 .Diagramas caracteristicos de las informaciones com
plejas. ;
3.2 El toque humano.
8.2,1 Noticias informativas Y de interés humano.
3.2.2  Caracterfsticas de esas noticias .
3 2.3 Diferentes situaciones de interés humano.
3.3. El interés humano.
3.3.1 Interés humano e interés mantenido.
3.8+1 1 Definicidn.
3.8.1.2 Elementos esenciales de un lead de inte-

rés mantenido.,
303,09 L.a férmula dramatica .

8.8.9.,.4 Estructura de la accidn dramética -
L 3,8,2.2 Aplicaciones.

3.4 El redactor y su trabajo.

il Recursos de un redactor,
3.4.2 Sus funciones,
3.4.3 Fuentes de informacién para los redactores.,
3.4.4 Reelaboracidn de una noticia.
3.4.5 Leads para informacioness reelaboradas,
3.4.6 Otras funciones del redactop.
3.5° Noticias extranjeras,
3.6 | La hora de cierre.
8.6 Definicidn.
8.6.2 Cierres matutinos Y vespertinos.
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3.6.2.1  Diferendas

. 8.6.3 . El boletfn.

3.1 -Técnicas del boletin.
8.8 Del boletin al lead.

3.6.4 Informacidn continuada.

3.6.4.1 Uso de los elementos: lead, afiadido,
inserto y anticipos, en una informacidn
continuada.
8.7 L.a politica editorial.
3.8 : Noticias deportivas .
3.9 Noticias de interés femenino.
3.10 Noticias financieras y econdmicas.
3.11 Noticias policfacas.
3.12 Infc;r"macién de tribunales como fuentes de noticias.
3.13 EIl sexo en las noticias.
8.14 Noticias polfticas.
8.14 Origen de las noticias polfticas.
F.14.2 Fuentes de informaciones politicas.
84156 Tl_"abajando en equipo..
3.16 EIl periodista del futuro.
BIBLIOGRAFIA.,
Waf*r‘en, Carl N. "Géneros periodisticos informativos" . Harper -

and Row Publishers, Barcelona, 1975.

Torroba Bernaldo, Felipe. 'La informacidn y el periodismo'. Edi-

tortal Universitaria Buenos Aires. Riva
davia, 1968. .
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