Proyecto general &
para la creacion |
de un Periodico
en la Facultad de
Comunicacién Social
la UNAB

GUILLERMO LEON AGUILAR R,

CONSIDERAC |ONES GENERALES

La Facultad de Comunicacibn Social de la Corporacién Universi-=
tarfa Auténoma de Bucaramanga, ha definido claramente dos &reas

de préctica.

De un lado estd la préctica interna que se realiza a través de
los denominados talleres profesionales, que forman parte de la
estructura curricular y por lo tanto se desarrollan en los la-
boratorios que posee la Facultad para tal fin. De otro lado,
estan las prdcticas externas las cuales se refieren al trabajo
en ambientes reales, complemento de la preparacién académica
impartida dentro de la Universidad,

(Tomado del Reglamento de Practicas Externas)

Con base en lo anterior se ponen a consideracién algunos puntos
que justificarfan la aparicién de un periédico en la Facultad y
que complementaria la apterior definicién en lo relacionado con

| la préactica interna:

’ 1. La Facultad de Comunicacién Social y particularmente los es-

tudiantes que han optado por el Periodismo escrito, requie-

| ren de un 6rgano de précticas que complemente los conocimien-
tos adquiridos en las materias relacionadas con dicho campo
’ y contempladas dentro del pénsum académico.

) 2. El medio mds indicado para dichas practicas internas serfa

| un peribédico asesorado por personal docente de la Facultad

\ (profesores del &rea de periodismo escrito) y elaborado en

| su totalidad por estudiantes del taller de periodismo, selec-
' cionados de acuerdo a sus aptitudes y habilidades frente a

J } este ‘campa.




3. El contenido y orientacién del periédico se definirfa en
reunién conjunta con representantes de la Facultad de un Co-
mité de Redaccién integrado por estudiantes de los Gltimos

semestres de carrera y el Taller de periodismo escrito.

n de los diferentes géneros periodfisticos, tales
(en sus diversas modalidades) , crénica y
los de opinién, serfan las '"herramien-
e emplearfan para alimentar el con-

i L, La aplicacié
‘ como reportaje
J'H entrevista; y articu
{ tas" principales que s
’<¢ tenido del periédico.
o se constituird también en instrumento esencial
imientos adquiridos en los ta-
elacionado con disefio y remode-

' 5. El peribdic
i para poner en préctica conoc
i lleres de periodismo en lor

lacién de medios escritos.

6. En un principio, la periodicidad serfa bimensual y aparece-
] ria el Gltimo dfa de los meses que se acordara, previo es-
! tudio del calendario académico.

f 7. Para su financiaci6n se estudiarfan varias alternativas, una
i " de las cuales garantizarfa cubrir todos, los gastos que reque=

!
i rirfa la edicién del periddico.

f. Desde el primer nGmero, que aparecerfa en el primer semestre
|  académico de 1986, se debera garantizar una buena calidad de
:' contenido y una excelente presentacibn que repercutan en la

gran acogida del paiblico receptor.

9. El periédico estarfa dirigido a una amplia poblacién univer=
sitaria integrada por los estudiantes de la UNAB y las demads
universidades de Bucaramanga, l0s diferentes medios de comu=
nicaci6n de la ciudad, facultades de Comunicacion Social vy
Escuelas de Periodismo de todo el pafs y los colegios y aso-
ciaciones de periodistas existentes en Colombia.

10. El periédico también buscara motivar a la juventud universi-
taria a una mayor inclinacién por el habito de lectura de
este medio, garantizando un contenido de interés social, cul-
tural y cientffico. Al mismo tiempo facilitard la proyec-

f cién del trabajo de los estudiantes de Comunicacién Social

[ hacia el interior y exterior del &mbito universitario.

11. Se promover4 iigualmente la practica del periodismo investiga-

tivo.

JUSTIFICACION DE LOS ESTUDIANTES

i

n una encuesta realizada entre estudiantes de Comunicacién So-
jal, en torno a la importancia de editar un periédico e; la g =
ultad que c?mplementara las précticas internas, éstos jusfi .
on la creaci6én de dicho medio a través de vari;dos co D o
|gunos de los cuales se transcriben a continuacién: S

-rL? acF|v1dad.creadora de los estudiantes de una Facultad de
omunicacion Social debe encontrar su realizaci6n necesari

n un érgano d? expresién que canalice todas sus inquietudamente
:rvi d:;e:zachdpari ;a préctica. Con mayor razén si el ::tz-
ante cogido e rea de periodism i

ia ;?nfinua lo llevaré a mejo?ar sus agéizzd:zeysglgm}T'exlgen_
onOC|m|?nt9s, en un procesn.de creacidn constante uepb!ar e

e materializarse en un periddico. Tal vez baste dgcir Isn 1
ie apr?nde a escribir si no es escribiendo, para entendq e]naj
rtancia de un proyecto de esta naturalezaﬂ. e

-'"La creacién de un periédico en el seno de la Facultad

e las més urgentes necesidades que tenemos los alumnos Ty
on este recurso se podria expresar todo aquello que tre’n'rya Eiy
n e! m?ndo cultural, deportivo, cientifico, etc de la aa:;re
on5|90|end? con esto ejercitar al estudiante en.;odo el .

e elaboracgén de un periédico, no solamente en la part A
ente mecénica, sino también de redaccién diagramzciée tlto
acion, et?. Este peri6dico seria, a su véz el voceruné t:tu-
ida estudiantil en las otras universidades &e la ciudad”e :

L :
.Ng §gloses'necesadad dg los estudiantes de la Facultad de Co-
::;: E;i:erg?éa;. 5! ?er|6dico serviria como un vinculo con las
ades de la ciudad, porque a travé
: ] ad, és de éste se -
ré |nf0fmar so?re temas y actividades de interés general od
a comunidad universitaria. : g

imel zerlédlco se po?rén resaltar algunos aspectos hasta ahora
:rgga os p?: 195 medios de comunicacién locales y que son in-
comunitario tanto para la poblacid i i
; r 6n estudiantil co
0s mismos habitantes de la capi oo
pital santandereana. Asi mi
tonstituirfamos el primer iodi i - e
periédico universitario de Bu
‘ . caraman-
?Jdggzn?;rzu: que en unTthuro no muy lejano llegue a toda la
anguesa. odos los estudiantes d
o es de la Facultad de
F hahj?:ggdzodrSn, a través del periédico, demostrar o reafirmar
 hab, s en los diferentes campos del periodismo escrito'!

T L] :
|f't:d:reaglbp dé un peri6dico de esta Tndole est4 plenamente Jus-=
o a;opd cuanto se requiere de una publicacién que adem&s d
r Sgcial es??sgezlén de lTs alumnos de la Facultad de Comunic:
: ara que los mismos empi i =
- " ! piecen a dar |
y :'h?zizrgn:epzictlca periodistica mds directa y mésoieﬁgénggga
] carrera a h
' ro d ;» Y38 que hasta el momento no h isti
gUn periédico elaborado por los estudiantes, que hayaap::;::'do

b - a
revivir como instrumento de pr&ctica de la Facultad"
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- -MExiste la necesidad de un 6rgano que sea vocero tanto de la

universidad como del estudiantado, adem&s de dar una respuesta a la

expectativa de las otras facultades, y de la ciudadanfa en general
que critica desde ya, como una facultad de este tipo no cuenta con
un 6rgano de difusioén propio. Otro aspecto serfa la posibilidad
de entrar en contacto el estudiante con algo ya responsable que

le permita poner en préctica lcs conocimientos adquiridos hasta

el momento, aparte de la experiencia que de por si representa su

elaboracién'

-Ypesde los primeros semestres se ha visto.la recesidad de
contar con un &rgano de difusién propio que sirva como taller para
los estudiantes y en el cual &stos puedan expresarse y proyectarse
fuera del &mbito universitario.

Es asi como se han registrado varios intentos y:.grupos de estudian-
tes se han motivado a realizar y estructurar pequefios periédicos,
pero factores como la inexperiencia, la falta de una adecuada
orientacién y un respaldo periodistico y financiero no han hecho
posible lograr el objetivo propuesto.  En este momento las cir-
cunstancias son otras. Podemos contar con una asesorfa periodfs-
tica permanente, que permite estructurar o por 1o menos concebir

la idea de sacar adelante un peribédico de la facultad, con mis

madurez; preparacién y organizacion.

La creacién del periédico, considero, es fundamental para revita-
lizar la facultad que poco a poco ha ido cayendo en una pasividad
preocupante y motivar a los estudiantes a meterse de lleno en un
trabajo serio que més tarde serd su labor como profesional.

Por otra parte, el estudiante tendrd la oportunidad de expresarse,
de tocar temas de interes sobre muchos campos, y mis que todo,
sers una fuente de creatividad constante y una manifestacién de

capacidades para el trabajo periodistico'.
ORGANIZACION INTERNA

Con tiempc: suficiente (minimo de 30 dfas) "antes de la aparicién
de! primer nGmero, se procedrd a organizar un plan de trabajo den-
tro del cual se asignar&n funciones concretas a los estudiantes
elegidos para asumir los diferentes cargos establecidos dentro

del organigrama del periédico.

CONSEJO EDITORIAL

- Se conformar& un Consejo Editorial integrado por el Decano de
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sa Y Tajler de Periodismo y dos representantes de los estudiantes.

cumplen con funciones de coordinacién en cada una de las are
as

la Facultad o su representante; profesores de las materias Pren-

- El Consejo Editorial se reunird periédicamente para analizar
la marcha_de1 medio escrito, hacer balances en lo que respecta a
su contenido y el rendimiento de cada uno de los estudiantes que

asignadas.

e El tonsej? gditorlai gozaré de autonomfa total .para reajustar
o hager cambios en cualquiera‘de los puestos que conforman el or=
ganigrama del periédico, previo andlisis del caso respectivo.

DIRECTOR
———

- Establecerd objetivos claros y precisos en lo relacionado con
el contenido del peribdico.

L]
- An?llzaré los temas propuestos para cada una de las ediciones
y definird con el Jefe de Redaccién los que serdn publicados.

- Contard con plena autonomfa para seleccionar los artfculos de
opinidn, escritos por estudiantes o colaboradores espor&dicos
del periédico.

- Asesoraré a cada uno de los coordinadores de &reas (Redaccién,
Dla?ramaC|6n, Fotograffa etc.) en todo lo relacionado con con-
tenido y presentacién del periédico, :

JEFE DE REDACCION

- Revisard y corregird todo el material que ha sido selecciona-
do para cada una de las ediciones, en lo relacionado con titula=
c]On, ortograffa y redaccibn. ;

- Si es necesario actuard como corrector de estilo en trabajos
que asf lo requieran. : :

= Programard reuniones periédicas con los demés 'toordinadores

de secciones y los autores de los artfculos que se publicaran.

= Har8 una selecci6én previa de los articulos, eﬁtreﬁistas, cré=
nicas © reportajes de mejor tratamiento periodistico que se ade-
cuen a los objetivos del periédico.y luego, en reunién con el
Director, determinard cuéles serén los publicables.

=3 Con'el Director y el Consejo Editorial evaluardn cada una de
las ediciones, luego de su publicacién. Se analizarén las fallas

25




y se harédn recomendaciones para el siguiente niimero.
- (Gozaré de plena autonomfa para determianr el espacio de los

trabajos que proyectan ser publicados, de acuerdo al plan de con-
temido que se ha fijado para cada edici6n.

JEFE DE FOTOGRAFIA

- Por considerarla un &rea de vital importancia, el periédico
contard con un estudiante encargado de coordinar todo lo rela-
cionado con el material fotografico que camplementard el conte-
nido escrito de dicho 6rgano.

- Asesorari a los autores de los artfculos en lo que respecta a
las fotos que acompaiaran dichos escritos y tomard las necesarias,
gue garanticen mayor calidad técnica vy de contenido.

- Con el Jefe de Redaccidén analizaran y seleccionaran las que
definitivamente serdn publicadas.

JEFE DE DISERO

- La acertada distribucién de cada uno de los elementos que com=
pondrén cada pagina (textos, titules, fotos, graficos, etc.)
serd obra de un estudiantes, a quien se le asignarénfU“C70”65
especificas dentro de la diagramad6n y disefio del periédico.

- E] Jefe de Redaccién le entregard todo el material debidamen=
te seleccionado y valorado y con la asignacién respectiva de cada
pdgina para que proceda a su diagramacién respectiva.

= La Universidad le proporcionaré el material necesario ‘(hojas
de dliagramadén, lapices, marcadores tijeras, etc.), para deta-
llar con precisién el columnaje de los articulos, los recuadros,
los filetes, las retfculas, la ubicacién de las fotos, los grafi-
cos, espacios en blanco, etc., asignados en cada una de las pagi-

nas del periédico.

- E] Disefiador entregard al Jefe de Redacci6én los bocetos de ca-
da psgina antes de proceder a la armada del periédico. El Jefe de
Redaccién aprobard o recomendard ajustes a los mismos.

- El Jefe de esta secci6n responderd por un disefio funcional que
a través del mismo comunique instantaneamente su contenido y no

se limitar4 exclusivamente a trazar corondeles o elaborar un gra-
fico para acompafar la noticia o el reportaje. Debe cumplir las
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funciones de asitente de la redaccién j i
milar al del Jefe de Redaccién. e = v A

- Debe unir a su buen gusto un absol imi

uto conocimiento peridisti
del materiatl ; i i i .
B que distribuird en el espacio disponible de cada

FINANCIACION

La Fac?ltad estudiaré varias alternativas de financiacién que
garanticen !a publicacién (en un principio bimensual) del perié-
dico y permitan la continuidad e institucionalizacién del megio

| como Srgano de précticas de los estudiantes de beriodismo.

L]
Pera e1_pr!mer nimero, la Facultad proporcionard la cantidad de
dinero equivalente a los gastos de impresién. Este dinero irfa
a un f:ndg queb?? retroalimentaria a través de los ingresos que por
concepto de publicidad acumule el periédi
Ry p co en cada una de sus

Para un eficaz funcionamiento del &rea publicitaria, se conforma-
rfa un equipo qe estudiantes voluntarioé que se encérgarfan de la
venta de anuncios y a quienes se les garantizarfa una comisién con
base en el total de avisos vendidos. El grupo estaria asesorado

por los profesores de la facultad que directamente tienen relacién

a través de sus chtedra .
blcidad. S, con elcampo de ventas, promocién y pu-

Otra alternativa para su financiacién estarfa acargo de una casa

editorial que se encargaria de ''vender'" el periédico por su
cuenta y riesgo y garantizando a la facultad la edicién del mismo.

fon dicha editorial se establecerfa un contrato donde se especifi-
ﬂuen dﬁtal]ad?mente las condiciones tanto de edicién como de
topes' publicitarios en cada una de las paginas y los precios de

l?s avisos de acuerdo a los centimetros por columna de cada anun-
0.

DESCRIPCION DEL PERIODICO

IDENTIFICACION: Enfoque (Tentativo. Se estudiarian otros

en caso de no ser aceptado por la Facultad)

Debajo del ‘'Cabezote'" vy un tipo mas pequefio
se complementaria con el siguiente texto:
“Organo de practicas de los estudiantes

de Periodismo de la UNAB"
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PERIODIC IDAD:
TIRAJE :
TARARD :

IHMPRES | OH:

VALOR EJEMPLAR:

NUMERO DE PAGINAS:

Bimensual (En un principio)
2.000 ejemplares
Tabloide

Offset. Dos tintas (primera y Gltima
péginas)

Veinte pesos ($20.00)
16

PAUTA PUBLICITARIA

Los avisos publicitarios se determinarén de acuerdo al tamafio
del periédico. ‘El material informativo se pautard a cuatro (4)
columnas por 36 centfmetros. Cada columna medird aproximadamen=
te seis (6) centimetros de ancho, equivalente a 13.5 picas.

Buscando conservar una afmonia grafica en cada pagina entre la
publicidad y los textos de la redaccién, se ofrecera a los poten=
ciales anunciadores los siguientes formatos de publidicad: (Ver

esquemas en la siguientes paginas)

- El periédico no ofrecerd pauta publicitaria en la primera y
aitima pagina.

En principio solo se podran incluir avisos en blanco y negro

-4« El Cliente entregard los elementos gréficos para cada aviso
(logotipos, tipos, etc.) o el arte final del mismo.

- En otros casos, y si el cliente lo prefiere, el periédico se
encargard de disefar el anuncio, de acuerdo a las sugerencias y
gustos del potencial anunciador.
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uey .
§ COLMMNAS = 18 oms,

N2
® COLUMNAS x 18 CMS,

. Ne3
b COLUNNAS x 9 CHS,

NPl
2 CCOLUMNAS x 9 CMS,

ANEXOS

(Se adjuntan bocetos cabezote,
muestra de un supuesto ejemplar vy

factura "Oriente Editores GriAficos"

Costo edicidn)
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