REPLANTEAMIENTO
CURRICULAR

| La experiencia ganada al dictar los cinco primeros niveles de la carre=
ra de Comunicacién Social y las previsiones que se prodrian hacer para
los sigulentes, en los cuales se busca formar especificamente a los Co-

\ municadores Periodistas y a los Comunicadores Organizacionales, creé la
necesidad de replantear el Curriculo de la Facultad. .

A lo anterior se afadieron dos hechos importantes: la visita realiza-
da por el ICFES en noviembre de 1983, con las sugerencias de los eva-
luadores y el estudio-sobre evaluacién curricular que hizo el Departa-
mento de Humapidades con base en el anilisis de las asignaturas que
“para esta Facultad dicta,

El grupo formado por el Decano, dos comunicadores (en la parte especi-
fica de Comunicacién Organizacional se conté con una tercera), un fil6~
sofo y un economista, realizé el trabajo en ei cual se analtzaron los
siguientes elementos: g

. Fines y objetivos de la Institucién;
.fines y objetivos de la Facultad;
. perfil y desempefio del profesional que se aspira formar;
. necesidades dei futuro egresado en su desempefio profesional;
. opciones metodolégicas para la implementacién del curriculo;
. necesidades del estudiante, durante su permanencia en la Facultad;
. recursos humanos, tecnoldgicos, fisicos y bibliogriaficos con los cua-
les se cuenta, y sus limitaciones;
. Aspectos de orden financiero.

De los andlisis anteriores se desprendieron las premisas que sustentan
la nueva concepcién que se plasma en un currfculo y un pensum dinémi-
cos, acordes con los ideales de permanente evolucién de la facultad.-

- ®™Tbs contenidos de disciplinas que se dividfan en varias asignaturas .
debfan integrarse, en lo posible, dentro de materias unlcas, con una |
\

‘Ssumatoria ponderada de intensidades horarias.

- Debfa buscarse la disminucién de horas de clase, intensificando, pa- (1
T " ralelamente, el trabajo supervisado o independiente del estudiante.




: /

= Era necesario el logro de un mejor ordenamiento de los contenidos.J

= Los requisitos establecidos para que los estudiantes pudieran cursar
las diferentes asignaturas hacfan que su recorrido del pensum fuera
muy poco eléstico.

Ademds el paso hacia los semestres especializados se convertia, por
razép de los ‘requisitos, en algo tan rigido, que los grupos serfan
excesivamente pequefios.,

3

También, en muchos casos, los requisitos establecidos respondian a
un concepto de orden que se revalué, y no a necesidades reales de co-
nocimientos previos indispensables, ; ;

- Debla fortalecer la aparicién de Seminarios en el Pensum, para Togra?
globalizaciones teéricas indispensables, por los mismos estydiantes,
con la orientacién del docente,

- También la de talleres para intensificar la posibilidad de puesta en
practica supervisada de los elementos teéricos ganados por los estu-
diantes durante la carrera, :

= Era necesario lqgrar un mayor equilibrio, en los primeros cinco se-
mestres, dentro de los cuales se apreciaba un sesgo hacia periodismo,
frente a la otra especialidad ofrecida,

= En algunos casos aparecia una excesiva dependencia entre la persona
individua! del docente y los contenidos de 1a asignatura, situacién
que era indispensable neutralizar,

= Algunos contenidos que no parecian indispensables hace algunos afios,
toman tal importancia hacia el futurc que deberian incluise,

= La concepcién de la investigacién como estrategia b&sica del aprendi-
zaje y la formacién debe reflejarse en el curriculo,

= El valor del "ambiente educativo' como instrumento bssica para el lo-
gro de la formacién, hacfa necesario el fortalecimiento de la idea de
curriculo, frente a la mis primitiva y simplista del pensum, ya gue
solamente a través del primero es posible la creacion de aqué|, i

El nuevo curriculo ha comenzado a implementarse sin descuidar, obvian~
mente , los ajustes que Sean necesarios para su exitosa gestién,

}
"

JORNADAS onqﬂrﬂzﬂcu{bmn*’v BEOPOLITIEA
/ [ # 4

Se hace necesario introducir dentro del curriculum mds no dentro del
pensum, lo que hemos denominado jornada organizacional y jornada geo-
politica, como complemento indispensable y obligatorioldc temas trata-
dos en una o varias de las materias que hacen parte del pensum.

na

Algunas de las razones por las que se establecen estas jornadas so

1. El carecer en la regién de expertos en estos temas;

2, El no Justificar la intensidad de un semestre para su tratamiento;

3. La necesidad de modificar las temdticas, de acuerdo a situaciones
actuales y cambiantes del contexto social;

4, E1 lograr una extensién de la imagen particular de nuestra facultad
Y general de la institucién; y ¢ ;

5. Brindar al alumno un elemento mis que sirva de ayuda en la eleccién

de la especialidad-a sequir,

Estas jornadas serfan de caricter obligatorio para los estudiantes y
los mecanismos para lograrlo se plasmardn opor:tunamente,

En la crganizacién de tales eventos participardn todos los elementos
de la facultad y con ellos se busca institucionalizar, ordenar y hacer
més Gtiles, los intentos realizados anteriormente con la tralda ~hasta
ahora relativamente desordenada~ de conferencistas fordneos.
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AREA BASICA

1° Nivel

2° Nivel

3° Nivel

4° Nivel

5% Nivel

6° Nivel
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‘Sociologfa: Analjza

; Historia Econémica de Colombia:

Historia |: Ubicacién en el tiempo de los principales acon-
tecimientos econémico-polrtico~culturales del mundo. Es ar-
te todo una cronologfa sin énfasis interpretativo. (3 h/s)

Economfa: An&lisis del papel que desempefian,

en la Historia
los fenémenos de produccién y distribucién de '

bienes y ser-

vicios. (3 h/s)
Historia Il: Es una fenomenologfa del desarrollo humano. Ep-

fatiza en ciertos momentos y grupos claves para la compren-

sién del hombreAcontemporéneo. (3 h/s)

las estructuras y la dindmica de las so-
ciedades, Utiliza 1a optica de los grupos y sus leyes para

la comprensién de fenémenos humanos, principalmente los co-

municativos., (3 h/s) :

Recoge los conceptos Socio-
ecanémicos vistos anteriormente en otras sociedades para
aplicarlos al anadlisis de |a sociedad colombiana, haciendo
énfasis en los siglos XIX y XX. (3 h/s)

Sicologfa: Luego de una presentacién de las leyes generales
de la conducta humana desde la 6ptica del individuo en so-
ciedad, (base bioiégica, experiencias, motivaciones, reaccio-
nes, etc.) se enfatiza en los fenémenos comunicativos (emj-
sién de mensajes, selectividad an Ia recepcion, impactos,

etc.) (b h/s)

Filoscfia: Es asignatura de sfntesjs en su parte. informatij-
va (principales concepciones sobre el hombre y el fenémeno

de la comunicacién) ¥ es materia critica al profundizar en

algunos textos filosé6ficos de diferentes épocas, relativos

@ la comunicacién humana. (4 h/s)

Sistemas Polfticos: Recoge conceptos de asignaturas tales

como Sociologia, Economia, Historja y Filosoffa, para ana-
lizar las mas importantes formas de constitucién y organiza-
cién de los Estados. (3 h/s)

Seminario de Literatura: Familiarizar al estudiante con

textos de redaccién clara, hermosa y subjetiva con. el doble
fin de apreciar, disfrutar su lectura y principalmente de

7° Nivel

- 8° Nivel

= 10° Nivel

mejorar su propia redaccién. (2 h/s)

Administracién y Finanzas: Profundizar en la organizacién
interna de instituciones productivas y de servicio dentro
de los aspectos de planeacién, ejecucién, con;rol y eva-
luacién de las actividades propias y del manejo del dinero.

(4 h/s)

Derecho de la Informacién: En su parte general es una filo-
soffa del derecho que busca la comprensi6n del fenémeno Ju-
ridico y en su parte aplicada es una infona;sén sobre la

legislacién internacional y colombiana relativa a las comu-

nicaciones. (2 h/s)

Computadores: Familiarizar al estudiante con 21 lenguaje
y el uso del computador y especificamente an 1a utiliza-
cibn que se da en este instrumento en las empresas de comu-

nicaciones. (4 h/s)

Sicologlfa de la Organizacién: Desde la dptica de lamsico!o—
gfa social se analizan los fenémenos de la comunicacién en
las empresas (caracteristicas y dindmica de los grupos, mo-
tivacion y reacciones de los miembros, etc.). (& h/s)

Administracién de Empresas periodfsticas: Ubica al estu~
diante periodista en la estructura de las empresas periodis-
ticas y, recogiendo conceptos de otras asignaturas, le su-
giere elementos para organizar una empresa de esta indole.

(2 h/s)

"‘Etica: Recogiendo conceptos de &rea humanistica busca la de=
finicién, en cada estudiante, de valores que orienten su
Es 1a presentacién de elementos que fundamenten nor-

acciodn,
(2 his)

mas personales de accién moral.
‘Seminario de Cultura: Integra los conocimientos y experien-
cias acumuladas a través del area basica, organizandose por
medio de andlisis de fendmenos culturales concretos, (3 h/s)

AREA PROFESIOMAL e —

1° Nivel

-

Comunicacién |: A través del contacto con la realidad y upa
somera aproximacién tebrica el estudiante descubre ]a pre=
sencia, funcionamiento y efectos del procesc comunicativo
de todas las actividades de la vida humana. (3 h/s)




2° Nivel

3° Nivel

Expresi - : .
F;Ps?;;??ig:rP?ra" Los Mensajes orales alcanzan 13 verdade-
o posicidncéon en la medida en que vayan acompafiados de
e rie formaogsg;a" gestos y actividades determinadas. De
correcta afticulacigze :n '?_recepcién R mapeales Ja

» o i H
Con- e prdas Ty, (3 h/sfa lzacién y 1a entona;rén acorde

Expresion Escrita: E] e i
s studiante i i
repln el tuc €n esta asignatura adaouje-
44 :ogo??c1m|entos, habilidades y destrezasgnecesariog
ITicar correctamente cualquier mensaje escrito

Comunica" % pa :

teorias CISQd:I. :rOfund'?aCIén en las diferentes escuelas

en la Perl' éﬁ? edcomunlcaCién- Se hace énfasis al final
: ematica de comunicaci - F .

Vos en América Latina. acién a trayés de medios masi-

Radio: E i =
el aspeczoug?sff'Tera erapa_em'”enfemente teérica se estudia
S TE T do;lco.‘Tas limitaciones legales y los princi-
Je radial, sus ei medio, POSFeriorme"te se trata el lengua-
ferentes fo te ementos y utilizacién de acuerdo con los di-
tico, hace g:?a:?; e#aa?]tlmj parte del curso, tesricosprdc-
s 3 produccién de
€ informativos para radio, (3 h/s) Programas ‘Sl R
-
Fot T3t .
. iﬁggg::;a. EpE?ﬁanza teérlca Préctica en los métodos, tomas
€o y negro pos; = a‘trav?s del trabajo fotogréfico en blan-
T ééco or y]dxap051tiva5, El estudiante aprende el
mar‘asy entes: la Ut”fza £y &

i P : ' cion de luz

ZFS;EPOS;C'éane.ObJEtOS para lograr fotografiéé!_
Y 18s técnicas de revelado de color, blanco y negro y

—

=

3
o
O
a

transparencias, (Laboratorio) (b h/s) :ﬂ_
Sentiologfa: Estudio d .
gfa: e la relacién sj nifican e ca-
do de Tos diferentes lenguajes (oral gescr(i:tﬁte 7 ”
’ 2 H

::f.), en sus dsbectos connotativos y denotat
gicggagura hace enfasns en las diferentes teo ' mC
i c?rca.del'srgno, gl simbolo, la comuni

gravica (de imagenes) como elementos de un codic

Prensa: Abarca ej conocimiento del surgimie -t Bl

ged;o, SU aspecto legal y el tratamiento Ml c
e los diferentes géneros periodisticos, ( ,

fx resién Grifica: Estudio del copterine y tratam de
'8 Imagen portadora de significado y su util 50 como
Instrumento- de comunicacidn. La asignatur ' )

€a, permite al estudiante crear imagenes s

i
5° Nivel
6° Nivel:

cuanto a forma, disposicién de ios objetos, color y contras-

te de acuerdo con el medio en que se utilizarén. (4 h/s)

Comunicacién Institucional: Dota al estudiante de los concep-
tos bdsicos necesarios para entender el proceso de comunica-
cién en las empresas. Analiza el flujo de informacién, la es-
tructura y la relacién entre los elementos componentes del
fenémeno comunicativo y la estructura organizacional, tanto

a nivel formal como informal. (4 h/s)

Andllsis de conténido: Se busca identificar y clarificar la

informacién implicitayexplfcita que se encuentra en cada
texto de cualquier tema, es el andlisis comunicativo y demos-

trativo del mensaje escrito. (3 h/s)

Audiovisuales:.Se pondrén en prictica los diferentes elemen-
tos y principios que fundamentan el lenguaje como sistema de
cédigos sonoros y visuales basicos. En esta asignatura se
asumen el sonoviso, el teatro, el teatro de tfteres y las
proyecciones fijas (transparentes y epidiacépicas) en sus di-

ferentes usos., (3 h/s)
Anéllsis de la Imagen: Por el carécter simb6lico que han ad-

" quirido las comunicaciones, se pretende 'leer' lo connotadoy
lo denotado de cada imagen como lenguaje o cédigo esencial de |

las formas comunicativas. (3 h/s) i

Audiovisuales: Se profundiza en el manejo especifico de la
televisién y el cine como lenguajes y medios de comunicacién

(3 h/s)

audiovisual,

Artes grdficas: Incluye diferentes técnicas de impresi6n, uso

adecuado de tintas y papeles, las letras, sus tamafios y fami-

lias como elementos necesarios para la expresién de los mensa-
Jjes en lenguaje escrito, La asignatura, tedrico-pgéctica es-

tudia el aspecto histérico de los sistemas de impresién.

Taller de Periodismo escrito: Reafinando los conocimientos ad-
quiridos anteriormente sobre la comunicacién escrita, se in-
tensifica en prdctica continua, en las diferentes formas de
abordar cada género periodistico asi como la manera de llegar

a cada medio escrito en particular., /6 h/s)

Taller de redaccién institucional: Dado al estudiante de los
elementos gsenciales en la redaccién de mensajes publicitarios
institucionales y de producto, familiarizdndolo con el lengua-
je escrito utilizable en la elaboracién de mensajes para los
15
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Metodologfa del Aprendizaje: Proporciona técnicas y experien-
cias para leer analltica, sintética y criticamente y adem&s
para utilizar con exito los recursos en tiempo, elementos y
lugares pzra Ia apropiacién de destrezas o contenidos.

(4 h/s)

Egistemologia: Cuestiona el conocimiento en general y
conocimiento cientffico en particular para identificar la
especialidad de las ciencias sociales, sus alcances, métodos |
y limitaciones. (3 h/s)

Estadlstica: Proporciona conceptos fundamentales e informa
sobre los principales tratamientos de datos en investigacién
social. Es una materia eminentemente instrumental para el
ejercicio profesional, (4 h/s)

Metodologia de las Ciencias Socjales: Recoge los contenidos
de epistemologia e informa sobre Tos mas importantes enfo-
ques teéricos de la investigacidn social, estableciendo Jue-
go procesos especificos de cada uno de ellos. (2 h/s)

Técnica y Disefio de Investigacién: Con los elementos teéri-
cos del dres investigativa, el estudiante elabora el disefo
de investigaciones en comunicacién, los cuales son presenta=
dos, discutidos y corregidos en grupos. (2 h/s)

Seminario 'Mundo Contemporadneo': El estudiante detecta y ana-
liza situaciones actuales relievantes, tanto en el &mbito in-
ternacional como en el colombiano., Y su tratamiento real y
posible a través de la comunicacién. (2 h/s)

Investigacién de Mercadcs: Utilizando los elemgntos teéricos
Y prdcticos del &rea, =1 estudiante disefa y realiza investi-
gaciones que permitan caracterizar al destinatario de su'men-
saje (sea periodista o institucional) y seleccionar o crear
medios o estrategias para incrementar la receptividad del
mismo, (2 h/s)

Investigacién de Medios: El estudiante comunicador organiza-
cional disefa y lleva a cabo investigaciones sobre caracte-
risticas cualitativas y cuantitativas de los diferentes me-
dios de comunizacién (costos, cobertura, tipos de mensaje y
de destinatario con mayores probabilidades de exito comuni-
cative, etc, (2 h/s)

17




7° Nivel

8° Nivel

9° Hivel

10° Nivel

Investigacién de Hedios Alternativos: El estudiante plantea
y realiza el descubrimiento de medios masivos diferentes a
los convencionales para la difusién de mensajes. Esta asig-
natura, eminentemente creativa, busca afrontar las limita-
ciones econbémicas, polfticas, ideol6gicas o de cualquier fn-
dole que se presente en el ejercicio profesional. (2 h/s)

Investigacién de Opinién Piblica: Alrededor de temas de in-
terés general, el estudiante planea y elabora investigacio-
nes para detectar el estado y evolucién de la opinién en

determinados sectores de la poblacién, los medios y los fac-

tores que intervienen para su cambio en un tiempo determina-
do, (2 h/s) .

Taller de Investigacién: Dentro del plan de investigaciones
de la facultad, se Te asignan al estudiante responsabilida-
des que deben ser asumidas en su primera parte durante e]

semestre de prdctica. Constituyen la inciacién del trabajo
de grado, (2 h/s)

Taller de Investigaclén 11: Es 1a culminacién de las respon-

sabilidades del estudiante frente a la investigacién reali-
zada por la Facultad y su dltima experiencia de aprendizaje
en ella. Su informe constituye el trabajo del grado. (2 h/s)

18
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