. Medios impresos: tales como diarios y revistas;

b Medios electrénicos: la radio y la televisién;

" Medios de publicidad exterior: entre los cuales figuran el correo
" directo y la llamada telefénica; "
J, Medios de apoyo: como vallas, afiches y pasacalles; -
pPuntos de venta: donde se colocan displays, méviles o disposicio-
nes particulares de los productos para llamar la atencién del con-

sumidor.

(1]

a publicidad no se emplea tan solo para vender productos o servicios.
hacen campanas para dar a conocer las instituciones (campafias ins-
ucionales) y para promover hédbitos y costumbres que beneficien a
comunidad (campafias cfvicas). Cualquiera que sea el tipo de campa-

fa que se e]ecute debe estar precedida de una investigacién de pabli-

cos y mercados, de una plansaci6n gue junto con la informacién ante-
lor se consignan en un resmen donde, en Gltimas se establece la
sersonalidad'' del producto. Toda campafia publicitaria debe estar ba-
cada en dos estrategias principales: la estrategia creativa y la es-
medios para pgoducir mensajes dirigidos ya sea a la ra-
s la sensibilidad o a ambas condicicnes del comprador.
se trata de satisfacer necesidades del consumidor y estas
pueden ir desde solucionar un problema hasta satisfacer
reconocimiento e identificacién tan naturales en el ser

_ ahT que muchas veces se ha dicho que la publicidad crea

necesidades en el consumidor, sobre todo cuande a través de los men-

sajes publicitarios se afecta el nivel sensorial y no la racionalidad

r

= Campafia de |
anzamiento: sery
=L { para un prod icio ni
se:ggg?ége :gl:nzagientoz producte o serv;c;o nuevo,

. n, contenido o ¢ iei i sl
= C?mpaﬁas de sostenfmienthPOSchén B i
a'z va la imagen del producto
= vampafias promocionales: se u
“ ralmente a través de con

condiciones de venta o o » modificaciones en

remios al comprador,

El elemento ms
consumidor, il

80




