


 Los productos etiquetados como 
"orgánicos" son aquellos de los que se ha 
certificado que han sido producidos 
mediante unos métodos de producción 
orgánica claramente definidos. En otras 
palabras, el término "orgánico" se refiere 
al proceso de producción y no al 
producto en sí.



 Quienes compran productos orgánicos 
presentan características comunes, como 
las de estar preocupados por la salud y el 
medio ambiente y estar dispuestos a 
pagar un precio alto, o tomarse la 
molestia de hacer sus compras en 
determinados puntos de venta con el fin 
de adquirir alimentos que satisfagan sus 
expectativas.



 Con la elaboración de este proyecto se 
pretende evaluar la viabilidad de la 
producción y comercialización del pollo 
orgánico convirtiéndose en una solución 
para aquellos que requieren una 
alternativa adicional de alimento y 
buscan un aprovechamiento de los 
recursos naturales.



OBJETIVO GENERAL

 Evaluar la viabilidad financiera para la 
producción y comercialización del pollo 
orgánico como alternativa de negocio.



OBJETIVOS ESPECÍFICOS

 Realizar el estudio de mercados

 Desarrollar el estudio técnico 

 Analizar los estudios administrativos y legales

 Construir el estudio financiero a través de una 
herramienta en Excel



PLANTEAMIENTO DEL 
PROBLEMA Y JUSTIFICACIÓN
 Durante muchos años la crianza de pollos y en 

especial los de engorde ha consistido en 
semillas, antibióticos y  harina de origen 
animal, como promotor de crecimiento. 

 “El problema que surge con el uso prolongado 
de los antibióticos es que se crea un aumento 
en la resistencia de las bacterias encontradas 
naturalmente en el organismo humano. Esta 
resistencia reduce el efecto de los antibióticos 
necesarios para el tratamiento de alguna 
patología”.



CONTEXTO MUNDIAL

 Un estudio comparativo realizado por 
Kafka y Alvensleben (1998) concluye que 
los consumidores alemanes, austríacos, 
griegos y dinamarqueses consumen 
alimentos orgánicos principalmente 
preocupados por la salud, y están 
dispuestos a pagar un precio mayor por 
un producto libre de pesticidas.



CONTEXTO NACIONAL

 Colombia hay un importante número de 
productores ecológicos que no venden 
comercialmente bajo esta categoría de 
productos, debido a la falta de desarrollo 
del mercado nacional. Unos pocos 
productores, alrededor de 14, están 
exportando al mercado internacional, 
principalmente a Estados Unidos y 
Europa.”



ESTUDIO DE MERCADOS
 Se considera como pollo orgánico a aquel que no es tratado con 

antibióticos (como promotores de crecimiento) y al cual no se adiciona 
harina animal en su dieta.

ESPECIFICACIONES:
 Es el pollo orgánico de 4 a 5 libras con un tiempo de crecimiento de 60 

días, sacrificado, desangrado y desplumado al cual se le han quitado la 
cabeza, el pescuezo, el buche, las patas, la glándula aceitosa de la cola, 
las vísceras abdominales y toráxicas, a excepción del corazón y pulmones. 

 El color de la carne es rosado y cuero amarillo, siendo éste un elemento 
diferenciador con respecto al pollo alimentado con purina que posee un 
color blanco característico. 

 La textura del pollo es consistente



ATRIBUTOS 
DIFERENCIADORES DEL 
PRODUCTO:
 Pollo orgánico implementado con una dieta alimenticia variada: 

La base de la alimentación es el maíz molido que proporciona 
energía y proteína necesaria para producir un crecimiento 
equilibrado.

 Tamaño  y peso medianos.

 Carne apretada (tierna y elástica).

 Tamaño y peso reales, garantizando que al momento de la 
cocción mantendrá su tamaño y color.

 Pollo sano sin agregados químicos que aceleran el tiempo de 
engorde.

 Menores niveles de grasa y colesterol, que los productos 
tradicionales.

 Ayuda al organismo a realizar mejor sus funciones metabólicas y 
cardiovasculares.



Cuadro comparativo de 
algunas clases de pollo

Concepto Broiler o

convencional

Orgánico Ranchero o natural

Genética Rápido crecimiento Lento crecimiento Moderado crecimiento

Días de crianza 50 días 50-90 días 75-90 días

Alimento Balanceado Recría a campo Semiconfinado

Materias primas Convencionales en

mercado

Orgánicas

disposición

Acorde al área de

establecimiento

Aditivos Sin restricción Con restricción Con restricción

Sabor Suave Intenso Intenso

Textura Blanda con alto

porcentaje de grasa

Firme y magro Firme y bajos

contenidos de grasa

Fuente: http://www.imagenagropecuaria.com/articulos.php?id_art=219&id_sec=24



MERCADO OBJETIVO 

 Teniendo en cuenta el costo del producto 
el estudio se dirigirá a los habitantes de 
la ciudad de Bucaramanga. El total de 
habitantes que conforman este 
municipio es de 582.000 personas. 

Estrato 1 192.060

Estrato 2 221.160

Estrato 3 128.040

Estrato 4 17.460

Estrato 5 y 6 23.280

Total 582.000



EVOLUCIÓN HISTÓRICA DE LA 
DEMANDA

AÑO X Y

2005 1 2.869

2006 2 2.876

2007 3 2.905

2008 4 3.300

La demanda histórica de pollo durante los 

últimos cinco años, teniendo en cuenta los 

datos arrojados por el DANE han sido los 

siguientes



DEMANDA PROYECTADA

Año
Proyección demanda 

en Kg.

2009 3.802,150   

2010 4.515,600   

2011 5.422,790   

2012 6.523,720   

2013 7.818,390   
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 A raíz del estudio realizado en la 
elaboración del presente proyecto se 
determinó la constitución de la planta 
avícola productora y comercializadora 
de pollo orgánico  que recibirá el 
nombre “Pollo Organic Ltda.”



 El logotipo característico comprende la gama de los 
colores verde y amarillo evocando la cultura ecológica 
y natural. El nombre está organizado de tal manera 
que la palabra Organic en una de sus letras  muestra 
el producto a ofrecer.

 A través del logotipo diseñado se pretende persuadir a 
los clientes potenciales y objetivos de adquirir el pollo 
orgánico producido y comercializado. Se busca 
informar a los clientes de las ventajas de consumir un 
producto 100% natural.  



ESTUDIO TÉCNICO

 CAPACIDAD DISEÑADA DE PRODUCCIÓN: La capacidad diseñada 
se calcula teniendo en cuenta las especificaciones técnicas de los galpones 
que tiene un área de 10* 5 metros.

 Capacidad Galpones= (Dimensión Galpón) * (No. De Galpones) * (No. 
De pollos por mt^2)

 Capacidad Galpones = (10 mts de ancho*5 mts de largo) * (6 
Galpones) * (10 pollos)= 3.000 pollos por ciclo de producción (ciclo de 60 
días).

 Capacidad diseñada en Kg. = (Capacidad galpones o ciclo de 
producción) * (Por No. De ciclos al año) * (Promedio de peso por pollo 
orgánico) 

 Capacidad diseñada en Kg.= (3.000 pollos)*(6 ciclos)*(1.75 Kg.) = 
31.500 Kg.



 Capacidad Inicial = ( Dimensión Galpón)* (No. de galpones) * 
(No. de pollos m^2) * ( No. de ciclos)

 Capacidad Inicial = (10*5)*(6)*(9)*(6)= 16.200  pollos orgánicos 
= 28.350 Kg de Pollo

 % Porcentaje de capacidad Utilizada = Capacidad 
utilizada/ capacidad Diseñada

 Porcentaje de Capacidad Utilizada = 28.350 Kg. / 31.500 Kg. 
= 90%



MÉTODO DE BROWN Y GIBSON

 Una variación del Método es propuesta por BROWN y 
GIBSON, donde combinan Factores posibles de 
cuantificar con Factores Subjetivos a los que asignan 
Valores ponderados de peso relativo. 

 A partir de los resultados obtenidos por el Método De 
Brown Y Gibson se puede concluir que al comparar las 
3 posibles opciones existentes para la microlocalizaciòn 
de la planta avícola se tiene que Rionegro tuvo el 
mayor puntaje de ponderación luego “Pollo Organic 
Ltda.”  Estará ubicada en el municipio de Rionegro, 
donde se encuentra el terreno apto para la 
constitución de la planta avícola.



FICHA TÉCNICA DEL PRODUCTO

CONCEPTO ESPECIFICACIONES

Producto Principal Pollo

Variedad Orgánico

Especificaciones Técnicas Peso: 1.5 a 1.75 Kg.

Presentaciones Canal

Tiempo de Maduración 2 días

Edad promedio del pollo 60 días



Plano distribución de 
planta



Constitución de la empresa

 La empresa a constituirse será RESPONSABILIDAD LTDA, donde 
el fondo social es administrado por los socios cuyo número no 
puede exceder de 25, que solo son responsables hasta el momento 
de los aportes.  El capital social se pagará igualmente al 
constituirse la sociedad Ltda. Dicha sociedad girará bajo la razón 
social “POLLO ORGANIC LTDA”, y tendrá un libro de registro 
de socios, registrado en la cámara de comercio. Dentro de las 
causales de disolución está la reducción del capital por debajo del 
50% o cuando el número de socios exceda los 25 o cuando este sea 
menor a dos.



VISIÓN

 La planta para la producción y 
comercialización del pollo orgánico “POLLO 
ORGANIC LTDA” será una empresa para el 
año 2014 generadora de productos de alta 
calidad buscando posicionarse en el mercado 
Local, sobresaliendo por sus precios, tecnología 
y profesionalismo permitiendo así superar las 
expectativas de los clientes y comunidad en 
general.



MISIÓN

 “POLLO ORGANIC LTDA”, es una empresa de 
responsabilidad Ltda., ubicada en el municipio 
de Bucaramanga, que tiene como misión ser la 
pionera en la producción y comercialización de 
pollo orgánico. La razón de ser es buscar el 
crecimiento y rentabilidad que permita 
remunerar satisfactoriamente la inversión de 
los socios y generar bienestar a la comunidad 
en general.



IMPACTO SOCIAL

 El proyecto constituye una alternativa de 
desarrollo y progreso para la región y 
contribuye al mejoramiento de la 
calidad de vida de los habitantes y los de 
su área de influencia.



IMPACTO AMBIENTAL

 Diagnóstico Ambiental: Es importante 
contar con las licencias y permisos ambientales 
necesarios para la puesta en marcha de la 
planta. 

 Protección del medio Ambiente: Es muy 
importante tener en cuenta que en la 
búsqueda de mejores resultados técnicos y 
económicos en la Planta de pollo orgánico 
POLLO ORGANIC LTDA vaya de la mano con 
la protección del medio ambiente. 



GRACIAS


